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A - Introducao

Nao podemos mais ignorar a importancia dos meios de comunicagdo na constru¢ao
de representagdes sociais e de candidaturas nos diferentes processos eleitorais. Num
contexto de predominancia da televisdo e dos telejornais como fonte principal de
informagdo da maioria dos eleitores que véem e nao l€éem, pode-se perguntar qual a

importancia da midia neste processo eleitoral?

A midia altera o relacionamento humano, expressa o poder na nossa historia politica
e deve ser analisada em todas as suas dimensdes. O conhecimento na sociedade
contemporanea tem por base a recepcao das formas simbdlicas emitidas pela midia, que
além de exercer tal fun¢do comunicativa, também interfere no relacionamento humano. Os
processos de transformagdo tecnoldgica e comunicacional porque passa a nossa sociedade
permitem afirmar que novas formas de agdo e de interagdo sdo criadas constantemente,
afetando inclusive a vida no espago publico.

O significado das informacgdes geradas pela midia deve ser avaliado num largo
espectro: se, por um lado, a presenca intensa da midia na vida das pessoas pode gerar um
acimulo de informagdes que, positivamente, amplia as possibilidades simbolicas dos
individuos e provoca um distanciamento das suas circunstancias sociais para direcionar a
reflexdo, por outro lado, pode trazer conseqiiéncias negativas ao introduzir mensagens
ideoldgicas. Portanto, nosso conhecimento da realidade ¢ construido pelos meios de

comunicag¢do que selecionam o que iremos ler, ver e ouvir.

Tais consideragdes apontam para as alteragdes ocorridas também na esfera politica,
pois, com o desenvolvimento da midia, o conhecimento sobre fatos e liderangas politicas ¢
derivado quase que exclusivamente dos meios de comunica¢ao. No caso especifico da
sociedade contemporanea, a televisdao ocupa a centralidade, significando dizer que possui
papel fundamental na constru¢do de uma politica de imagem, repercutindo em visibilidade

e poder.

O proprio conhecimento de lideres politicos e de suas politicas € derivado quase que
exclusivamente de informacdes transmitidas pelos meios de comunicagdo. Nesse sentido ¢
essencial um estudo desses meios como construtores das formas simbolicas que

influenciardo a nossa concep¢ao da politica e dos politicos.



Como analisar a relagdo entre Processo Eleitoral, Representagao Politica e Midia na
nossa sociedade?

As hipdteses que orientam este trabalho sdo as seguintes:

1) A centralidade da midia, a sua pretensa neutralidade e o anunciado
apartidarismo da midia sdo fatores importantes para se compreender os
processos eleitorais nas democracias contemporaneas;

2) A constru¢do da agenda setting pela midia ¢ uma referéncia fundamental
para analisarmos os temas presentes em uma campanha eleitoral e esta
exerce um papel fundamental neste processo;

3) A analise do enquadramento das matérias diferencia as coberturas
jornalisticas das diferentes emissoras no telejornalismo e no
radiojornalismo.

Com relagdo a 1* hipdtese tedrica, que norteia o projeto tematico como um todo,
parte—se do referencial desenvolvido por Bernard Manin (1995). Segundo o autor,
ocorreram mudancas desde as origens do governo representativo no final do século XVIII,
até o final do século XX no tocante as formas de representacdo e escolha dos governantes.

Na sua avaliagdo, a representagdo politica esta passando por uma crise nos paises
ocidentais: antes havia uma relacdo de confianga entre o eleitorado e os partidos politicos,
atualmente o eleitorado tende a votar de modo diferente de uma elei¢ao para outra; antes a
maioria dos eleitores se identificava com um partido e se mantinha fiel a este, atualmente
pode-se constatar, através de pesquisas de opinido, que aumentou o nimero de eleitores ndo
identificados com partidos politicos; antes a diferenga entre os partidos politicos parecia
reflexo das clivagens sociais, atualmente sdo os partidos que se impdem a sociedade de
clivagens; antes os partidos politicos apresentavam um programa politico aos eleitores e se
comprometiam a cumpri-lo caso alcangassem o poder, atualmente a estratégia eleitoral dos
candidatos e dos partidos é apresentar a constru¢do de um programa politico vago que
projeta a personalidade dos lideres.

Portanto, para Manin, a representacdo politica e os partidos politicos estariam
passando por uma crise sem precedentes. Se nos séculos XVIII e comego do XIX
predominava um Governo Representativo de tipo parlamentar, nos meados do século XIX e

XX havia uma Democracia de Partido, em que os partidos ganhavam destaque. Atualmente,



parece predominar uma Democracia do Publico, na qual os partidos politicos perdem sua
importancia, prevalecendo a escolha dos candidatos por suas caracteristicas pessoais, pois

“cada vez mais os eleitores tendem a votar em uma pessoa, € ndo em um partido” (MANIN,

1995, p. 25).

A Democracia do Publico é marcada pela presenga da midia, pela personalizagao
politica em detrimento dos partidos e dos programas politicos, pela presenca de um

eleitorado sem vinculos partidérios e pela volatilidade do voto.

Portanto, o declinio dos partidos e dos programas partidarios transferiu a posi¢ao de
principal féorum de debates do partido e do parlamento para os meios de comunicagdo e,
neste processo, os candidatos passaram a cortejar o eleitor diretamente por meio do radio e
da televisdo, dispensando a mediag¢do da rede de militantes do partido e estabelecendo uma
nova relagdo entre politicos/eleitores por meio do uso intensivo de técnicas de comunicagao
que enfatizam a personalidade do candidato.

Tais procedimentos se tornaram possiveis porque, na “Democracia do Publico”, a
imprensa de opinido (vinculada aos partidos) cedeu lugar aos meios de comunicagdo
“neutros” em relacdo as agremiacdes politicas: o resultado dessa neutralizacdo € que as
pessoas passaram a receber, sem as clivagens partidarias, as mesmas informagdes sobre um
dado assunto.

No contexto de uma sociedade crescentemente complexa e fragmentada, marcada
pelo declinio da politica ideologica, da identidade partidaria e da imprensa de opinido, os
eleitores passaram a definir seu voto basicamente levando em conta as questdes colocadas
em jogo em cada eleicdo especifica.

Diante desse quadro, o controle da agenda da midia se transformou num aspecto
absolutamente crucial para os candidatos e os grupos de pressdo. A midia, como foi
salientado, ganha espago também em face da crise dos partidos politicos — se torna
substituta de algumas das fungdes tradicionais dos partidos politicos, tais como o
fornecimento de informacdes a opinido publica, fiscalizacdo das agdes governamentais e
patrocinio de candidaturas e de campanhas eleitorais.

Devemos também estar atentos de que ndo hd unanimidade na Ciéncia Politica a
respeito da hipotese de que o crescimento da importancia politica da midia se dé em

detrimento dos partidos politicos. O proprio Bernard Manin refor¢a a idéia que sua andlise



e a construgdo das trés formas de representacdo se baseiam em tipos ideais, podendo haver
uma coexisténcia de formas de representagdo num mesmo contexto sociopolitico.

Nessa mesma direcdo de avaliacdo da crise da representacdo politica se dirige a
reflexdo de Alain Touraine (1995). No artigo intitulado “Comunicacion politica y crisis de
la representatividad”, o autor afirma que “los politicos se preocupan cada vez mas por su
imagen y por la comunicaciéon de sus mensajes, en al medida misma en que ya no se
definen como los representantes del pueblo, o de una parte de éste, o de un conjunto de
categorias sociales. Hay politicos que se dirigen, si no al conjunto de los electores, al menos
a una gran cantidad de grupos distintos, lo que le da al politico mayor autonomia”
(Touraine, 1995, p. 47).

Touraine alerta que ndo existe uma evolugdo geral da representacdo para a
comunicagdo politica e vice-versa. Pondera que ¢ uma tendéncia que pode ser observada
nas democracias representativas e particularmente na Franca, que preservou por mais tempo
a questdo ideoldgica que diferenciava os partidos politicos.

O cientista politico italiano, Giovani Sartori (1992), escreveu um trabalho
pessimista ao abordar a presenga da televisdo na vida politica. Segundo o autor, a televisdo
mudou o homem e a politica, ou seja, estaria acontecendo uma transformacdo do homem-
leitor (era Gutemberg) para o homem que vé (era McLuhan). Predominaria o poder da
imagem, desaparecendo a capacidade de abstragdo do proprio homem, pois a imagem ¢
inimiga da abstragdo e explicar ¢ desenvolver um discurso abstrato, baseado em conceitos,
ndo em imagens. Sartori afirma que estd ocorrendo uma Revolugdo Antropogenética, o
homo sapiens esta dando lugar ao homo insapiens. Emerge nesse contexto uma politica

videoplasmada, um videopoder.

Sartori afirma também que ao faltar o poder do partido como entidade por si mesma,
como maquina organizativa, como coagulante do voto popular, o que sobra ¢ um espaco
aberto no que ¢ o poder do video, e a videopolitica tem a facilidade de estender-se sem se
chocar com contrapoderes. A televisdo homogeneiza gostos, estilos de vida, mas ser
homogeénea nao nos faz irmaos, pois os problemas e os interesses da comunidade politica a
que pertencemos ficam fragmentados. Ocorre uma personalizacdo da politica,
encarecimento das campanhas eleitorais, empobrecimento civico e fomento do localismo e

da fragmentagao que impede a conquista do bem comum.



O apogeu da videopolitica se deu na disputa presidencial de 1988 nos Estados
Unidos, na qual se destacaram os ghost writers ¢ assessores guiados obsessivamente pelas
sondagens e pesquisas de opinido publica. Na avaliagdo de Sartori, as informagdes do
cidaddo comum sdo obtidas através dos meios de comunicagdo. Portanto, ¢ uma ironia
apresentar as sondagens como uma “vox populi, vox Dei”. A voz do povo ¢ em grande
medida a voz dos meios sobre o povo. A sondagem-mania ndo capta a intensidade das
opinides, € as opinides débeis podem mudar de hoje para amanhd. E muitas opinides
nascem no momento da pergunta. Surgem opinides inventadas na hora: “As sondagens ndo
sdo tanto um instrumento de demo-poder como a expressao do poder dos meios sobre o
povo” (falta citagdo).

As proprias candidaturas sdo construidas, coordenadas e orientadas por pesquisas de
opinido publica. Dai a pasteurizagdo e a homogeneizagdo das campanhas eleitorais, ja que
todos os candidatos e suas equipes se baseiam nessas pesquisas. A énfase no uso das
pesquisas de opinido e a concepgao falsa da objetividade da estatistica é uma constante em
nossa sociedade. Nos telejornais sempre acompanhamos a divulgagdo das mais variadas
pesquisas e a midia sempre se utiliza delas para reforcar a fala da “opinido publica”, termo
usado aleatoriamente para todas as ocasides em que se quer referendar uma determinada
avaliacdo politica.

A videopolitica transforma a politica num espetaculo, a politica como show
business. Desaparece o debate, o confronto politico, prevalece a imagem, as pesquisas € a
constru¢do premeditada da imagem do candidato. Os programas partidarios também sdo
construidos a partir dessas expectativas eleitorais. Nesse sentido os marqueteiros se
destacam e a eles se atribui a construgdao de plataformas eleitorais e de ‘feitores’ de
politicas publicas.

Com tais reflexdes Sartori reforca a sua crenga no Sistema Representativo e lamenta
o esmaecimento do carater ideoldgico dos partidos politicos e do proprio processo eleitoral,
em que prevalecem debates sem qualquer contetido politico-ideoldgico-partidario.

Eduardo Saffirio Sudrez, num artigo intitulado “Impacto de la Video Politica en los
Partidos Politicos” (1998), reafirma a posi¢ao assumida por Sartori, mas se limita a discutir

as mudangas que a videopolitica provocou nos partidos.



Segundo Suarez, a politica perdeu sua centralidade e ocorreram modificagdes no
espago politico. Os partidos politicos perdem o monopdlio da articulagcao dos interesses e
das demandas sociais; o papel dos partidos politicos de reduziu fundamentalmente a
participacdo nas elei¢cdes, prevalecendo a participacdo dos cidaddos individuais, e ndo
atuagdes coletivas e de militdncia politica; a midia também se fortalece, pois provoca a
agregacao de interesses sociais, incorporando e estabelecendo uma agenda publica; o
recrutamento politico deixa de ser terreno exclusivo dos partidos politicos, ocorrendo o
surgimento do outsider apoiado pela midia; se produz uma mudanga estrutural da
comunicagdo politica, em que o mididtico ganha terreno ao organizacional; a legitimacao
também passa agora mais pelos meios do que pelos partidos politicos. Claro que subsistem
funcdes especificas dos partidos politicos: a funcdo de representacdo e a funcdo de
governanga (afetada pelas mudangas ocorridas com o processo de globalizacdo).

Como conclusdo, o autor afirma que o poder do video também possui aspectos
positivos: ao colocar refletores sobre a arena politica, permite que se reduza a corrupgao
nas sociedades democraticas, ampliando assim a politica como o lugar do visivel. A
televisdo possibilita que se melhore a representagdo dos governados, ja que os partidos
devem, em principio, ser mais sensiveis a suas inquietagdes ¢ demandas.

Por sua vez, a videopolitica também agrava a deterioragdo das fung¢des tradicionais
dos partidos, e obriga os partidos a realizarem uma reestruturacao nas suas organizacoes
internas. Sudrez considera fundamental fortalecer o sistema dos partidos politicos na
América Latina, melhorando a sua institucionalizacdo com as seguintes propostas: a)
estabilidade nas regras da competi¢do partidaria; b) criagdo de raizes estaveis dos partidos
politicos com a sociedade; c¢) legitimidade das elei¢des ante os principais atores politicos;
d) autonomia relativa do sistema de partidos com respeito das forgas sociais e economicas,
da lideranca religiosa.

Pierre Bourdieu (1997) também ¢ critico da televisdo, por considerar inadequado o
uso que se faz deste veiculo: o que se busca transmitir € o espetacular, o sensacional, a
propria televisdo “convida” a dramatizacdo - imagens e acontecimentos sdo exagerados na
sua importancia e gravidade; o mundo da imagem ¢, paradoxalmente, dominado pelas
palavras, visto que as fotos/imagens nao sdo nada sem uma legenda que diz o que é preciso

ler.



Para se compreender como se processa a construcao das representagdes sobre a vida
politica e a politica de modo geral, ¢ necessario analisar os telejornais, pois cada vez menos
pessoas léem jornais (19% da populagdo brasileira), os individuos s6 se informam pela
televisao (40% de audiéncia do Jornal Nacional da TV Globo). Nesse sentido os telejornais
exercem um papel fundamental no processo de constru¢do da representagdo do politico. A
unica fonte de informagao ¢ a televisao e ela se transforma no “arbitro do acesso a
existéncia social e politica” (1997, p. 29). “A televisdo tem uma espécie de monopoélio de
fato sobre a formag¢ao das cabegas de uma parcela muito importante da populagao™ (1997,
p. 23).

Nos telejornais prevalece a imagem, a legenda, o que vale ¢ manter ou aumentar os
indices de audiéncia. A imagem tem a particularidade de poder produzir o “efeito do real”,
pois a televisdo “pode fazer ver e fazer crer no que faz ver” (1997, p. 26). Os produtos
jornalisticos, segundo Bourdieu, sdo muito mais homogéneos do que se “acredita” em
decorréncia das restrigdes impostas pelas fontes e uma série de mecanismos que envolvem
a questdo da concorréncia. O monopolio também uniformiza e homogeneiza as
informagdes. O autor critica os jornalistas porque eles somente “se léem, se véem, se
encontram”, estabelecendo um “circulo vicioso de informagdes” (1997, p. 35).

Pierre Bourdieu afirma que a televisdo representa um perigo para a vida politica,
para a democracia, pois a TV exerce uma forma de violéncia simbolica, “que se exerce com
a cumplicidade tacita dos que a sofrem e também dos que a exercem, na medida em que uns
e outros sdo inconscientes de exercé-la ou de sofré-1a” (1997, p. 22).

Sartori também considera uma farsa a objetividade das imagens: “O jornalismo
escrito pode mentir, mas o jornalismo em imagens nao, a imagem ¢ como ¢, ¢ fala por si
mesma”. Na sua avaliacdo essa afirma¢do ¢ mentirosa, pois ocorre a edi¢do, a escolha das
imagens e a “descontextualiza¢do” da imagem que pode falsear o todo.

O jornalismo na TV possui uma caracteristica extremamente perniciosa, porque
ocorre uma compressao € omissdo nos noticiarios — compressao devido ao virtual
desaparecimento do enquadramento e da explicacdo do “problema”; omissao porque o que
ndo tem imagem nio entra no noticiario. E importante destacar que a agenda politica esta
sendo cada vez mais definida pela televisdo, embora a imprensa escrita tenha maior

credibilidade.



A segunda hipdtese que orienta esta pesquisa trabalha com o referencial da agenda
setting. Para a hipotese do agenda setting s6 se tornam assunto de uma agenda publica de
discussdes os temas — entre os milhares possiveis — que ganham espaco nos jornais,
revistas, radios e tevés. E preciso, aqui, marcar uma distingdo: ha duas esferas possiveis em
relacdo as quais as pessoas orientam suas conversas. Uma ¢ aquela chamada de “agenda
pessoal”, em que se localizam temas que dizem respeito a vida privada de cada um: o filho
que adoeceu, o carro que quebrou. Estes sdo temas ndo-mediatizados. Neste nivel, ¢ baixa

ou nula a influéncia da midia, porque s6 pessoas muito proximas conversarao sobre eles.

Ha, porém, uma esfera de assuntos comuns, que parte significativa dos agentes
sociais conhece e sobre os quais fala. E ai, segundo a hipotese, que a midia, pela selegao,

disposi¢do e incidéncia das noticias, determinara os temas. Assim, para E. Shaw,

“em conseqiiéncia da acdo dos jornais, da televisdo e dos outros meios de informacao, o
publico sabe ou ignora, presta atengdo ou descura, realga ou negligencia elementos
especificos dos cendrios publicos. As pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus
proprios conhecimentos aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu proprio
conteudo. Além disso, o publico tende a atribuir aquilo que esse conteudo inclui uma
importancia que reflete de perto a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos,
aos problemas, as pessoas.” (SHAW, 1979, p. 96, citado por WOLF, 1995, p. 130)

Barros Filho (1995) mostra dois exemplos de agenda setting. O jornalista norte-
americano Lincoln Steffens, em sua autobiografia, conta como, no jornal Evening Post,
decidiu publicar historias policiais pitorescas, que eram até entdo relegadas. O “furo” levou
outros jornais ao mesmo procedimento. O aumento dos crimes tratados pelos jornais levou
publico e autoridades a considerar a criminalidade mais relevante (na época, falou-se até de
crime wave), sem que, na realidade, houvesse uma elevagdo estatistica do ntimero de

crimes.

Outro exemplo interessante diz respeito a divulgagao em 1993, pelo Fantastico, da
Rede Globo, do movimento separatista Reptblica dos Pampas, entdo existente no Rio
Grande do Sul, segundo seus idealizadores, hd mais de cinco anos. No entanto, para a quase
totalidade do Pais, tal movimento - de baixissima penetragdo no préprio sul do Brasil, é
necessario frisar — passou a existir naquele momento. E a partir da divulgacdo, que fez

outros veiculos também se voltarem para o tema, um movimento politico sem expressao
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levou os ministros da Justi¢a, do Exército, o presidente da Republica e até o secretario-geral
da ONU a se pronunciarem sobre ele, o mesmo acontecendo com discursos no Congresso
Nacional. Passada esta onda, a Republica dos Pampas voltou ao desconhecimento, por ndo

ter bases enraizadas.

A hipotese de agenda setting veio a lume em 1972, quando McCombs e Shaw
publicam os resultados de um estudo realizado em 1968, na localidade de Chapel Hill, na
Carolina do Norte (EUA)'. A idéia central & hipotese, no entanto — sem usar o nome —, pode
ser encontrada em diferentes autores e trabalhos anteriores. Hohfeldt (2001) aponta para
influéncias de Gabriel Tarde (4 opinido e as massas, falta data) e Walter Lippmann (Public
opinion,1922), também apontado como antecessor por Barros Filho (1995), que indica
outros: Robert Ezra Park (The city, 1925); Norton Long (The local community as a ecology
of games, 1958); Bernard Cohen (The press and foreign policy, 1963); Gladys Lang e Kurt
Lang (The mass midia and voting, 1966).

A premissa inicial da agenda setting ¢ aquela avangada por Cohen:

“a imprensa pode, na maior parte das vezes, ndo conseguir dizer as pessoas como pensar,
mas tem, no entanto, uma capacidade espantosa para dizer aos seus proprios leitores sobre o
que pensar. O mundo parece diferente a pessoas diferentes, dependendo do mapa que lhes ¢é
desenhado pelos redatores, editores e diretores do jornal que Iéem.” (COHEN, 1963, p. 72,
citado em TRAQUINA, 2001, p. 19)

A idéia central de agenda setting, conforme expressa por Cohen (ndo dizer "como
pensar", mas "sobre o que pensar") ganhou complexidade e alteragdes com a evolugdo das
pesquisas que a tinham como nucleo de preocupagdo. Traquina as descreve da seguinte
maneira: Funkhouser (1973 ¢ 1991), MacKuen (1981) ¢ MacKuen ¢ Coombs (1982)
descobrem que a preocupacao publica com os problemas reflete as mudangas ao longo do
tempo na atencdo prestada a esses problemas pelos midia. Em outra pesquisa, Iyengar,
Peters e Kinder (1982 e 1991) concluem que “os espectadores expostos as noticias

dedicadas a um problema em particular ficam mais convencidos da sua importancia. Os

' “The agenda setting function of mass media”. Public Opinion Quarterly, n. 36, 1972, p. 176-187



11

programas das redes noticiosas parecem possuir uma poderosa capacidade de moldar a

agenda publica” (TRAQUINA, 2001, p. 35).

A sucessdo das pesquisas tendo por base a hipotese da agenda setting levou seus
primeiros e principais promotores a reformularem a defini¢do inicial aventada por Cohen.
McCombs e Shaw, em 1993, naquilo que podemos considerar o "significado forte" da
hipoétese (em contraposi¢ao ao "significado fraco", que postula que mais do que impor o

que pensar, a midia tem a capacidade de definir sobre o que pensar), afirmam que

“o agendamento ¢ consideravelmente mais que a classica asser¢do de que as noticias nos
dizem sobre o que pensar. As noticias também nos dizem como pensar nisso. Tanto a
selecdo de objetos que despertam a atengdo como a selecdo de enquadramentos para pensar
esses objetos sdo poderosos papéis de agendamento. [Assim] o classico somatorio de
Bernard Cohen (1963) do agendamento — os midia podem ndo nos dizer o que pensar, mas
sdo incrivelmente bem sucedidos ao dizer-nos em que pensar — foi virado pelo avesso.
Novas investigagdes, explorando as conseqiiéncias do agendamento do enquadramento dos
midia, sugerem que os midia ndo s6 nos dizem em que pensar, mas também como pensar
nisso, e conseqiientemente o que pensar.” (TRAQUINA, 2001, pp. 33-34)

Diferentes veiculos tém diferentes capacidades de influir na definicdo dos temas de
debate publico. O agendamento também depende da natureza do assunto: quanto mais
proximo ele for da experiéncia pessoal direta da audiéncia - desemprego, custo de vida,
criminalidade - menor o efeito de agenda setting, que se torna mais marcante a medida que
o assunto se afaste deste contato, como politica internacional e ciéncia, por exemplo.
Conforme Barros Filho (1995) e Traquina (2001), Zucker vai identificar os temas como

obstrusive, no primeiro caso, € non-obstrusive, no segundo.

Outros estudos buscam precisar o grau de influéncia da natureza do veiculo.
Pesquisa de Benton e Frazier, voltada para temas econdmicos citados por Wolf (1995),
distingue trés niveis de conhecimento: o primeiro, superficial, inclui apenas o titulo da area
tematica (economia, poluicdo, politica); o segundo ja implica certas articulagdes de
conhecimentos (causas, solugdes propostas); o terceiro relaciona-se a complexidade ainda
maior (argumentos favoraveis e contrarios, grupos que apoiam diferentes estratégias para

determinadas solugdes). Para eles,



12

“a televisdo parece desempenhar um papel secundario, pouco significativo, na determinagao
da agenda nos niveis dois e trés, que implicam um conhecimento mais aprofundado dos
temas econdmicos. No momento em que a hipotese do agenda setting se articula sobre
diversos niveis do processo de aquisicdo de informacdes, os dados obtidos revelam papéis
diferentes para os varios mass media.” (WOLF, 1995, p. 141)

McCombs — um dos pais da hipotese de agenda setting —, em artigo de 1976, tem
conclusdes semelhantes. Para ele, os jornais impressos sdo os principais “promotores da
agenda do publico”, embora a televisdo tenha impactos, no curto prazo, na composicao
desta agenda. McCombs afirma que o “melhor modo de descrever e distinguir esta
influéncia serd, talvez, chamar agenda setting a fungdo dos jornais e enfatizagdo (ou spot-

lighting) a da televisao” (WOLF, 1995, p. 145).

Tanto este papel relativamente secunddrio dispensado a televisdo quanto a
proeminéncia na capacidade de agendamento ¢ questionado por alguns autores,
principalmente se levarmos em conta o que chamamos de significado forte da hipotese. O
questionamento ganha destaque em paises como o Brasil, onde ¢ baixo o indice de leitura
de jornais® e a televisdo esta presente em quase 90% dos domicilios. Lima, na construgio
do conceito de Cenario de Representagdo da Politica (CR-P), afirma que a televisdo exerce
posicdo dominante frente aos outros veiculos no que diz respeito a audiéncia e
credibilidade. No Brasil, afirma Lima, a imprensa diaria, proporcionalmente, manteve
praticamente a mesma tiragem nos ultimos 20 anos, enquanto a televisdo se consolidou
nacionalmente, “dominada por um ‘virtual monopoélio’ de audiéncia e de verbas

publicitarias de uma tnica rede” (LIMA, 2001, p. 194).

Portanto “A hipdtese da agenda setting implica na idéia de que a produgdo de
noticias demanda uma operagao de enquadramento que se realiza, na rotina produtiva da
imprensa, através da adogdo de critérios de relevancia para organizar acontecimentos,
temas, aspectos e problemas. Nestes termos, a producdo da noticia €, sociologicamente
falando, um processo de construcdo da realidade na medida em que oferece um quadro

interpretativo (frame) ao publico. Em fun¢do desta abordagem, a no¢do de gatekeeper e a

? Dados da revista Imprensa de junho de 2002 mostram queda acentuada da circulagdo paga dos dez maiores
jornais brasileiros em fevereiro/2002: 11,04% em relacdo a fevereiro/2001. No total, a circulagdo média dos
dez maiores nos dias TUteis em fevereiro/2002 ficou em 1.957.402 exemplares. Nos domingos, quando a
tiragem € maior, a média de circulagdo chegou a 2.779.098. O maior jornal brasileiro, a Folha de S. Paulo,
ndo chega a 500 mil exemplares aos domingos.
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analise da rotina produtiva (e, naturalmente, dos critérios de noticiabilidade) foram
retomadas e revalorizadas pelo modelo da agenda setting, bem como a andlise dos efeitos

cumulativos ao longo de um quadro temporal (time-frame)” (Azevedo, 1999: 02).

E neste sentido que se considera importante analisar a televisio, pois para se
compreender como se processa a constru¢ao das representagdes sobre a vida politica e a
politica de modo geral, se faz necessario analisar os telejornais e os radiojornais, pois,
conforme enfatizado anteriormente, cada vez menos pessoas léem jornais, os individuos s6
se informam pela televisdo e pelo radio. Neste sentido os telejornais exercem um papel
fundamental neste processo de constru¢do da representagdo do politico. A tnica fonte de
informacao ¢ a televisdo e esta se transforma no “arbitro do acesso a existéncia social e
politica” (1997: 29). “A televisdo tem uma espécie de monopolio de fato sobre a formacao
das cabecas de uma parcela muito importante da populagcdo” (1997:23).

A 3? hip6tese que orienta a pesquisa diz respeito a no¢do de enquadramento.

Mauro Porto trabalha com a no¢ao de enquadramento (framing) definida como “os
principios de selecao, énfase e apresentacao”, usada pelos jornalistas, para organizar a
realidade e o noticiario (Porto, 2001).

Porto argumenta que estudos que privilegiam a nogdo de enquadramento t€ém como
objetivo aprofundar a relacdo midia e politica e tenta analisar o enquadramento enquanto
instrumento de poder, ja que envolve uma escolha deliberada dos jornalistas na construgao

da forma de apresentacdo da noticia.

“Freqiientemente, a midia ¢ entendida como ‘fonte de informacdo’ e seu papel ¢ definido
como o de informar os cidaddos. Para bem servir a democracia, segundo este enfoque
tradicional, a midia deve transmitir informacdes de forma objetiva e imparcial para a
audiéncia. A partir deste ponto de vista, a critica do papel politico da midia se restringe
geralmente a ressaltar a falta de objetividade ou a imparcialidade das mensagens. Implicita
neste paradigma esta a visdo de que ao tratar de temas politicos a midia deve impedir que
valores e ideologias (principalmente dos proprietarios e jornalistas) interfiram no relato dos
"fatos" (a noc¢do de objetividade) ou evitar que os meios de comunicagdo favorecam um
grupo, partido ou candidato (a noc¢do de imparcialidade). Na analise da cobertura das
eleicdes, por exemplo, pesquisadores freqiientemente medem o espaco dado a cada
candidato ou a valéncia das matérias (positiva ou negativa) para explicar qual teria sido o
papel da midia” (2002: 1-2).
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Os enquadramentos sdo a forma como sdo selecionadas e apresentadas as matérias,
e também as sonoras na midia. Sonoras sao “os segmentos de um noticidrio que apresenta a
fala de pessoas” (1999: 15). Ou seja, em cada sonora apresentada, seja de apresentador ou
matéria, vocé pode ter um enquadramento diferente.

Citando a pesquisa de Todd Gitlin (1980), Mauro Porto reproduz seu conceito de

enquadramento:

"Os enquadramentos da midia organizam o mundo tanto para os jornalistas que escrevem

relatos sobre ele, como também, em um grau importante, para ndés que recorremos as suas

noticias. Enquadramentos da midia sdo padroes persistentes de cognigdo, interpreta¢do e

apresentagdo, de sele¢do, énfase e exclusdo, através dos quais os manipuladores de

simbolos organizam o discurso, seja verbal ou visual, de forma rotineira" (Gitlin, 1980, p.

7; italicos no original; tradugdo do autor).

No artigo de Porto® varias pesquisas recentes sobre o enquadramento sio arroladas,
dentre as quais se destacam a de “Hallin (1994) (que) identifica o papel dos
enquadramentos "guerra fria" e "direitos humanos" na cobertura da midia norte-americana
sobre os conflitos na América Central, particularmente da guerra civil em El Salvador. Ja
na cobertura de elei¢des, jornalistas podem focalizar as propostas e posicoes dos
candidatos, adotando assim um "enquadramento tematico" (ver Porto, 2001). Mas os
jornalistas podem também optar pelo "enquadramento corrida de cavalos" que apresenta as
eleicdes em termos de quem estd crescendo ou caindo, focalizando o desempenho dos
candidatos nas pesquisas e as estratégias dos candidatos para manter a dianteira ou
melhorar o desempenho nas intencdes de voto dos eleitores (Patterson, 1980, 1993;
Robinson e Sheehan, 1983; Hallin, 1994, pp. 133-152). Em periodos ndo-eleitorais,
pesquisadores tém identificado um angulo similar ao do corrida de cavalos: a tendéncia da
midia de noticiar a politica em termos estratégicos, ressaltando as intengdes e agdes dos
diversos "jogadores", adotando assim o "enquadramento do jogo" (Lawrence, 2000)”.

Com esse enquadramento da midia, as noticias podem atuar na transmissdo de
valores e das explicagdes estruturais a respeito do mundo publico, que é naturalizado para

uma realidade mais proxima dos individuos. As narrativas que sdao produzidas pela midia

sdo resultados da sua interagdo com os eventos e seus protagonistas. A televisdo serve para

3 Porto em sua tese de doutorado (2001), além de analisar o enquadramento das noticias, realiza um estudo de
recepgdo para avaliar como esta nogdo repercute na compreensdo da noticia.



15

reproduzir e reforgar elementos dominantes de cada cultura. Os meios de comunicac¢des nao
se limitam apenas a reproduzir os padrdes de enquadramento vigentes, pois eles interferem
diretamente nessa reproducao, mas essa interven¢do ¢ limitada estruturalmente.

Alessandra Aldé e Fernando Lattman-Waltmann também utilizam o conceito de
enquadramento de Erving Goffman e para esse os enquadramentos “s3o padrdes
persistentes de cognicdo, interpretacdo e apresentagdo de solucdo, énfase e exclusao,
através dos quais os manipuladores de simbolos organizam rotineiramente o discurso, seja
verbal ou visual” (Aldé e Lattaman-Weltman, 2000: 2).

No texto “O MST na TV: sublimag¢do do politico, moralismo e cronica cotidiana do

29

nosso ‘estado de natureza’” de autoria de Ald¢é e Lattman-Waltmann, tem como objetivo
analisar os enquadramentos usados por dois telejornais para narrar os eventos envolvendo o
MST, os fazendeiros e o governo. As diferencas de enquadramento do conflito entre os dois
telejornais investigados sdo mostradas. O TJ Brasil (Boris Casoy em seu telejornal no SBT)
utilizou um enquadramento dramatico mostrando varios elementos sensacionais do conflito
reforgando os elementos de violéncia entre os adversarios, enquanto o JN (Jornal Nacional
da Rede Globo) utilizava um enquadramento moralista, mas sem deixar de mostrar os

elementos de violéncia do movimento também. O JN utilizava elementos para apelos a lei e

a ordem e advogavam a viabilidade de formas pacificas para a solugao do problema.

Com o enquadramento que a midia faz, as noticias atuam na transmissao de valores
e das explicagdes estruturais a respeito do mundo publico. Neste sentido, a televisdo ajuda a
reproduzir e reforgar elementos dominantes de cada cultura em termos de valores, crengas e
atitudes. A analise das matérias jornalisticas nos ajuda a compreender quais as tematicas
que estao sendo colocadas pela agenda da midia e como elas sao representadas.

Portanto a preocupagdo que orienta a pesquisa € dd um significado politico para o
presente trabalho ¢ o de frisar a centralidade dos meios de comunicacdo na sociedade
contemporanea, a crise dos partidos politicos e da ideologia neste momento historico e a
importancia da televisdo e do radio face a desconfianca das instituigdes politicas e ao
descrédito da classe politica. Deve-se enfatizar a importancia dos meios de comunicagdo
que informam e formam a opinido publica, principalmente em periodos eleitorais. As
campanhas sdo realizadas principalmente no espaco televisivo e a constru¢do da imagem

dos politicos, da politica ¢ construida na e pela televisao.
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B - Metodologia

A pesquisa analisou a cobertura jornalistica dos telejornais e radiojornalismo nas
eleigdes municipais e estaduais em Sao Paulo nos anos de 2000 e 2002 respectivamente.
Sao campanhas eleitorais distintas, com agendas politicas e conjunturas politicas
diferenciadas. Embora existam especificidades quanto ao periodo eleitoral, optamos por
construir uma metodologia que levasse em conta estas questdes e nos permitisse comparar
as duas campanhas eleitorais.

Nas elei¢oes de 2000, foram selecionados os seguintes telejornais locais: Globo —
Bom Dia Sao Paulo (6h45), SP TV 1* edicdo (11h55) e SP TV 2% edicdo (18h50);
Bandeirantes — Band Cidade (19h); Record — Sdo Paulo Noticia (12h25); Canal 21
(associado a Rede Bandeirantes e o unico selecionado que opera em UHF) — Jornal Sao
Paulo (18h). A gravagdo dos programas abrangeu o periodo entre 15 de agosto a 29 de
outubro — do comego da campanha eleitoral na televisdo a divulgagao dos resultados finais
das elei¢des. No total foram gravadas 17 fitas de video, perfazendo 20 horas.

Quanto ao radiojornalismo, foram estudadas as radios Eldorado AM e Jovem Pan
AM? durante os cinco meses eleitorais (agosto a novembro de 2000). Foi realizada uma
amostra de 35 fitas cassetes, todas transcritas, gravadas em um universo de 74 fitas. Foram
selecionados os jornais matutinos de terca e quinta-feira, pois repercutiam os programas
eleitorais do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, dos candidatos a Prefeitura,
realizados nas segundas e quartas-feiras a noite e privilegiou-se o periodo matutino por ser
o periodo o horario nobre do radio.

Os temas e subtemas foram sugeridos a partir da uma andlise preliminar dos
telejornais e radiojornais. Esse levantamento nos permitiu analisar numericamente a
freqliéncia de sua apari¢do, e os temas formados na e pela midia, observando a elaboracao
da agenda setting.

As noticias sobre as elei¢des de 2000 foram separadas entre quatro grandes temas,

cada um dividido em subtemas (Anexo I). Os temas foram divididos em 4 categorias:

* A idéia inicial deste projeto era acompanhar, além das radios citadas acima, a CBN AM e a Bandeirantes
AM, porém, devido a problemas com a gravagdo dos radiojornais, isto nao foi possivel.
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Cidade, Campanha Eleitoral, Candidatos e Outros. O tema Cidade procura apreender as
matérias que veiculam os problemas da cidade considerados fundamentais para a
compreensdo de um processo eleitoral municipal e possui os seguintes subtemas:
Desemprego, Transporte, Violéncia, Habitagcdo, Infraestrutura (Enchente, Saneamento
Basico, Buracos, Poluicdo Visual e Lixo), Saude, Educagdo, Comércio Informal, Seguranca
e Cultura e Lazer. O tema Campanha Eleitoral tem como objetivo apreender matérias que
dizem respeito a dindmica da propria campanha abrangendo os subtemas: Pesquisa
Eleitoral, Debate Politico, Entrevistas com Candidatos, Agenda do Candidato, Resultados
Eleitorais, Horario Eleitoral e Perspectivas Eleitorais. O tema Candidatos tem como
objetivo analisar quais as imagens construidas e veiculadas dos candidatos pelas emissoras
e possui os seguintes subtemas: Aliangas, Apoios, Confrontos/Ataques, Programa de
Governo, Cotidiano e Declaragdes. O tema Qutros procura abranger subtemas que
aparecem nos telejornais, mas que ndo dizem respeito diretamente aos itens anteriores e,
neste sentido incorporamos as matérias de Utilidade Publica (Tribunal Regional Eleitoral),
Administragao Celso Pitta, Sociedade Civil (formas de organizacao) e Legislagao Eleitoral.

Para a catalogacdo das matérias dos telejornais e dos radiojornais, elaboramos uma
planilha (ANEXO 1II), tendo como base os estudos de Aldé e Lattman-Weltman (2000),
Porto (1999) e Lima (1999). Para a analise dos enquadramentos utilizamos o conceito ¢ a
metodologia de Mauro Porto (1999).

O enquadramento da matéria foi subdividido em (a) Apresentador, (b) Matéria e, (c)

Imagens ou, Recursos, no caso especifico do radio.

No item Apresentador, foram analisadas as noticias ou sonoras a partir dos
seguintes critérios: (a) Informativas: quando o locutor relata um fato/tema/evento/acdo ou
apenas o introduz; (b) Interpretativa: quando o locutor apresenta uma interpretagdo do
fato/tema/evento/acao e; (c) Interpretacdo Indireta: quando o locutor relata a posi¢ao ou fala
de outra pessoa que interpreta o fato/tema/evento/agdo; (d) Avaliativa: quando existe uma

intencionalidade na fala do apresentador.

Na analise do enquadramento da matéria também foi considerada sua construgao, a
partir dos seguintes critérios: (a) Restrita, quando apenas uma interpretagdo do
fato/evento/agdo ou tema ¢ apresentado; (b) Plural Fechada, quando mais de uma

interpretagao do fato/evento/acdo ou tema ¢ apresentada e organizada em uma hierarquia,
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de maneira que uma das interpretagdes ¢ preferida sobre as demais e apresentada como
superior ou mais correta; (c) Plural Aberta, quando mais de uma interpretacdo do
fato/evento/acdo ou tema ¢ apresentada e tratada de forma mais indeterminada, de maneira
que nenhuma interpretagdo ¢ apresentada como superior ou mais correta; (d) Episodica,
quando nenhuma interpretacdo ¢ apresentada na noticia, que se limita a relatar algum

fato/evento/agdo ou tema; (e) Avaliativa, quando emite um juizo de valor.

Quanto ao enquadramento de imagens, esta categoria também foi construida para
melhor avaliar a apresentagdo das noticias, sendo divididas em: (a) Apresentador, quando
s6 a imagem do apresentador aparece; (b) Imagens de Apoio, quando sdo utilizadas
imagens externas ao estidio, ou de uma entrevista em estadio, por exemplo; (¢) Graficos e
Diagramas, utilizados como ilustragdo de uma reportagem noticiosa; (d) Ilustracdo e
Animag¢do. Quanto ao radio, a categoria Recursos foi dividida em: (a) Apresentador; (b)
Reporter/Comentarista, quando um repdrter ou comentarista era anunciado pelo
apresentador; (c¢) Sonoras Politicas, quando havia a fala da algum politico; (d) Entrevista;

(e) Vinheta e (f) Sonoras Populares/Outros, quando havia a fala da ouvintes.

Ja o tratamento dispensado ao enquadramento do candidato foi dividido em: (a)
Proposta, quando os candidatos apareciam propondo algo; (b) Esclarecimentos, quando
apareciam para explicar alguma coisa; (¢) Ataque, quando atacavam o adversario ou
alguma outra coisa; (d) Defesa, quando se defendiam de alguma acusagdo ou ataque de

outro candidato ou de denuncia que porventura sofressem.

Nas eleicdes estaduais de 2002 foram selecionados todos os telejornais que
veicularam matérias referentes aos candidatos e aos problemas sociais, politicos e
economicos do estado de Sdo Paulo. Neste sentido, aumentamos a Lista de
Emissoras/Telejornais: TV Cultura - Jornal da Cultura, Diario Paulista, Matéria Publica;
TV Globo - Bom Dia Sio Paulo, Bom Dia Brasil, SPTV 1°. ed, SPTV 2a. ed, Jornal Hoje,
Jornal Nacional, Jornal da Globo; TV Record - Fala Brasil, Pagina 1, Jornal da Record,
Jornal da Record II; Rede TV -Jornal da TV, Rede TV; TV Bandeirantes - Jornal da Noite,
Jornal da Band.

Um aspecto que merece destaque diz respeito ao periodo de gravacdo. Nesta elei¢cdo

ampliamos o periodo de gravagdo dos programas das convengdes partidarias a divulgacao
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dos resultados finais das eleigdes. Foram gravadas 14 fitas de video, perfazendo
aproximadamente 20 horas.

Na pesquisa sobre radiojornalismo, foram estudadas as radios AM: Eldorado, Jovem
Pan, Bandeirantes ¢ CBN, durante os meses de Julho a Outubro. Foi realizado um recorte
para coleta de dados: radiojornais matutinos de terca e quinta-feira. perfazendo 15 fitas,

todas transcritas.

Para analisar a cobertura jornalistica das elei¢des estaduais, alteramos a lista de
alguns temas e subtemas, ja que o governador possui func¢des especificas que extrapolam as
atividades de uma cidade, envolvendo atuagdes em regides e em setores diferenciados
(Anexo III). Os temas selecionados sao os seguintes: ECONOMIA — industria, agricultura,
comércio,  servigos, desemprego e  salario, finangas, politica  tributdria;
INFRAESTRUTURA - transporte, enchente, saneamento bdsico, estradas, energia,
questdes ecologicas; SOCIAL — habitacdo, saude, educagdo, politicas compensatorias
(renda minima, bolsa escola), questdo agraria; VIOLENCIA E SEGURANCA - violéncia e
crimes, penas (pena de morte, prisdo perpétua), sistema penitenciario, Febem, politica de
seguranca; CIENCIA E CULTURA - ciéncia e tecnologia, cultura e lazer; CAMPANHA
ELEITORAL - pesquisa eleitoral, debate politico, entrevistas com candidatos, convengdes
partidarias, resultados eleitorais, horario eleitoral, perspectivas eleitorais, retirada de
candidatura; CANDIDATOS - aliancas, apoios, confrontos / ataques (questoes éticas,
corrupg¢ao), programa de governo, cotidiano, declaragdes, agenda do candidato; OUTROS -
utilidade publica (6rgaos governamentais — TRE), governo Covas e Alckmin, sociedade

civil (formas de organizagdes), legislacdo eleitoral, poluicao visual eleitoral.

Devido a esta especificidade das eleigdes de 2002, aprimoramos a planilha
(ANEXO 1V) visando analisar o periodo pré-eleitoral, com a cobertura das convengdes
partidarias e, no caso da planilha do radiojornalismo, foi introduzida a categoria “fala”, que

teve como objetivo analisar o uso da voz pelos locutores (ANEXO V).

Como o numero de matérias dos telejornais foi muito grande, resolvemos realizar
um tratamento diferenciado na analise. Somente os subtemas, que fossem superiores a 20

casos seriam analisados. Outro aspecto que merece destaque ¢ quanto a soma dos
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enquadramentos, estes podem extrapolar o numero de casos, j& que 0s mesmos nao sao

excludentes.’

A andlise das convengdes partidarias, periodo anterior a homologagdo das
candidaturas, ¢ interessante de se analisar por acompanharmos a formagdo das
candidaturas, trabalhando com o momento de sua constru¢ao, com seus apoios ¢ desafetos.

A Rede Globo produziu uma série especial sobre as “Elei¢oes 2000” e “Elei¢des
2002”, veiculada em todas as afiliadas desta emissora. Sdo matérias genéricas, que
apresentam as caracteristicas destas eleigdes expressando claramente o perfil de um
Jornalismo Civico e/ou Jornalismo Comunitario, € que tem como objetivo apresentar as
fungdes dos cargos majoritarios € proporcionais.

Apbés o preenchimento das planilhas referentes as matérias dos telejornais,
transcrevemos as fitas mais significativas. No caso especifico do radiojornalismo, todas as
fitas cassetes foram transcritas para visualizar o conteudo dos programas. Para catalogar e
classificar as planilhas do telejornalismo e radiojornalismo optou-se por trabalhar com o
programa estatistico SPSS — For Windows (Statistics Program for Social Science) que
possibilita o levantamento de um grande numero de dados estatisticos, bem como

cruzamentos entre eles.

C - Eleicoes Municipais em 2000

1) Conjuntura Politica

As eleigdes municipais de Sdo Paulo apods a redemocratizacdo tém sido marcadas

por um alto grau de competitividade entre dois espectros politicos-ideoldgicos bem

distintos: o malufismo e o petismo.

> O relatorio contemplou a andlise dos seguintes temas e subtemas: Administragio e Politicas Publicas:
Desemprego e salario — 29 matérias; Financas — 23 matérias; Saiide — 21 matérias; Educac@o — 42 matérias;
Politicas de seguranga — 84 (violéncia e crimes + sistema penitenciario + Febem + politica de seguranca);
Campanha Eleitoral: Pesquisa Eleitoral — 161 matérias; Debate Politico — 63 matérias; Entrevistas com
candidatos — 44 matérias; Resultados — 55 matérias; Perspectivas Eleitorais — 55 matérias; Candidatos:
Aliangas — 23 matérias; Apoios — 48 matérias; Programa de Governo — 32 matérias; Agenda do Candidato —
173 matérias; Outros: Governo Covas e Alckmin — 30 matérias.
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Tragar uma breve historia politica do processo eleitoral paulistano desde 1988, com
énfase para as disputas entre essas duas forgas politicas ¢ fundamental para compreender as
eleicoes de 2000.

Para tanto, inicialmente, sera destacado um perfil do PPB, partido que abriga o
chamado malufismo, bem como a biografia pessoal de Paulo Maluf. Também
destacaremos, de maneira breve, a evolugao historica do Partido dos Trabalhadores desde
sua fundacao.

Num outro bloco, daremos destaque as eleicdes municipais de 1988, 1992, 1996, e
maior énfase as do ano 2000. Discutiremos as articulagdes politicas, o ambiente eleitoral e

os resultados de cada uma das elei¢des, tanto no primeiro quanto no segundo turno.

O PPB e o PT: Uma Breve Trajetoria de suas Historias Politicas

PPB

Logo apds o Golpe de Estado de 1964, o regime militar brasileiro acabou com o
pluripartidarismo e obrigou a implementagdo do sistema bipartidario. Com isso, foram
autorizados a funcionar dois novos partidos: a Alianga Renovadora Nacional — Arena,
partido que abrigou os adeptos do governo de excecdo, e o Movimento Democratico
Brasileiro — MDB, legenda politica que acabou aglutinando todos os setores de oposi¢do ao
autoritarismo.

Com a abertura politica iniciada em 1979, a Arena e o MDB foram extintos, dando
lugar a um novo sistema partidario. A maioria dos membros da legenda que dava apoio
politico aos militares fundou o Partido Democratico Social (PDS). O PDS sobreviveu até
1993, ano em que se juntou a alguns pequenos partidos, de existéncia efémera, como o
Partido Democrata Cristdo (PDC) e o Partido Trabalhista Renovador (PTR), para fundar o
Partido Progressista Reformador (PPR). Dois anos depois, em 1995, o PPR deixou de
existir apos se fundir com o Partido Popular (PP) e o Partido Social Trabalhista (PST),
dando origem ao atual Partido Progressista Brasileiro (PPB), a legenda partidaria que

atualmente da abrigo politico para Paulo Maluf e seus principais aliados.
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A Biografia Politica de Paulo Maluf: do Regime Militar a Democracia

A vida publica de Paulo Maluf se iniciou sem a legitima¢do do voto popular, mas
com o beneplacito do Regime Militar. Seu primeiro cargo politico foi o de presidente da
Caixa Econdmica Federal em 1967. Dois anos depois, assumiu, por meio de eleicao
indireta, o comando da prefeitura de Sao Paulo por indicacao de apoiadores do Regime
Militar. Com isso, ganhou a visibilidade publica necessaria para se tornar uma nova
lideranga politica na principal cidade do pais.

No ano de 1971, deixou a prefeitura para assumir o cargo de secretario estadual dos
Transportes, posto em que permaneceu até¢ o ano de 1975. Disposto a algar voos politicos
mais altos, em 1978 disputou a conven¢do que escolheria o candidato a governador do
Estado de Sao Paulo pela Arena, partido ao qual estava filiado. Apesar de ser considerado
uma grande zebra, acabou derrotando o ex-governador Laudo Natel, que contava com
maior simpatia dos militares.

Como era membro da Arena, a vitoria na conven¢do o transformou
automaticamente no novo governador de Sdo Paulo. Maluf ficou a frente do governo
paulista entre os anos de 1979 e 1982.

Com o retorno das elei¢des diretas para os governos estaduais no ano de 1982,
Maluf concorreu ao mandato de deputado federal pelo PDS e foi eleito com 672.729 votos,
até entdo a maior votagdo para a Camara Federal registrada na historia da politica nacional.
Logo apos, iniciou uma série de derrotas eleitorais nas disputas para cargos do Poder
Executivo. Paulo Maluf foi conduzido uma tnica vez para um cargo executivo pelo voto
popular: em 1992, quando se tornou prefeito da cidade de Sao Paulo. Daremos mais

destaque as elei¢Oes para a prefeitura de Sao Paulo na secdo seguinte.

PT

Criado no inicio da década de 1980, o PT foi fundado por sindicalistas, intelectuais
e lideres de movimentos sociais de diversas naturezas, com destaque para aqueles
vinculados a chamada ala progressista da Igreja Catdlica — boa parte desses lideres nao

tinha experiéncia de militancia em partido politico.
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Também ingressaram no PT um niimero significativo de militantes de esquerda que
se abrigou no MDB durante o bipartidarismo. O PT também acabou se tornando uma
alternativa para ex-comunistas que ndo se identificavam mais com o Partido Comunista
Brasileiro (PCB).

Com isso, pode se afirmar que o PT nasceu do lado de fora das estruturas politicas
convencionais, pois tradicionalmente a maioria das agremiagdes partidarias surge dos
movimentos internos ao parlamento ou ao executivo. Sua importancia na arena politica
nacional amplia-se lentamente, elei¢do por eleigdo.

Em 1982, disputou sua primeira eleicdo e conquistou a prefeitura de Diadema,
municipio da Regido Metropolitana de Sao Paulo. Em 1985, assumiu a prefeitura de
Fortaleza (CE), e em 1988 conquistou importantes capitais como Sao Paulo, Porto Alegre
(RS), Vitéria (ES), Belo Horizonte (MG) e Rio Branco (AC).

Os primeiros governos estaduais foram conquistados no ano de 1994 com as
eleigdes de Vitor Buaiz, no Espirito Santo, e de Cristovam Buarque, no Distrito Federal.
Em 1998, o partido assumiu a administragdo dos estados do Rio Grande do Sul, Mato
Grosso do Sul e Acre. Nas elei¢des de 2000, manteve-se a frente da prefeitura de Porto
Alegre pela quarta vez consecutiva e voltou a governar a cidade de Sao Paulo, além de

conquistar outras importantes capitais como Goiania (GO), Recife (PE) e Aracaju (SE).

Entre o Malufismo e o Petismo: As Eleicoes para Prefeito de Sao Paulo (1988 —

2000)

Desde 1988, os eleitores da cidade de Sao Paulo protagonizam uma intensa
polarizag@o politica entre o malufismo e o petismo, inicialmente marcada pelo historico
embate politico entre os candidatos Fernando Henrique Cardoso, do PMDB, e Janio da
Silva Quadros, do PTB, ocorrido em 1985. Este pleito marcou o retorno das eleigdes diretas
para as prefeituras das capitais e surpreendeu por ter conduzido Janio Quadros & prefeitura
da capital paulista vinte e quatro anos depois de ter renunciado a presidéncia da Republica.

Reflexo disso sdo os grandes partidos do cendrio politico nacional, PSDB, PFL e
PMDB, terem sido apenas coadjuvantes nas disputas pela prefeitura paulistana. Verifica-se

que no decorrer das elei¢cdes de 1988, 1992, 1996 e 2000, o PT e o malufismo vém se
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alternando a frente da administragdo municipal, dividindo as angustias e paixdes dos

eleitores da cidade.

As Eleicoes de 1988 e o seu Ambiente Politico

No ano de 1988°, 14 candidatos se apresentaram para a disputa da prefeitura da
cidade de Sao Paulo. Destes, inicialmente, apenas trés apareciam com reais chances de
vitoria: Paulo Maluf, do PDS; Jodo Leiva, do PMDB; em coligagdao com o PFL e o PSB; e
José Serra, do PSDB, apoiado pelo PV, PSC e PCN. A candidata do PT, Luiza Erundina,
aparecia com cerca de 1% das intenc¢des de voto no inicio da sua campanha.

As pesquisas eleitorais realizadas entre os meses de agosto e outubro daquele ano
apontavam para uma possivel polarizacdo entre os candidatos do PDS e do PMDB. Paulo
Maluf chegou a cotar 40% das intengdes de voto no més de setembro. Jodo Leiva, apoiado
pela estrutura politica do governo estadual, que era capitaneado por Orestes Quércia, quase
alcancou Maluf durante o més de outubro, mas acabou perdendo espagco em razdo da
repercussdo negativa da repressdo contra a greve dos professores da rede estadual,
desencadeada por seu padrinho politico.’

Enquanto o candidato do PSDB nao conseguia superar a barreira dos 6% das
intencdes de voto, a candidata do PT crescia significativamente, ganhando novos eleitores e
se colocando como uma real alternativa antimalufista. Na véspera da elei¢do, a candidata
do PT ja estava empatada tecnicamente com o seu principal adversario. Seu repentino
crescimento na preferéncia dos eleitores acabou provocando a mobilizagdo da militancia
petista, fato que contribuiu para sua vitoria. De maneira inesperada para muitas pessoas, o
Partido dos Trabalhadores acabou assumindo o comando da prefeitura da principal cidade

do pais.

6 Vale lembrar que essa era a tltima eleigio que ocorreria em um Gnico turno. A Constituigdo Federal de 1988
instituiu as eleigdes em dois turnos para todos os colégios eleitorais que contassem com mais de 200 mil
eleitores.

7 Ver Claudio Gongalves Couto, O desafio de ser governo: O PT na prefeitura de Sio Paulo, p.116-119.
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Resultado final da eleicio para prefeitura de Sao Paulo (1988)

Candidatos Votos (%)
Luiza Erundina (PT) 1.534.547 36,78
Paulo Maluf (PDS) 1.257.480 30,14
Jodo Leiva (PMDB) 728.858 17,47
José Serra (PSDB) 287.340 6,89
Jodo Melao (PL) 277.280 6,64
Demais candidatos 86.946 2,08
Total Vélidos 4.172.451 100

Fonte: Claudio Gongalves Couto, O desafio de ser governo:
o PT na prefeitura de Sao Paulo, p. 118-119.

Conforme podemos verificar na tabela, ¢ revelador a concentragdo do eleitorado
paulistano entre as candidaturas Luiza Erundina, do PT, e Paulo Maluf, do PDS. Ambos
obtiveram conjuntamente 66,92% de todos os votos validos. Na secdo seguinte

destacaremos o processo eleitoral de 1992.

Eleicoes de 1992: O Petismo e 0 Malufismo se Enfrentam Novamente

Apos trés derrotas consecutivas em elei¢des majoritarias — para prefeito, presidente
da Republica e para governador do Estado - , Paulo Maluf se langou candidato a prefeito
pelo PDS em coligagdo com o Partido Liberal (PL) e o Partido Trabalhista Brasileiro
(PTB).

O PT, que pretendia continuar a frente da administracdo da cidade, langou a
candidatura do senador Eduardo Suplicy, e contou com o apoio do Partido Comunista do
Brasil (PCdoB), Partido Comunista Brasileiro (PCB) e do Partido Socialista Brasileiro
(PSB).

O PSDB langou o deputado federal Fabio Feldman com o apoio do Partido verde
(PV). O PMDB indicou o deputado federal Aloysio Nunes Ferreira e teve o Partido Popular
Socialista (PPS) como aliado. Essas foram as candidaturas mais competitivas apresentadas

ao processo eleitoral.
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Apesar da existéncia de quatro candidaturas com possibilidade de sucesso eleitoral,
mais uma vez a disputa acabou polarizada entre o malufismo e o petismo. A prefeita Luiza
Erundina, desgastada pelo fato de ter que administrar uma grande divida publica deixada
por seu antecessor, o que a impediu de concretizar algumas das principais propostas de
campanha, acabou ndo tendo o prestigio politico suficiente para colocar a candidatura
Suplicy em condic¢des de suplantar a de Paulo Maluf.

Do lado malufista, a estratégia foi explorar os pontos mais vulneraveis da gestao do
PT, como a manuten¢do das vias publicas da cidade, as multas de transito, o aumento do
IPTU, as constantes brigas do PT com a administracdo Erundina, além do tema seguranga
publica, como se este ultimo fizesse parte da agenda de trabalho de um prefeito.

Como a eleigdo foi realizada em dois turnos, o PT apostou todas as suas fichas no
segundo turno, quando esperava tirar proveito do sentimento antimalufista e ampliar a base

de apoio a Eduardo Suplicy.

Votos validos para o primeiro turno (1992)

Candidato Votos (%)
Paulo Maluf (PDS) 2.036.776 48,85
Eduardo Suplicy (PT) 1.279.231 30,69
Aloysio Nunes Ferreira (PMDB) 537.930 12,91
Fabio Feldmann (PSDB) 243.097 5,83
Demais candidatos 72.446 1,72
Total Validos 4.169.480 100

Fonte: TRE-SP

Podemos verificar que por menos de 1,5% dos votos validos a elei¢do ndo foi
decidida no primeiro turno em favor de Maluf. Nota-se também que cerca de 80% das
pessoas que compareceram as urnas optaram pelas candidaturas de Maluf e Suplicy,
reforgando a polarizagao que se iniciou na eleicao de 1988.

A busca pela ampliagdo do leque de apoio politico para a disputa do segundo turno

acabou se transformando num grande problema para o PT. O PSDB e o PMDB, partidos
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derrotados no primeiro turno, nido iriam declarar simpatia por Paulo Maluf, mas as
dificuldades de relacionamento com a gestdo Erundina também os afastava de Eduardo
Suplicy. Dentre os vereadores desses dois partidos surgiram as mais ferrenhas
manifestagdes de oposi¢do ao governo petista.

Apesar de algumas das principais liderangas politicas do PSDB em Sao Paulo, como
Franco Montoro, Mario Covas e José Serra, além do candidato derrotado Fabio Feldmann,
terem acabado declarando apoio a candidatura Suplicy, os petistas afirmam que este apoio
ficou apenas no gesto simbolico. A frente antimalufista, tdo sonhada pelo PT, acabou nao
se concretizando. Nao se conseguiu, como nas eleigdes anteriores, transformar Paulo Maluf
no representante do “mal”.

Paulo Maluf acabou se elegendo prefeito da cidade de Sao Paulo com cerca de 58%
da votagado total, interrompendo as sucessivas derrotas eleitorais que vinha experimentando
desde 1986 e iniciando, desta forma, uma nova etapa em sua vida politica: a de um

governante eleito pelo voto popular.

Eleicoes 1996: O Malufismo Ganha Prestigio Nacional

Com altissimos indices de aprovac¢do em seu governo, o maior desafio de Maluf era
escolher quem teria o perfil ideal para ser indicado pelo PPB como candidato a sucessao
municipal.® Para atingir tal prestigio politico, o prefeito além de imprimir sua tradicional
marca de “fazedor de obras”, também se voltou para a area social por meio de acdes nas
areas de saude e habitagdo.” Com isso, buscou se livrar da imagem de ser um governante
despreocupado com as politicas sociais, fato que seus opositores sempre tentavam utilizar
para desgasté-lo eleitoralmente (vale destacar que, diferentemente de seu antecessor, Maluf
se beneficiou de ter herdado uma prefeitura com finangas saneadas). Nomes tradicionais do
malufismo, como Reynaldo de Barros e Cunha Bueno reivindicavam o direito de serem
indicados a sucessao municipal. Porém, a estratégia de Maluf era construir a imagem de
“politico moderno” para chegar mais fortalecido na disputa pelo governo estadual em 1998.

Todo esse esfor¢o tinha o objetivo de livra-lo das marcas de um politico que, além de ser

¥ A possibilidade de reeleigdo para cargos do Executivo s passou a valer a partir de 1998.
? O Programa de Assisténcia & Saude (PAS) e a Politica habitacional denominada de Projeto Cingapura, foram
as principais marcas da gestdo Maluf.
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qualificado pelos adversarios como pouco zeloso com a coisa publica, ainda estava muito
vinculado ao Regime Militar.

Nesse contexto, a escolha de seu sucessor ndo poderia recair sobre alguém ligado ao
“velho malufismo”. Com isso, o secretdrio municipal de Finangas, Celso Pitta,
desconhecido dos meios politicos de Sao Paulo, foi indicado como o candidato do PPB pelo
proprio Paulo Maluf.

Nas hostes petista, dois pré-candidatos disputaram as prévias para as elei¢des
municipais: o deputado Aloizio Mercadante e a ex-prefeita Luiza Erundina. Mercadante era
apoiado pelas dire¢des municipal, estadual e nacional, e Erundina por representantes dos
movimentos populares fora da maquina partidaria. Mesmo ao lado dos principais dirigentes
do partido, Mercadante foi derrotado por Luiza Erundina e se tornou vice em sua chapa.

Os outros candidatos com chances de vitoria inscritos no processo eleitoral de 1996
foram José Serra, do PSDB, e Francisco Rossi, do PDT. O PFL indicou o vice de Celso
Pitta e o PMDB langou José Aristodemo Pinotti, um candidato de pouca projecdo politica
na cidade.

Antes de o PPB definir o nome de Celso Pitta como seu candidato a prefeito, Luiza
Erundina e Francisco Rossi apareciam, respectivamente, como lideres nas pesquisas de
intengdo de voto. Para alavancar a candidatura Pitta, os marketeiros de sua campanha
destinaram um espacgo privilegiado para o seu padrinho politico, Maluf, tanto nos
programas eleitorais de radio quanto nos de televisdo. Maluf pedia aos eleitores que

19 em andamento

votassem em Celso Pitta para que as grandes obras e as “politicas sociais
nao sofressem interrupgdes.

Essa estratégia surtiu efeito imediato. No final do més de agosto, Pitta ja havia
assumido o segundo lugar nas pesquisas de inten¢do de voto, ultrapassando Rossi. No més
de setembro suplantou a candidata do PT e se colocou em condi¢des de tentar decidir as
elei¢cdes ainda no primeiro turno.

A estratégia malufista funcionou de tal modo que o percentual de votos destinados a

Celso Pitta, no primeiro turno, foi rigorosamente igual ao obtido por Paulo Maluf nas

eleicdes de 1992. Os candidatos do PDS e do PT obtiveram juntos cerca de 73% dos votos

' Uma grande propaganda em torno do projeto Cingapura e do PAS fizeram parte da estratégia de vincular a
imagem de Maluf a de um politico preocupado com causas sociais.
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validos, mantendo assim a mesma polarizagdo politica iniciada no ano de 1998. destaca-se
também o fato de que por pouco menos de 2% dos votos validos, Celso Pitta ndo venceu a
eleicdo ja no primeiro turno.

O segundo turno ficou marcado pelas dificuldades do PT em reverter a tendéncia de
vitéria de Celso Pitta. O malufismo havia conseguido imprimir uma nova imagem;
diminuindo sua rejeicdo, o que dificultou a conquista de novos apoios para a candidata
Luiza Erundina. O PPB j4 fazia parte da base de sustentagdo de Fernando Henrique
Cardoso, e Maluf era o presidente nacional do partido e peca-chave nas negociacdes de
interesses do Governo Federal.

Assim, o PT ndo conseguiu ampliar seu leque de apoio politico e acabou recebendo
apenas declaragdes simbdlicas de liderangas politicas do PSDB, como José Serra, Franco
Montoro e Mério Covas.

Apesar de Erundina ter ampliado seu desempenho eleitoral em quase 14%, se
comparado ao obtido no primeiro turno, isso ndo foi suficiente para impedir a vitdria do
candidato do PPB. Pitta, por sua vez, conseguiu um desempenho de cerca de 5% acima do
obtido por seu padrinho politico no segundo turno de 1992, o que representa uma
ampliacdo da base eleitoral malufista.

Além de herdar uma enorme divida deixada por seu padrinho politico, Pitta também
se envolveu em denuncias de corrupgao e viu sua base de sustentagdo politica se fragmentar
apos a realizagdo de CPIs que resultaram na cassa¢do de vereadores aliados. Com isso,
sofreu grande desgaste politico e se afastou, pelo menos publicamente, de Maluf, colocando
em risco o futuro do seu padrinho na disputa pela sucessao municipal em 2000. na se¢ao

seguinte problematizaremos esse processo eleitoral.

Eleicoes de 2000: O Retorno do Confronto e a Vitéria do PT

A Volta do Antimalufismo

As eleicdes realizadas no ano de 2000 ocorreram num contexto politico especifico e

pouco peculiar. O fato novo foi o isolamento politico do malufismo e o surgimento de
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novas coligacdes em decorréncia da debandada dos partidos tradicionalmente aliados ao
PPB: o PFL, o PTB e 0 PL.

O fracasso do projeto de Maluf em se tornar governador do estado em 1998 e os
escandalos ocorridos na gestdo de Celso Pitta fizeram com que o velho sentimento
antimalufista voltasse renovado e com mais vigor.

Apoiar Fernando Henrique Cardoso para a presidéncia da Republica no ano de
1998, ap6s o PPB desempenhar um papel importantissimo para a aprovagdo da emenda da
reelei¢do, ndo significou nenhum capital politico futuro para Maluf. Fica a impressao de ter
havido uma maior complacéncia do Governo Federal com o malufismo enquanto o seu
maior lider foi importante na aproximagdo do PPB com o Planalto''. Nem Maluf, nem seu
afilhado politico conseguiram que o Planalto tomasse qualquer iniciativa na dire¢do de
poupa-los das conseqiiéncias de todas as denuncias de corrupgao.

A imprensa divulgava com detalhes todos os esquemas de corrup¢do que estavam
sendo denunciados, e além disso, as vidas privadas de Maluf e Celso Pitta vieram a publico
por meio de fatos que anteriormente os proprios meios de comunicagdo negligenciavam ou
evitavam tocar.

Com a derrota de Paulo Maluf nas elei¢des para o governo estadual em 1998, Pitta
se viu ainda mais enfraquecido e passou a ser acuado pelas dentncias de corrupgao
desencadeadas pela oposicao (notadamente os parlamentares do PT). Foi investigado pelo
Ministério Publico e abandonado pela maior parte dos vereadores que faziam parte de sua
base de sustentacdo e que buscavam nao se contaminar pelo desgaste politico que também
tomou conta dos aliados do prefeito.'

A decadéncia politica do prefeito Pitta acabou atingindo diretamente o seu padrinho
politico. Maluf havia firmado um compromisso publico com o seu eleitor, solicitando que
elegesse Pitta pois ndo sofreria qualquer decepgdo, e se comprometeu mais ainda apos
pronunciar uma célebre frase no horario eleitoral: “Se Pitta ndo for um bom prefeito nunca

mais votem em mim’".

"""Ver Jornal do Brasil “FH e Maluf acertam trégua até no segundo turno. Em troca de neutralidade do
presidente em Sdo Paulo, PPB participard da comissdo que apreciara emenda da reelei¢do”, Rio de Janeiro,
08 de outubro de 1996 p. 11

12 Sobre os problemas de Celso Pitta com a Camara Municipal, ver Vera Chaia e Marco Antdnio Teixeira, 4
madfia dos fiscais e as estrelas da cidadania, 2000. Sobre o Ministério Publico e o combate a corrup¢do em
Sdo Paulo, ver Rogério Bastos Arantes, Ministério Publico e corrupgdo politica em Sdo Paulo, 2000.
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Chamado publicamente para explicar essa frase e, de maneira constrangida, pedindo
desculpas ao eleitor, Maluf passou a ser hostilizado de todos os modos: diretamente por
meio de denuncias contra ele, seu filho, sua esposa e seus amigos; ou indiretamente por
meio de exposicdo negativa do governo Pitta, sempre associado como um produto
malufista.

Diante de tal desgaste politico, recolher-se ¢ ndo disputar as eleigdes municipais
poderia representar um golpe fatal para o malufismo. Mas, a0 mesmo tempo, o tamanho do
desgaste era tdo grande que concorrer e ter um desempenho eleitoral precario também
poderia ser vexatorio. A obstinagdo prevaleceu e Maluf optou por disputar as elei¢des para

a prefeitura de Sao Paulo.

As Articulac¢oes Politicas e os Resultados Eleitorais

Maluf tinha pela frente sua disputa eleitoral mais dificil e contava apenas com a
estrutura politica de seu partido, o PPB. Nao conseguiu obter o apoio de outras legendas.
Antigos aliados como o PTB, o PFL e o PL acabaram embarcando em outras candidaturas
ou langaram nomes proprios.

Esse foi o cenario politico que provocou seu pior desempenho proporcional em uma
elei¢do para prefeito da capital, apesar de ter passado para o segundo turno.

O Partido dos Trabalhadores ja vinha trabalhando o nome de Marta Suplicy desde
1998, quando ela ficou em terceiro lugar na disputa das elei¢cdes estaduais, obtendo o
melhor desempenho de seu partido em eleigdes para o governo do estado de sdo Paulo.
Marta liderou todas as pesquisas de intengdo desde que o seu nome foi levado a publico
pelo partido. Mesmo favorito para as elei¢des, o leque de apoio politico do PT ficou restrito
ao PCdoB, PCB e PMN.

Apesar de ter um histérico de desempenhos ruins as eleigdes para a prefeitura de
Sao Paulo, o PSDB apostou alto ao lancar o nome do vice-governador Geraldo Alckmin.
Com isso, investiu na imagem de ponderagdo do candidato para tentar coloca-lo como
alternativa real ao malufismo e ao petismo.

Apoiado pelo PTB e pelo PV, Alckmin que ao inicio da campanha havia empacado

nos 4% das intengdes de voto, na reta final acabou ficando fora do segundo turno por
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menos de 8.000 votos, ou seja, 0,14% aquém do desempenho obtido por Paulo Maluf. Esse
foi o melhor resultado eleitoral do PSDB nas eleigdes para a prefeitura da capital desde que
o partido foi fundado.

O PFL, que pela primeira vez na sua historia lancou candidatura prépria para a
prefeitura de Sao Paulo, apostava fortemente no nome do senador Romeu Tuma, e tentava
explorar a imagem publica de “xerife” como uma estratégia para convencer os eleitores que
o pefelista era 0 nome mais adequado para combater a corrup¢do e também enfrentar o
problema da violéncia na cidade. O PMDB, que indicou o vice de Tuma, pela primeira vez
na sua histdria politica ndo langou candidatura propria para a prefeitura. Com o maior
tempo da propaganda eleitoral, a candidatura de Tuma se apresentou com grandes
possibilidades de disputar a segunda vaga para o turno final das elei¢des. No decorrer da
campanha, a baixa presenca politica do PFL na capital e o pouco prestigio do PMDB
acabaram pesando negativamente, faltando estrutura para que o candidato chegasse ao
segundo turno.

O PSB nao reeditou a tradicional coligagdo com o PT e langou a ex-petista Luiza
Erundina para a disputa. Obteve o apoio do PPS que indicou o deputado federal Emerson
Kapaz para o posto de vice. A precaria estrutura politica do PSB e do PPS contribuiu para
que Erundina declinasse na preferéncia dos eleitores e ficasse de fora da disputa direta por

uma vaga no segundo turno.

Resultado do primeiro turno elei¢oes para a prefeitura de Sao Paulo 2000

Candidatos Votos (%)
Marta Suplicy (PT) 2.105.013 38,13
Maluf (PPB) 960.581 17,40
Alckmin (PSDB) 952.890 17,26
Romeu Tuma (PFL) 632.658 11,46
Luiza Erundina (PSB) 546.766 9,90
Enéas (PRONA) 190.844 3,46
Demais candidatos 132.430 2,35
Votos Validos 5.521.182 100

Fonte TRE-SP
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Da tabela depreende-se que essas foram as elei¢des municipais mais competitivas da
recente historia paulistana. O resultado acabou trazendo de novo um segundo turno entre o
PT e Paulo Maluf, com uma polariza¢do na disputa pelo segundo lugar, fato que ndo havia
ocorrido nos embates anteriores. Também destaca-se que essa foi a eleicdo em que o
malufismo teve o seu pior desempenho proporcional e o PT, seu melhor resultado em
elei¢cdes para prefeito da capital paulista.

Esse resultado ndo foi encarado como derrota para Maluf, muito pelo contrario.
Colocado como fora do pareo desde o inicio pelos seus adversarios ¢ pela midia, o
desempenho de Paulo Maluf significou o seu “renascimento” politico e um refazer de
projetos para encarar novos embates eleitorais.

A articulagdo politica para a ampliagdo de apoios no segundo turno, diferentemente
das eleicdes anteriores, foi extremamente tranqiiila para o PT. Sua candidata recebeu o
apoio de praticamente todas as forgas politicas importantes de Sao Paulo, inclusive do entio
governador Mario Covas. Por sua vez, Paulo Maluf ndo conseguiu romper o isolamento

imposto por aquela conjuntura politica.

Resultados eleitorais do segundo turno

Candidatos Votos (%)
Marta Suplicy (PT) 3.248.115 58,50
Paulo Maluf (PPB) 2.303.623 41,50
Total 5.551.738 100

Fonte: TRE-SP
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Conclusao

Pode-se afirmar que, rigorosamente, na cidade de Sao Paulo existem quatro grandes
forcas politicas: o malufismo, o petismo, o antimalufismo e o antipetismo. O malufismo esta
contido no antipetismo, assim como o petismo estd contido no antimalufismo. Na teoria dos
conjuntos, o bloco que esta ao centro se presta as mais diversas intersec¢des, ao sabor da
conjuntura. Em 1992, a maioria foi anti-PT; em 2000, a maioria foi anti-Maluf.

Nessa teoria dos conjuntos, o pior para Maluf e para o PT seria que o centro
ganhasse autonomia e lhes arrancasse parcelas de seu capital. Mas a intensa polarizagao
entre o PT e o malufismo acaba fazendo com que o eleitorado da capital se alterne entre
ambos, ndo abrindo espaco para outras candidaturas mais ao centro.

Quanto aos partidos politicos que se somaram ao PT, destaca-se que desde 1988 ndo
foi notada qualquer alteragdo no que se refere a classificacdo ideoldgica de seus aliados.
Sempre foram os mesmos: PCdoB, PSB, PCB ¢ PMN. A tnica diferenca ¢ que em 2000, o
PSB lancou candidatura propria, mas apoiou a candidata petista no segundo turno.

Quando nos referimos ao malufismo a situagdo se inverte. Estamos falando de uma
personalidade da vida publica muito importante e que angariou o prestigio que antes era
dedicado a outras liderangas populistas como Janio Quadros ¢ Adhemar de Barros. Seu
partido (o PPB), no estado de Sao Paulo, tem mais prestigio na medida em que a imagem
politica de Maluf se mantém positiva. Pode-se afirmar que o PPB depende inteiramente do
capital eleitoral de Maluf para continuar existindo como um grande partido em Sdo Paulo.
Prova disso ¢ que no momento em que a imagem publica de seu principal lider se tornou
bastante negativa, seus antigos aliados migraram para outras candidaturas, o que deixou o
PPB isolado como forga politica na cidade de Sdo Paulo.

Finalizando, ¢ preciso destacar que a continuidade dessa polarizagdo politica esta
sobretudo na mao do eleitor e na capacidade dos partidos politicos de centro se
apresentarem como alternativa de poder. Por enquanto, a historia dos embates aqui
representados demonstra que uma mé administracdo do PT tem significado um imediato
retorno de Paulo Maluf e de seu grupo politico para a administragdo municipal de Sao
Paulo. Em sentido contrario, um abalo na imagem malufista tem funcionado para colocar o

PT como principal alternativa de poder na prefeitura de Sao Paulo.
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2) Telejornalismo: temas e subtemas

Na pesquisa sobre a eleicdo municipal da cidade de Sdao Paulo em 2000 foram
analisados os telejornais locais. As noticias sobre as elei¢cdes foram separadas entre quatro

grandes temas, cada um dividido em subtemas, conforme os graficos abaixo:

Temas
o)
18,0% 12,0%
OCidade
B Campanha
Eleitoral

O Candidatos
23,6%

OOutros

Subtemas
Subtemas Freqiiéncia
Desemprego 06
Transporte 16
Violéncia 11
Habitacao 08
Enchente 06
Saneamento Basico 05
Buracos 05
Poluicao Visual 09
Lixo 03
Saude 16
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Educacao 13
Comércio Informal 10
Seguranca 10
Cultura 10
Pesquisa Eleitoral 98
Debate Politico 95
Entrevistas 38
Agenda do Candidato 99
Resultados Eleitorais 30
Horario Eleitoral 34
Perspectivas 07
Aliangas 29
Apoio 83
Confrontos/Ataques 65
Programa de Governo 11
Cotidiano 10
Declaracoes 47
Utilidade Publica 60
Administracio Pitta 07
Sociedade Civil 30
Legislagao Eleitoral 11

e C(Cidade
e (Campanha Eleitoral
e Candidatos

e Qutros

Entre os conjuntos de temas, ganha destaque o intitulado Campanha Eleitoral, que
chegou quase a metade dos casos tratados. O maior nimero de noticias — 99 - foi Agenda
dos Candidatos, seguida por Pesquisa Eleitoral, com 98 noticias, ¢ Debate Politico, com 95.
O segundo tema mais tratado foi Candidatos, no qual noticias sobre Apoios, com 83 casos,
e Confrontos/Ataques, com 65, se destacaram. Depois, coloca-se o tema Outros, no qual o

subtema Utilidade Publica obteve 60 noticias. Em quarto e ultimo lugar ficou o tema
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Cidades, com realce para os subtemas Transporte e Saude, com 16 noticias, seguidos por
Educagdo, com 13, Violéncia, com 11, e Comércio Informal, Seguranca e Cultura e Lazer,

com 10 cada.

No periodo analisado, vé-se que ha, relativamente, uma acentuada diminui¢dao da
quantidade de noticias a respeito dos assuntos voltados aos problemas mais basicos da
populagdo, em especial de mais baixa renda e da periferia, como habitagdao, saneamento,
transporte e educacdo. E ganha destaque a eleicdo, tratada, no entanto, na perspectiva da
chamada “corrida de cavalos”: quem subiu ou desceu alguns pontos nas pesquisas de
intengdo de voto. Tém destaque ainda o bate-boca e as agressoes entre os candidatos, que
fornecem um grau acentuado de espetacularizacdo da noticia — o que pode alavancar
audiéncias, mas ndo contribui para a elevacdo da cultura politica. Este deslocamento para o
menos importante fica explicitado pelo também pequeno niimero de noticias sobre os
programas de governo dos candidatos: apenas 11 em todos os telejornais do periodo

analisado.

Também ¢ valido observar a dedicacao de cada emissora aos temas abordados. O
proximo grafico expressa como foi dividido o tempo total de acompanhamento dos
telejornais, independentemente dos temas e subtemas. No total, o tempo foi de

24h14m32s, assim dividido entre as emissoras:

Tempo Total - Emissoras

0,50%
25,21%

41,70%

OGlobo

B Bandeirantes
ORecord
OcCanal 21
28,80% H Cultura

3,90%

Vale lembrar que a Rede Globo foi responsavel por mais telejornais que as

demais, o que pode explicar o maior tempo de sua cobertura. Se compararmos a
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porcentagem do tempo com a porcentagem do nimero absoluto de matérias, veremos

que as proporcdes se mantém, com pequenas variagoes, como revela a tabela a seguir:

Tempo [N°de Matérias
Globo 41,7% 43,5%
Bandeirantes 28.8% 25.5%
Record 3,9% 6,5%
Canal 21 25,1% 23,9%
Cultura 0,5% 0,7%

Quanto a abordagem dada a cada tema, as emissoras se diferenciaram da seguinte

forma:

Tempo — Globo

11%

OCidade
B Campanha
Eleitoral

O Candidatos

O Outros




Tempo - Bandeirantes

1%

OCidade

B Campanha
Eleitoral

O Candidatos

O Outros
44%
Tempo - Record
O Campanha
Eleitoral

B Candidatos

O Outros

38%
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Tempo — Canal 21

3%

OCidade
36%

B Campanha
Eleitoral

O Candidatos

O Outros

A TV Cultura dedicou tempo somente ao tema Campanha Eleitoral. A pequena
cobertura dessa emissora (total de 7m21s) explica-se pela auséncia de telejornais locais

durante o periodo estudado.

a) A Cidade de Sao Paulo

Entendemos por cidade ndo apenas o espaco fisico, mas também a presenca ou
auséncia dos servicos publicos prestados e a relacdo entre as instituigdes e os habitantes da
urbe e suas condigdes de vida. Assim, os subtemas escolhidos para classificacdo de Cidade
visavam, a partir das abordagens nos telejornais estudados, produzir um conceito mais
amplo de cidade que o simples espaco fisico. Com isso justificamos a presenca de subtemas
como Desemprego e Educagdo, que dizem respeito as condi¢cdes dos cidaddos, e que

expressam a sua relacdo com a cidade.

As matérias que trataram o tema Cidades foram classificadas em catorze subtemas e
suas abordagens analisadas de acordo com as categorias de enquadramento utilizadas como
metodologia qualitativa. Uma percep¢do quantitativa do acompanhamento dos telejornais

estudados sobre esses subtemas também sera relevante.

Os temas e subtemas foram selecionados a partir de uma prévia analise dos

telejornais, portanto, ndo sdo aleatorios.
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Em um total de 573 matérias, apenas 69 corresponderam ao tema Cidades, o
equivalente a 12%. Dessas 69, apenas cinco foram ao ar no segundo turno da eleic¢do. Isso
quer dizer que o enfoque dado aos problemas da cidade ficou concentrado no primeiro

turno da elei¢do, quando concorriam todos os candidatos.

No primeiro turno da eleigdo, a postura de cobranca da midia sobre a cidade foi
mais marcante que no segundo turno. Pode-se perceber isso pela quantidade de vezes que a
categoria de enquadramento Avaliativa apareceu em ambos os periodos. A postura do
apresentador foi enquadrada 13 vezes nesta categoria, sendo que 12 delas no primeiro
turno. O mesmo ndo aconteceu com o tema Candidatos e Campanha Eleitoral. No tema
Outros, que compreende os subtemas Legislagao Eleitoral; Sociedade Civil; Administragao
Pitta e Utilidade Publica, também ocorreu o mesmo; a postura avaliativa do apresentador
ficou muito mais concentrada no primeiro turno. Isto significa que os telejornais locais,
durante o periodo inicial da campanha, preocuparam-se em preparar o eleitorado para o
escrutinio, mas de forma politizada. Como exemplo, separamos uma reportagem especial

de Cidade que a Rede Bandeirantes levou ao ar no dia 11 de setembro, as 19 horas:

Regina Monteiro - “urbanista do movimento Defenda S3ao Paulo - em depoimento: “Sao
Paulo é uma grande ‘gambiarra’! (...) Vai administrador, volta administrador... ¢ cada um
faz o que bem entende, aquilo que consegue chegar pessoalmente nos seus eleitores”.

“Plano Diretor ¢ a grande regra que a gente deveria seguir na cidade de Sao Paulo, ou seja,
todos os administradores deveriam seguir essas regras”

Voz de fundo - “Parece que ndo ¢ s6 a populagdo que ndo sabe o que ¢é plano diretor...”

Maria Cristina Leme - especialista em planejamento urbano / USP — em depoimento:
“Planejamento € politica”.

Voz de fundo - “Sao Paulo é moderna, agil, tecnoldgica, avancada... mas na zona norte, sul,
de leste a oeste, ainda tem gente sem agua, sem luz, sem asfalto”.
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Os trechos foram editados para o telespectador saber que os problemas de
planejamento da cidade sao problemas politicos, ou melhor, sdo resultado da incompeténcia

do trabalho dos gestores. Ao final da matéria, o apresentador ainda comenta:

José Paulo de Andrade - “Amanhd vocé vai ver que, por falta de uma politica de
planejamento de pavimentacdo, aparecem por dia 1,5 mil novos buracos na cidade”.

No que tange aos problemas da cidade, os telejornais preocuparam-se em mostrar a
decadéncia do urbanismo e dos servigos, em matérias longas e bem produzidas. Todas as
matérias sobre cidades que se enquadraram em Avaliativas foram veiculadas no primeiro
turno, o que possibilitou uma postura avaliativa do apresentador antes ou depois das

matérias.

Esse dado ¢ especialmente importante para se entender a forma como a cidade foi
abordada pela midia televisiva. Como no primeiro turno houve cobranca de resolugdo e
levantamento dos problemas da cidade, no segundo houve cobranca direta e indireta dos
candidatos, na intencdo de mostrar ao eleitorado as solugdes de cada um dos concorrentes

para os problemas levantados durante a primeira etapa do pleito.

Alguns telejornais fizeram valer a idéia da midia como quarto poder, cobrando
direta ou indiretamente os candidatos. Um exemplo claro dessa postura fiscal foram as
entrevistas feitas em estidio com os candidatos, como esse trecho da entrevista feita com
Marta Suplicy logo ap6s a apuragdo dos votos do primeiro turno da elei¢do, que foi ao ar as

12 horas:

Voz de Chico Pinheiro (imagens aéreas da cidade) - “(...) Enquanto todo mundo ficava de
olho na disputa pela prefeitura, a apuracao construia lentamente uma importante e saudavel
renovagdo da Camara Municipal da capital, o que ndo deixa de ser uma 6tima noticia nesse
comeco de semana. E pra isso, pra falar de renovagdo, do poder do voto, do futuro da
Grande Sao Paulo, que o SPTV esta no ar!”.

Chico Pinheiro - “A senhora proporia, se eleita, um forum de debates na Grande Sao
Paulo pra valer, para discutir, por exemplo, seguranga publica? Pra discutir emprego ¢
transporte? Ndo da pra pensar em transporte em Sdo Paulo sem pensar em Osasco,
Guarulhos...”.
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Marta - “Mais do que isso. As discussdes t€ém de ser comuns, inclusive as questdes das
enchentes é uma questdo que tem de ser resolvida junto com os municipios vizinhos. E nos
vamos fazer! E uma pena que isso nunca tenha sido feito, porque Sio Paulo ja era pra estar
em outro patamar de resolugdo dos problemas, se os prefeitos tivessem tido essas conversas,
esses acertos...”.

Chico Pinheiro (interrompendo) - “Otima proposta. O SPTV ja deixa essa proposta para
os dois candidatos... ¢ quase um desafio! A criagdo de um forum da Grande Sao Paulo de
discussao dos grandes problemas. A gente quer até acompanhar e, quem sabe, a gente possa
fazer essa primeira reunido aqui no SPTV, que ¢ um jornal comunitario da Grande Sao
Paulo”.

O apresentador ndo hesitou em emitir sua opinido propria sobre os assuntos publicos
e assumiu claramente a tarefa de cobrar do futuro prefeito, independentemente do resultado
final do pleito. O jornalismo comunitdrio, como o préprio apresentador denominou, tomou
para si a responsabilidade de forgar uma postura ética do prefeito eleito, invertendo os
papéis de representacao. Para quem assistiu sua postura avaliativa ficou a impressao de que
o verdadeiro representante da popula¢do ¢ a midia, porque ela cobra as resolugdes dos

problemas da cidade.

Para uma andlise mais detalhada da cobertura dos telejornais, abordaremos os
subtemas de Cidade, para saber como cada um especificamente foi enquadrado. Vale
lembrar que, de acordo com a metodologia adotada para a pesquisa, uma matéria pode
receber mais de um enquadramento. E importante para a analise verificar que um receptor,
ao assistir uma matéria sobre a cidade, tenha recebido posturas diferentes sobre o tema em
questdo. Nao importa que uma postura sobre determinada matéria seja, na maior parte de
sua duragdo, Plural Aberta, por exemplo, e apenas em um tempo suprimido tenha havido
um comentario avaliativo. Esse comentario pode ou ndo ser decisivo para a formagdo de

sua opinido, o que somente seria possivel abstrair através de um estudo de recepgao.

O cruzamento dos subtemas com o enquadramento dado as imagens nos permite
algumas observagdes. Os subtemas que mais tiveram imagens de apoio foram: Transporte,
Saude, Seguranca e Violéncia. Esses dois tltimos, em boa parte dos casos aparecem juntos.
Educacdo, Habitagdo e Poluicdo Visual também merecem destaque. Todos os subtemas de
Cidade foram abordados durante o primeiro turno. No segundo turno, alguns temas nao

ganharam ateng¢do: Cultura e Lazer; Desemprego; Habitacdo; Polui¢ao Visual e Lixo.
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Os graficos e diagramas estdo presentes em sua maioria no primeiro turno € o
subtema que merece destaque nesse enquadramento ¢ Transporte, com 6 reportagens no
primeiro turno. Apenas trés reportagens do segundo turno apresentaram graficos e
diagramas, cujos subtemas foram Violéncia, Satide e Educacdo. Esse recurso imprime ao

tema uma veracidade matematica, por isso, € relevante.

A seguir, uma imagem congelada de uma reportagem sobre transportes que foi ao ar

pelo Canal 21 no dia 24 de agosto. Nela sdo usados niimeros em movimentos para ressaltar

os dados divulgados pelo narrador. (link 2000 - Jornal SP)
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Das matérias sobre cidades, 86,1% tiveram imagens de apoio. Apenas uma matéria
de Transporte, no primeiro turno, teve ilustracdo e/ou animacdo. Graficos e diagramas
apareceram em 13,2%, mostrando a necessidade da midia televisiva de inserir imagens
como forma de dar credibilidade a matéria. Essa tendéncia ndo diz respeito apenas ao tema
Cidade, mas também aos outros temas. De maneira geral, das 573 reportagens analisadas no
periodo, as imagens de apoio aparecem em 77,4%. Apenas 9,2% das matérias ndo tinham

nenhuma imagem, tendo a informacao sido transmitida apenas pelo apresentador. Vale
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lembrar que, na maioria desses casos em que ndo houve imagens de apoio ou graficos ou
ilustragdes, tratou-se de entrevistas com os candidatos em estudio. Essas porcentagens, de

turno para turno, variam pouco, ndo merecendo destaque.

No que diz respeito ao enquadramento do apresentador, em 73,5% das informagdes
houve uma postura informativa. Isso ndo quer dizer que o apresentador também nao tenha
uma outra postura. Por exemplo, ele pode ter dado uma informagao imparcial, gerado uma
matéria externa e, depois, emitido sua opinido particular. Esses casos, no entanto, ndo sao

muitos.

A porcentagem do enquadramento do apresentador varia um pouco do primeiro
turno para o segundo turno. No primeiro, as matérias enquadradas como Informativas
correspondem a 85,5% dos casos, no segundo, esse nimero cai para 61,5%. Os niimeros
correspondentes aos demais enquadramentos sdo praticamente os mesmos, se tomarmos o
periodo eleitoral por inteiro. No entanto, esses nimeros variam bastante do primeiro para o

segundo turno:

1° turno 2° turno
Interpretativa 4,6 18,9
Interpretativa
Indireta 2,8 22,7
Avaliativa 11,3 15,7
Informativa 85,5 61,5

Pela tabela podemos verificar que, no primeiro turno, os apresentadores tiveram
uma postura mais avaliativa que interpretativa, sejam interpretagdes diretas ou indiretas. Se
somarmos as categorias Interpretativa e Interpretativa Indireta, teremos no primeiro turno

um numero inferior ao de posturas avaliativas e, no segundo, um niimero superior.

Se, no primeiro turno, somarmos as categorias avaliativa e informativa, teremos um
nimero muito mais elevado que a soma de interpretativa e interpretativa indireta. Isso

significa que os apresentadores, durante essa fase da campanha eleitoral, divulgaram
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poucas noticias com interpretagdes. No segundo turno, as interpretagdes foram muito mais

freqlientes, totalizando 41,6%.

Esses dados acima dizem respeito ao enquadramento dos candidatos em relacdo a
todas as matérias. Podemos fazer uma comparagdo com os enquadramentos especificos do
tema Cidade. Cerca de metade das posturas dos apresentadores sobre as reportagens de
cidades foi informativa. Quase nao houve variagao do primeiro para o segundo turno, nesse

enquadramento. As variagdes significativas sdo as seguintes:

1° turno 2° turno
Interpretativa 15,5 5,6
Interpretativa
Indireta 2,7 37
Avaliativa 28,2 7,4

Os apresentadores, durante o primeiro turno, interpretaram as noticias cerca de trés
vezes mais do que no segundo turno. Apresentaram interpretagdes indiretas em proporgdes
de 2,7% no primeiro turno e 37% no segundo. As posturas avaliativas diminuiram do

primeiro (28,2%) para o segundo turno (7,4%).

Uma postura avaliativa do apresentador pode ser vista neste comentério realizado

apds uma reportagem especial sobre saude, veiculada no dia 6 de setembro:

Apresentador - “Vocé viu ai um entrevistado perguntando — O que ¢ feito com o dinheiro
dos impostos pagos pelo cidadao? Cadé o dinheiro?”

O apresentador avalia como correta a prestagdo de contas das verbas publicas e
cobra as autoridades competentes de forma direta. Uma postura diferente e predominante
no segundo turno da elei¢do foi a interpretativa indireta e pode ser verificada em

reportagem que foi ao ar no dia 2 de outubro:



47

Apresentador - “Vocé viu uma cobranc¢a de uma moradora da Ilha do Bororé. Tem outra!
Cobranga dos moradores do bairro de Engenheiro de Marsilac, também na regido sul de Sao
Paulo. A regido foi muito discutida entre os candidatos no ultimo debate promovido pelo
Canal 21 e pela Rede Bandeirantes. Agora os moradores esperam que tanta discussdo nao
fique apenas no debate...”.

Apds o comentdrio, segue uma matéria especial sobre problemas do bairro e termina
com um depoimento de uma moradora que diz esperar ndo ser esquecida pelos politicos

depois das elei¢des, ao que o apresentador completa:

Apresentador - “E o que os moradores pedem nas diversas regides de Sdo Paulo, ou
talvez, em toda a cidade de Sdo Paulo”.

O apresentador do Jornal Sao Paulo, do Canal 21, por meio da interpretacdo dos
moradores do bairro em questdo, ofereceu um unico ponto de vista aos telespectadores.
Essa postura, além de permitir que o jornal isente-se de qualquer responsabilidade sobre o
tema tratado, funciona como um argumento e ndo apenas como uma informacdo. Muitas
vezes, as interpretacoes fornecidas foram atribuidas a especialistas que, somadas as

imagens, adquirem um grau de veracidade incontestavel.

O enquadramento da matéria varia bastante de um turno para outro. Analisando o
periodo por inteiro, incluindo todos os temas, 25,9% das matérias foram ao ar apresentando
apenas uma interpretacdo. A esse enquadramento Restrito, cabem 17,5% ao primeiro turno

do pleito e 33% ao segundo, o que reflete a auséncia de opgdes ao receptor da informagao.

As matérias episddicas, ou seja, que ndo sugeriam nenhum tipo de interpretacao e
apenas noticiavam o fato da forma mais imparcial possivel, corresponderam, no total de
matérias analisadas, a 33,2%. Para esse enquadramento, as porcentagens variaram bastante
de turno para turno — o que correspondia a 50,4%, no primeiro turno, passou para 17% no

segundo.

As matérias que apresentaram um carater avaliativo representaram 14,6% do total
estudado, tendo ocorrido um aumento de 5% no segundo turno em relagdo ao primeiro. As

matérias enquadradas como avaliativas e restritas podem ser interpretadas como mais
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tendenciosas que as demais, pois, além de oferecerem um numero restrito de interpretagdes
sobre determinado fato, sujeitam o telespectador a opinides particulares que, na televisao,
muitas vezes adquirem a qualidade de verdade absoluta. Elas, somadas, correspondem a

40,5% das matérias veiculadas no periodo eleitoral.

As matérias contidas no enquadramento Plural Fechado ndo tiveram variagdo
significativa de turno para turno e corresponderam a 6,6% do total. As enquadradas como
plural abertas, ou seja, as que apresentaram mais de uma interpretacdo sobre o fato
noticiado sem que uma fosse classificada como mais importante, corresponderam a 25%
das matérias, e variaram de 17,5% para 32,6% do primeiro para o segundo turno. Isso quer
dizer que, na segunda fase da eleicdo, os telejornais ofereceram ao telespectador mais

pontos de vista sobre o mesmo fato, sem estar claramente direcionados.

Com os dados sobre o enquadramento das matérias de forma geral, incluindo os
quatro temas estudados, podemos passar para a andlise do tema Cidade de forma

comparativa.

A maioria das matérias de Cidade foi enquadrada em Plural Aberta (39,1%), mas ¢
relevante dizer que 33,1% foram avaliativas. Nenhuma das matérias vinculadas na segunda

etapa da campanha recebeu o enquadramento episodico.

Apenas dois subtemas foram abordados por matérias restritas no primeiro turno —
Transporte e Poluicdo Visual — o que representou apenas 3,2%. Esse nimero subiu para
29,7% mno segundo turno. E verdade que, como as matérias sobre cidades foram menos
freqlientes no segundo turno, as porcentagens tenderam a serem maiores que na primeira
etapa da campanha. No entanto, a porcentagem ¢ relevante mesmo assim, pois significa
que, naquele periodo eleitoral, de todas as abordagens sobre a cidade feita pelos telejornais

locais, 29,7% dos casos receberam um enfoque restrito.

Um exemplo desse enquadramento estd na matéria feita pela Rede Bandeirantes

para o jornal Band Cidade do dia 3 de outubro, veiculado as 19h:

Voz de fundo - “A partir do proximo ano, 30 mil criangas entre 4 ¢ 6 anos tém uma
dificuldade pela frente: vao ficar sem direito a creches. O motivo:a lei de diretrizes e bases
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da educagdo determina que lugar de crianga nessa idade ¢ na escola e ndo na creche. (...) O
que ninguém sabe ¢ em qual escola, afinal, faltam 100 mil vagas”.

A matéria apresenta um problema ao telespectador e mostra a sua causa. Nao ha
questionamento algum se realmente o problema existe da forma como foi exposto, nem
tampouco sdo levantadas solucdes. A intengdo da matéria ¢ apenas apontar o problema e

cobrar uma solugdo para o proximo prefeito.

As matérias avaliativas cairam de 39,4% no primeiro turno para 18,9% no segundo,
e as plurais abertas subiram de 37,2% no primeiro turno para 45,9% no segundo. Isso nos
permite observar que os enfoques dados as matérias de Cidade pelas emissoras foram, de
uma forma geral, menos tendenciosos no segundo turno. Se quisermos fazer uma
comparag¢do com o enfoque dado as matérias de outros temas, veremos que as porcentagens
pouco variam. A somatéria dos enquadramentos restrito e Avaliativo, que poderiam indicar
um posicionamento maior do telejornal em relagdo a determinado tema, corresponde a
40,5% de todas as matérias e a 45,1% das matérias de Cidade. Vale lembrar que a
metodologia adotada para a pesquisa ndo possibilita uma comparagdo desse tipo, pois a
somatéria de todos os enquadramentos ndo corresponde ao nimero total de matérias
analisadas. No entanto, permitimo-nos fazer essas comparagdes porque a metodologia ¢
aplicada em todos os casos e possibilita a observacao objetiva dos enquadramentos de
forma geral. Vale destacar ainda que 33,2% do total de matérias analisadas foram
episodicas enquanto que apenas 8,3% das matérias sobre cidade receberam o mesmo
enquadramento. Portanto, em comparagdo aos demais temas, o Cidade foi muito pouco

abordado de forma totalmente imparcial.

Para analisar a forma como cada candidato se utilizou dos subtemas em seu
discurso, foram criadas categorias que dessem conta de como os assuntos foram abordados;
ou seja, através dessa classificagdo pudemos aferir a importdncia de cada subtema no

tratamento dos candidatos durante o processo eleitoral.

Durante o primeiro turno, os subtemas de Cidade foram abordados em apenas duas

matérias. Na primeira, o assunto foi violéncia e foi abordado pelo grupo Outros (candidatos
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nanicos) e, na segunda, o assunto foi Polui¢do Visual, abordado por Todos'™. Ou seja,
durante a primeira etapa da disputa eleitoral, os telejornais locais ndo se preocuparam em
divulgar qualquer tipo de disputa pessoal entre os candidatos que dissesse respeito aos

problemas da cidade e suas solu¢des, nem tampouco propostas e esclarecimentos.

No segundo turno, com os candidatos reduzidos a dois, os telejornais estiveram
mais atentos as declaragdes e disputas. Os subtemas de Cidade foram significativamente
usados para atacar o candidato adversario. O candidato Paulo Maluf abordou os seguintes:
Transporte; Violéncia; Saude; Educagdo; Comércio Informal e Seguranca, totalizando 27
matérias. Dessas, dez foram sobre Transporte. Por 12 vezes, usou subtemas de Cidade para
atacar a adversaria, prestou esclarecimento em sete vezes e fez propostas de governo em 8.

Em nenhuma vez se defendeu em relacdo a um desses subtemas.

A candidata Marta Suplicy tratou dos seguintes subtemas durante a campanha:
Transporte; Violéncia; Enchente; Buracos; Comércio Informal e Seguranca. Os assuntos
praticamente se repetem entre os candidatos, exceto por Saude e Educacdo, que Marta ndo
mencionou em declaragdes ¢ nem nas situagdes de conflito com o candidato adversario, e
Enchente e Buracos, s6 mencionados por ela. A candidata utilizou-se de subtemas
referentes a Cidade por 19 vezes, também merecendo destaque o subtema Transporte. Em
oito ocorréncias Marta, fez propostas, em seis prestou esclarecimento, em quatro atacou o

adversario e em uma ocorréncia se defendeu.

O seguinte exemplo pode ilustrar como os candidatos veicularam a cidade e o
tratamento do adversario em suas declaracdes. Ao falar do programa de governo do seu

partido para o transporte coletivo da cidade, Marta Suplicy disse:

Marta - “A longo prazo a solugdo ¢ o metro. Nos ja estamos levantando possibilidades
com empresas privadas e estrangeiras em parceria com o Estado. Conversei um pouquinho
com o vice-governador Alckmin, vou conversar com o governador Mario Covas sobre essas
possibilidades. A prefeitura vai entrar ‘pesado’. (...) Nos temos que pensar rapidamente,
prontamente. No qué? Corredor de 6nibus”.

3 Vale lembrar que, pela metodologia da pesquisa, os candidatos de pouca expressdo foram agrupados em uma unica
categoria (outros). Quando a reportagem dizia respeito aos candidatos de forma geral, foi usada a categoria “todos”.



51

Ao comentar o debate que veio acontecer depois da entrevista, Marta declarou:

Marta - “A populacdo ndo estd interessada em provocagdo, em ‘baixar o nivel’. A
populagdo estd interessada em como sair desse caos em que a cidade se transformou, nesse
abandono, nesse mar e antro de corrupgdo na era Maluf / Pitta. E disso que eu vou falar”.

Logo em seguida, na mesma reportagem, Paulo Maluf respondeu a mesma

pergunta:

Maluf - “(...) Os cargos que ja ocupei, entre eles, governador ¢ duas vezes prefeito, me
credenciam na discussdo de proposta de governo. Mostrar, evidentemente, ndo s6 a minha
tranqiiilidade e superioridade administrativa, mas também mostrar que Dona Marta esta
desqualificada administrativamente para ser prefeita.”

Os proximos graficos dizem respeito a porcentagem dos subtemas de Cidade
durante a campanha eleitoral. Como j& vimos, o tema Cidade teve 69 ocorréncias. Isso
significa que, em 69 reportagens, esse foi o tema principal. O total de ocorréncias dos
subtemas de Cidade foi de 128, ou seja, bem superior ao nimero de ocorréncias do tema.
Isso porque os subtemas de uma matéria ndo precisam necessariamente ser referente ao seu
tema principal — uma reportagem cujo tema central ¢ a dos Candidatos pode também

abordar subtemas de Cidade e Campanha eleitoral, por exemplo.

O grafico abaixo compara o porcentual dos subtemas do tema Cidade, no primeiro e
no segundo turno, e € possivel notar que, novamente durante a segunda etapa, cinco temas
nao foram abordados. Sdo eles: Cultura e Lazer; Desemprego; Habitagdo; Poluigdo Visual e
Lixo. A auséncia desses subtemas ja fora notada na anélise sobre os enquadramentos das

matérias.
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Subtemas de Cidade - 1° e 2° turnos
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Esse grafico fornece as porcentagens tendo como parametro o total de matérias em

que os subtemas de Cidade aparecem (85 matérias), independentemente do tema principal.

Esses numeros permitem verificar a importancia que cada subtema teve entre as matérias

que trataram da cidade. O grafico a seguir fornece as porcentagens referentes ao niimero

total de matérias. Ela permite verificar a importancia que cada subtema de Cidade teve para

os telejornais, ao longo de todo o processo eleitoral.
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Subtemas de Cidade - % do total de matérias

2,5 |

1,5 1

0,5 |

Dese |Trans | Viol |Habit | Ench S;n Burac PS/L Lixo | Satde | Educ |C. Inf| Seg | Cult
a

@ Porcentagem 1,1 2,8 1,9 1,4 1,1 0,9 0,9 1,6 0,5 2,8 2,3 1,8 1,8 1,8

A importancia dada a cidade pelos telejornais ndo pode ser verificada apenas pelo
niumero de matérias veiculadas. E necessario verificar também o tempo dessas matérias. O
grafico a seguir permite comparar o numero de ocorréncias de cada tema com o tempo

destinado a eles:
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Tempo por Tema

14,81% 19,92%

OCidade

B Campanha
Eleitoral

O Candidatos

20,89%

O Outros

44,38%

O tempo de veiculagdo de cada tema ¢ um fator importante de observagao porque
contribui para uma percep¢do mais correta sobre a relevancia de determinados assuntos
para as emissoras durante o processo eleitoral. Alguns temas parecem ndo ter recebido
grande destaque pelo niimero de matérias veiculadas, mas ao verificarmos o tempo que

essas matérias ganharam na programag¢ao somos tomados por nova opinido.

As matérias de Cidade sd3o as de maior duragcdo, comparadas a porcentagem do
tempo de cada tema com a porcentagem relativa ao nimero de matérias. As 69 matérias de
Cidade somam 12% do ntmero total de matérias, mas essas matérias correspondem a
19,92% do tempo total, ou 4h49m45s, o que representa uma variacdo de 7,92%. As
porcentagens de tempo dos demais temas variaram menos em relacdo ao numero de

fo . 14
matérias, como pode ser observado na tabela a seguir

14 Vale lembrar que muitas matérias se repetiam em jornais de horéarios diferentes, o que contribuiu para
ressaltar as porcentagens. Contudo, as reportagens repetidas continuam tendo a mesma relevancia para a
analise porque atingiram audiéncias diferentes.
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Tempo N° de
Temas Matérias | Tempo | Variacao
Cidade 12% 19,92% | 7,92%
Campanha
Eleitoral 46,4% 44,38% | 2,02%
Candidatos 23,6% 20,89% | 2,71%
Outros 18% 14,81% | 3,19%

O tempo dedicado para cada subtema de Cidade pode ser observado no proximo
grafico, no qual é pode-se visualizar o primeiro e o segundo turnos e a soma de ambos. E
possivel, entdo, verificar a importancia dada aos temas na primeira etapa da elei¢ao e
comparé-la ao enfoque dado no segundo turno. Alguns temas foram tratados apenas no

primeiro turno, como ja foi dito. Aqui podemos verificar a relevancia que tiveram:

Subtemas de Cidade - tempo das matérias 1° e 2° turnos

01:40:48

01:26:24
01:12:00

00:57:36 I

00:43:12 —

00:28:48

00:14:24

00:00:00

Dese | Trans | Viol | Habit | Ench | San.B | Burac | Pol. V| Lixo |Saude| Educ | C. Inf| Seg | Cult
W 2° turno |00:00:|00:45:100:22:100:00: |00:31:{00:21:00:01:]00:00: | 00:00: | 00:30:|00:10: | 00:02: | 01:02: | 00:00:
@ 1° turno |00:24:/00:35:{00:21:]00:42: |00:27:/00:21:|00:14:|00:29:|00:14: |01:00: | 00:49:|00:46:|00:17: | 00:28:

(Tempo total - 06:49:45)
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Ocorreram somente seis matérias sobre Desemprego, e foram todas no primeiro
turno. No entanto, essas poucas matérias totalizaram mais de 24 minutos de veiculagdo, o
que representa uma média de 4 minutos por matéria. Esse tempo elevado nos permite crer
que o subtema teve uma cobertura significativa por parte dos telejornais locais. O mesmo
ocorreu com Habitagdo, cujas matérias tém uma média de mais de 5 minutos, e outros
subtemas que pouco aparecem durante o segundo turno ou apenas no primeiro turno. Basta
comparar a tabela acima com a tabela que oferece os dados sobre o nimero de matérias
para se ter uma idéia de que os subtemas de Cidade ganharam uma atencdo consideravel

por parte dos telejornais, especialmente na primeira etapa do pleito.

O tempo total de veiculagdo dos subtemas de Cidade nao corresponde ao tempo de
veiculagdo do tema porque em uma matéria de tema principal Campanha Eleitoral, por
exemplo, pode ter havido subtemas de outros temas também. Portanto, a soma do tempo
das matérias sobre Cidade foi de 4h49m45s e a soma do tempo dedicado aos subtemas de

Cidade foi de 6h49m45s.

O préximo grafico revela a importancia que o tema Cidade teve para cada emissora.
As porcentagens estdo baseadas no seu tempo total. Isso explica porque os dados ndo batem
com as porcentagens dos outros graficos apresentados, cujo total corresponde ao tempo de

todas as matérias.

Tempo de Cidade por Emissora

OGlobo
B Bandeirantes
OCanal 21

46%
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O grafico a seguir expressa a quantidade de matérias de Cidade, em porcentagens,

veiculadas por cada emissora:

Numero de Matérias de Cidade por Cada Emissora

25%

42% O Globo

H Bandeirantes
OCanal 21

As emissoras Record e Cultura, como vimos, ndo veicularam nenhuma reportagem
de Cidade. Pela comparagdo dos graficos, podemos perceber que as propor¢des nao se

alteram muito entre o nimero de matérias e o tempo destinado a elas.

A cobertura dada a cidade pelas emissoras pode ser abstraida quantitativamente
pelos graficos que expressam o numero de matérias e o seu tempo de duragdo. No entanto,
¢ preciso comparar os graficos em que o tema Cidade aparece junto aos demais para termos
uma maior percepcdo da importdncia que a cidade teve para as emissoras. Embora o
nimero de matérias tenha sido menor que dos outros temas, podemos notar que, pelo tempo
de veiculagdo, o tema teve uma cobertura significativa e pode ser considerado como

importante referéncia no processo eleitoral de 2000.

b)A Cobertura da Campanha Eleitoral no Telejornalismo

A andlise do tema Campanha Eleitoral demonstrou que seus subtemas nao tiveram a
mesma importdncia nos telejornais analisados. Uma das explicagdes estd na propria

Legislacdo Eleitoral — Lei n® 9.504 de 1997 — que ditou as regras para as elei¢cdes de 2000,
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na qual houve um controle mais rigido sob os meios de comunicagdo de massa, que
deveriam dar espaco igual a todos os candidatos que disputavam a corrida eleitoral,
controlando, o tratamento diferenciado a determinado candidato.

A andlise a seguir refere-se a todo o periodo eleitoral. Porém, antes, serdo definidos,
de maneira sucinta, os subtemas que compdem o tema, mostrando sua importincia na
disputa eleitoral, sendo estes: pesquisa eleitoral; debate politico; entrevistas com
candidatos; agenda do candidato; resultados eleitorais; horério eleitoral; e, perspectivas

eleitorais.

Pesquisa Eleitoral

Almeida (2001, pp. 9-10) analisou a relagdo das “pesquisas de opinido” com o
Cenario de Representacdo da Politica (CR-P), mostrando que estas revelam uma ampla
tematica de opinides: “quando uma pesquisa ¢ feita, o que se capta ¢ um momento da
opinido, pois os dados captados ndo sdo permanentes. (...) As pesquisas identificam sempre
um ‘estado de opinido’ como sendo um momento que pode ser alterado — sendo mais ou
menos estavel a depender da estabilidade social, econdmica, cultural e politica da sociedade
ou do universo pesquisado”. Quando se realiza uma pesquisa eleitoral, esta-se, na realidade,
captando as “representagdes da politica”, mas essas s6 podem ser identificadas a partir da
analise conjunta das pesquisas ¢ de outros elementos, de maneira tanto quantitativa como
qualitativa. Os CR-Ps fazem parte da realidade e apresentam um valor simboélico grande, e
a disputa eleitoral se desenvolve dentro de um cenario simbdlico. As pesquisas eleitorais
viabilizam a possibilidade de identificar o processo de construcdo de sistemas, valores e
crengas que estao presentes na sociedade. Dessa forma, nas pesquisas eleitorais, encontra-se
um valioso instrumento de analise para compreender a realidade politica daquele momento,
mas para que essa analise seja completa, sdo necessarios “dois instrumentos: da pesquisa
que mede as opinides do eleitorado e o clima politico naquele momento (ou seja, ‘o cenario
de representacao da politica’) e da andlise econdomica e de outros elementos da situagao

politica” (ALMEIDA, 2001, p. 13).

As pesquisas qualitativas revelam o que o eleitor pretensamente deseja ouvir, sendo

que o discurso politico pode ser enquadrado no senso comum. Uma conseqiiéncia notavel
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do marketing eleitoral ¢ o de encaminhar no sentido da dilui¢do dos conteudos dessas
mensagens, a fim de nao alienar qualquer segmento de eleitores. As pesquisas eleitorais
“repercutem de forma significativa no resultado das proprias elei¢des. Promovem, em
primeiro lugar, o chamado efeito handwagon (voto nos favoritos), bem como o seu inverso,
o underdog (voto contra os favoritos) (...) talvez seja mais importante seu impacto sobre o
animo dos militantes e as disposi¢des dos financiadores de campanha” (MIGUEL, 2000, p.
83).

Nas campanhas atuais, as pesquisas eleitorais s3o consideradas um mecanismo para
orientar e elaborar as estratégias, fazer uma estruturagdo dos discursos ¢ formar a opinido
publica, uma vez que seus resultados sao utilizados nas estratégias de marketing eleitorais e
pelos candidatos, que procuram mostrar a sua lideranca ou o seu crescimento ao longo da
campanha, ou tirar a credibilidade desses levantamentos, quando os dados ndo os
favorecem (NUNES, 1993). Sem duvida as pesquisas eleitorais e a opinido publica
interferem na dinamica da campanha eleitoral.

Para Silveira (1998, p. 169), a influéncia exercida pelos meios de comunicagao ¢
diferenciada de acordo com o tipo de eleitor: “para eleitores que escolhem em fungdo de
gosto, intui¢do ou sensibilidade, a partir das imagens dos candidatos, a midia tem um papel
fundamental, pois € precisamente através dela que eles tém acesso as imagens necessarias a
sua decisao eleitoral”.

Os eleitores que consideram as pesquisas eleitorais vélidas e as perspectivas
eleitorais importantes utilizam as informagdes para potencializar, através de um calculo
racional, suas preferéncias no jogo politico. Eles escolhem o candidato que apresenta
chances reais de €xito, aquele mais bem situado em sua ordem de preferéncia, conforme os
seus interesses ou pontos de vista politicos.

Além do efeito Bandwagon e da “espiral do siléncio”, as pesquisas eleitorais trazem
outras conseqiiéncias durante uma campanha eleitoral, uma vez que os candidatos que
aparecem bem posicionados conseguem obter maior apoio politico, maior contribuigao

financeira e, o mais importante, um espago maior nos meios de comunicagao de massa.
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Debate Politico

No Brasil, ainda ndo se tem uma forte tradi¢do nos debates politicos, como
acontece nos Estados Unidos, onde os debates presidenciais ja fazem parte do cenario
politico durante o ano eleitoral. Holbrook (1996) demonstra que os debates politicos
possuem uma importante funcdo de informar, pois os candidatos tém oportunidade de
mostrar suas idéias a um grande nimero de eleitores e esses, por sua vez, podem obter as
informagdes para formar ou reforcar as suas opinides sobre os candidatos. Verifica-se, no
dia em que sera realizado o debate politico, uma grande divulgagdo sobre o evento nos
telejornais da emissora que esta promovendo o debate. Uma outra forma de os debates
causarem influencia € pela cobertura dada pelos meios de comunicagdo. No dia seguinte ao
debate, ha varias matérias nos telejornais mostrando os pontos mais importantes e como
cada candidato apresentou-se enquanto o grande “vencedor” do debate.

A propria Legislagdo Eleitoral impds fortes limites para a realizacdo de debates
pelos grandes veiculos de comunicagdo, impondo a presenca de todos os candidatos ao
pleito (desde que o partido tenha representagdo no Congresso Nacional), com espago e
tempo predeterminados. Nas elei¢des municipais de 2000 em Sao Paulo foram realizados,
durante todo o periodo eleitoral, apenas trés debates. No primeiro turno, devido ao grande
numero de candidatos, apenas a Rede Bandeirante, em conjunto com o Canal 21, produziu,
segundo as palavras de Weber (2000), essa “telecerimonia politica”. Ja no segundo turno,
com apenas dois candidatos, houve mais possibilidade para discutir as idéias e as propostas
dos candidatos dentro do tempo predeterminado dos programas televisivos. Assim a
Bandeirantes e o Canal 21 realizaram mais um debate ¢ a Rede Globo, outro.

Weber (2000, pp. 62-63) ainda comenta de um outro tipo de uso do debate eleitoral
pelos candidatos: “O poder da tradugdo eletronica e descompromissada da verdade marcada
pela parcialidade radical possibilitada pela estética. (...) A versdo que cada candidato,
transformando o debate em material publicitario”. Esse ponto também foi considerado por
Albuquerque (1999) ao realizar um estudo sobre o Horario Gratuito de Propaganda
Eleitoral de 89, que acabou se constituindo em excelente local para responder as afirmagdes

feitas pelos adversarios.
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Entrevistas com os Candidatos

Foram consideradas somente as entrevistas em que os candidatos apareciam
juntamente com o apresentador do telejornal no estidio ou em um outro local, mas havendo
um dialogo direto entre eles. Mais uma vez nota-se os limites da Lei n® 9.504, que apareceu
geralmente vinculada as matérias que tratavam sobre a cobertura jornalistica do debate
politico durante o 1° turno, porém, no 2° turno, essa foi de grande importincia para os
candidatos, pois lhe permitiu uma oportunidade a mais de visibilidade e de ataques ao
adversario. A maioria dessas entrevistas foram realizadas ao vivo, proporcionando ao
eleitor a possibilidade de verificar como cada candidato se comportava por si s0, sem a

ajuda do seu marqueteiro.

Agenda do Candidato

O periodo eleitoral ¢ considerado, por alguns autores, um espetaculo politico e,
como tal, acaba fazendo parte dos programas televisivos, como os telejornais e, dentro
desse discurso da midia, esse subtema apareceu muitas vezes como uma forma de “estar a
servigo”, “longe do poder” e onde estava, acima de tudo, a neutralidade da emissora na
mediacdo dos fatos da campanha, representada aqui pela agenda do candidato. Nela,
observa-se o andamento da campanha eleitoral de cada candidato, o que acaba por associar
seu ritmo e forca, pois uma agenda cheia demonstra que o candidato estd com uma
campanha bem estruturada e com uma grande receptividade por parte do eleitorado quando
se constatam, por meio das imagens veiculadas nos telejornais, os eventos repletos de
espectadores. Mais uma vez o poder limitador da Lei n® 9.504 esteve presente, tendo esse

subtema um peso maior no segundo turno.

Resultados Eleitorais

As reportagens sobre a divulgagdo dos resultados eleitorais ficaram restritas ao
comego do 2° turno. Consideram-se resultados eleitorais os dados que eram divulgados pelo

TRE.
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Horario Eleitoral

Uma das fungdes do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) ¢ de
oferecer conhecimento sobre sistemas, partidos e idéias que podem alterar a vida de todos
os cidaddos. Porém, o programa eleitoral acaba por roubar tempo e espaco de lazer desses
mesmos cidaddos. Para amenizar um pouco essa usurpagao, a produgdo desses programas
acaba se aproximando dos telejornais e das entrevistas, com reproducdo de imagens
gravadas nas ruas. Como ja mostrado anteriormente, as pesquisas eleitorais acabam
influenciando também na produ¢do dos programas eleitorais, ao longo de todo o periodo
eleitoral. No segundo turno, por ser veiculados de segunda-feira a sdbado e com 10 minutos
cada programa por candidato, a gravacdo dos programas eleitorais tomam uma parte
significativa da agenda didria dos candidatos. O mesmo aconteceu no primeiro turno, mas
isso ndo fez parte das matérias noticiadas pelos telejornais, devido ao grande numero de

candidatos que disputavam o pleito.

Perspectivas Eleitorais

Esse subtema trata das especulagdes feitas logo depois que o TRE divulgou o
resultado final do 1° turno — com a disputa no 2° turno entre Marta Suplicy e Paulo Maluf —
sobre como ficariam as aliancas e os apoios de outros candidatos que ndo estavam na
disputa. Eram reportagens que abordavam as conseqiiéncias para os outros partidos ao
declararem o seu apoio a um dos dois candidatos e se o seu eleitorado seguiria a mesma
direcao.

Como ja foi analisado anteriormente, seguiu-se a metodologia adotada por Mauro
Porto, para analisar os enquadramentos das matérias apresentadas nos telejornais. No
primeiro grafico, apresenta-se como os subtemas da Campanha Eleitoral foram tratados no
total das emissoras, durante o 1° e 2° o turnos. Analisaram-se 266 matérias que somaram 10
horas 45 minutos e 44 segundos. Numa andlise conjunta dos dois, verifica-se que ha um
grande nimero de matérias que cobriram os setes subtemas, mas quando considerados os
turnos separadamente, nota-se como a Legislacao Eleitoral acabou criando uma cobertura

telejornalista completamente diferente entre eles.
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O maior numero de reportagens foi registrado no subtema resultados das pesquisas
eleitorais, com 91 matérias, seguido por debates eleitorais (89 matérias) que foram
realizados pelas redes Bandeirantes e Globo, a agenda dos candidatos 51 matérias e
entrevistas com os mesmos (30 matérias). Sobre o resultado eleitoral, detectaram-se 26
matérias, mais concentradas no comeco do 2° turno, segundo a divisdo da amostra, e cinco
matérias sobre as perspectivas eleitorais. Reportagens sobre a gravagao do horario eleitoral
dos candidatos estiveram presentes apenas no 2° turno, com um total de nove matérias.

Esses subtemas serdo analisados através do seu cruzamento com outros dois tipos de
variaveis: o enquadramento dado a matéria; e o tipo de enquadramento feito pelo
apresentador do telejornal. E bom lembrar mais uma vez que os tipos de enquadramentos

ndo eram excludentes.

Numero de Matérias Veiculadas nas Emissoras no 1° e 2° Turnos, segundo Tipos de
Enquadramento e Subtemas da Campanha Eleitoral.
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pesquisa debate entrevista agenda resultado horario | perspectiva
O plural aberta 4 18 4 9 5 3
O avaliativa 6 8 6 7 3 5 3
O plural fechada 4 1 4 4
M episodica 44 45 13 17 3 1 1
O restrita 33 17 4 14 15 1 1

O enquadramento dado aos subtemas deve ser analisado caso a caso: as matérias
que abordaram as pesquisas eleitorais ficaram mais concentradas em episodicas (44
matérias) e restritas (33 matérias); sobre os debates eleitorais uma grande parte das matérias

ficou com o enquadramento do tipo episddico (45 matérias) e 18 com plural aberta; as
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entrevistas com os candidatos tiveram também, na sua maioria, o enquadramento do tipo
episodico (13 matérias); ja a agenda dos candidatos registrou um grande numero com 0s
enquadramentos dos tipos episodico (17 matérias) e restrita (14 matérias); a divulgagdo dos
resultados eleitorais teve mais enquadramento restrito (15 matérias); sobre o horario
eleitoral, o enquadramento mais utilizado pelos telejornais foi o do tipo avaliativo (cinco
matérias); para as perspectivas eleitorais — tema com a menor cobertura, num total de cinco

matérias —, o enquadramento avaliativo (trés matérias) foi o mais registrado.

Numero de Matérias Veiculadas nas Emissoras no 1° e 2° Turnos, segundo Tipos de

Enquadramento Dado pelos Apresentadores e Subtemas
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Pesquisa Debate Entrevistas Agenda Resultados Horario Perspectivas
[JAvaliativa 6 7 7 4 5 2
OInterpretativa Indireta 5 4 2 10 1 2
M Interpretativa 8 8 2 6 4 5 2
O Informativa 77 77 22 37 21 3

Analisou-se também, o enquadramento utilizado pelo apresentador do telejornal ao
divulgar alguma noticia referente a disputa eleitoral de 2000. Os subtemas tratados sobre a
Campanha Eleitoral apresentaram, na maioria, o enquadramento do tipo informativo: 77
matérias nas pesquisas eleitorais; 77 matérias sobre debate eleitoral; 22 nas entrevistas com

os candidatos; 37 sobre a agenda do candidato; 21 na divulgagdo dos resultados eleitorais; e
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duas nas perspectivas eleitorais. A Unica excecao foi o subtema horario eleitoral, que teve
um maior enquadramento do tipo interpretativo (5 matérias).

Os dados apresentados até aqui dos subtemas sobre a Campanha Eleitoral foram
analisados para o total das emissoras consideradas nesse estudo. A andlise da cobertura

desses subtemas emissora mostra como cada uma divulgou as matérias.

Numero de Matérias Veiculadas pela Rede Globo no 1° e 2° Turnos, segundo Tipos

Enquadramento e Subtemas
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Pesquisa Debate Entrevistas Agenda Resultados Horario Perspectivas
O Plural Aberta 2 3 4 3
[J Avaliativa 5 5 2 5 2 3 3
O Plural Fechada 1 2
M Episddica 32 4 3
O Restrita 18 3 2 8 6 1 1

A Rede Globo foi a emissora com o maior numero de telejornais em sua
programagdo diaria, sendo que nessa ficaram evidentes os efeitos da Lei n° 9.504 sob os
telejornais, quando analisados o 1° e o 2° turnos separadamente. O subtema pesquisas
eleitorais apresentou o maior nimero de matérias (56), seguido por agenda dos candidatos
(21 matérias). O enquadramento do tipo episdédico foi maioria somente no subtema
pesquisa eleitoral (32 matérias), enquanto em debate eleitoral houve uma equivaléncia nos
tipos de enquadramentos dado as matérias: cinco do tipo avaliativo, duas do tipo plural

aberta, quadro do episddico, e trés do restrito.O mesmo aconteceu para os subtemas
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entrevistas com os candidatos e divulgacdo dos resultados eleitorais. O enquadramento
restrito foi o mais utilizado quando as matérias apresentadas foram sobre a agenda do
candidato (oito matérias) e sobre resultado eleitoral (seis matérias), enquanto para
perspectiva eleitoral a Rede Globo adotou um enquadramento mais do tipo avaliativo, com

trés matérias.

Numero de Matérias Veiculadas pela Rede Globo no 1° e 2° Turnos, segundo Tipos
Enquadramento Dado pelos Apresentadores e Subtemas
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OInterpretativa Indireta 1 1 4 1
M Interpretativa 4 2 1 1 3 2
O Informativa 48 9 17 12 3 1

O enquadramento dado pelos apresentadores dos telejornais da Rede Globo
apresentou, na maioria dos subtemas tratados, um enfoque do tipo informativo, com 48
matérias sobre as pesquisas eleitorais, nove para debate eleitoral, 17 para agenda do
candidato e 12 para divulgacao do resultado eleitoral. O subtema perspectiva eleitoral teve
duas matérias com o enquadramento interpretativo, enquanto entrevistas com os candidatos
registraram apenas o avaliativo (trés matérias) e horario eleitoral teve trés reportagens do
tipo interpretativo e trés do informativo.

Enquanto nos telejornais da Rede Globo o subtema debate politico teve um total de
14 matérias, na Rede Bandeirantes esse foi o mais divulgado, com 36 matérias sobre os

debates entre os candidatos a prefeitura, que foram promovidos pela emissora em ambos os
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turnos. E importante registrar que a Rede Globo realizou apenas um debate, no final do 2°

turno.

Numero de Matérias Veiculadas pela Rede Bandeirantes no 1° e 2° Turnos, segundo

Tipos de Enquadramento e Subtemas
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O Restrita 7 8 1 3 1

A maioria das matérias apresentadas na Band sobre o debate politico (18 matérias)

teve o enquadramento do tipo episddico. As pesquisas eleitorais, embora ndo tenham sido

tdo noticiadas pelos telejornais da Rede Bandeirantes como aconteceu na Rede Globo,

tiveram, na sua maioria, 0 mesmo enquadramento dado pela Globo, com seis matérias do

tipo episddico e sete com o enquadramento do restrito. No subtema entrevistas com o0s

candidatos, a maioria das matérias (sete) teve o enquadramento episodico. Na divulgacao

do resultado eleitoral, verifica-se que uma matéria foi do tipo episdédico e uma do restrito.

Sobre o horério eleitoral, houve somente uma reportagem com o enquadramento do tipo

episddico, enquanto o sub-tema perspectiva eleitoral esteve ausente na cobertura da Rede

Bandeirante.
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Numero de Matérias Veiculadas pela Rede Bandeirantes no 1° e 2° Turnos, segundo

Tipos de Enquadramento e Subtemas
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Sobre o enquadramento das matérias dado pelo apresentador, na Rede Bandeirantes
a maioria também do tipo informativo, quando referiam-se as pesquisas eleitorais (14
matérias), ao debate politico (35 matérias), as entrevistas com os candidatos (13 matérias) e
a agenda dos candidatos (10 matérias). A unica matéria sobre o horario eleitoral foi do tipo
interpretativo e as duas referentes ao resultado eleitoral tiveram enquadramento
informativo.

Como ja mencionado anteriormente, o Canal 21 realizou os debates politicos em
conjunto com a Rede Bandeirantes, por fazer parte dessa emissora. Portanto, muitas
matérias eram apresentadas nos dois canais com as mesmas imagens, mas nem sempre o

enquadramento dado foi o mesmo em ambas emissoras.
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Numero de Matérias Veiculadas pelo Canal 21 no 1° e 2° Turnos, segundo Tipos de
Imagens e Subtemas
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[Plural Aberta 2 9 4
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[OPlural Fechada 2 1 1 1
M Episodica 4 23 5 5 1
ORestrita 4 4 3 2

Observando os tipos de enquadramento dado pelo Canal 21, no subtema perspectiva
eleitoral, ausente na Rede Bandeirantes, verifica-se pelo menos uma matéria do tipo plural
fechado. Sobre as pesquisas eleitorais, os enquadramentos ficaram mais equilibrados:
quatro do tipo episodico, quatro do restrito, dois do plural aberto, e um do plural fechado.
Para o debate politico, registraram-se 37 matérias (uma a mais que a Rede Bandeirante),
das quais 23 tiveram um enquadramento episddico, o mesmo tipo verificado para a maioria
das matérias (cinco) do subtema entrevistas com os candidatos. Sobre a agenda do
candidato, os enquadramentos predominados foram episddico (cinco matérias) e plural
aberto (quatro). Na divulgacdo do resultado eleitoral, duas reportagens foram do tipo
restrito e uma do episddico, enquanto as duas matérias sobre o horario eleitoral tiveram o
enquadramento do tipo avaliativo.

O enquadramento dado pelo apresentador do telejornal do Canal 21 manteve a
maioria do tipo informativo, ao divulgar as noticias sobre a Campanha Eleitoral. Porém

ainda, que seja as mesmas imagens transmitidas pelos telejornais da Rede Bandeirantes.
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Numero de Matérias Veiculadas pelo Canal 21 no 1° e 2° Turnos, segundo Tipos de

Enquadramento Dados pelos Apresentadores e Subtemas
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No que se refere as pesquisas eleitorais, no Canal 21 nao houve enfoque do tipo

interpretativo ¢ a Rede Bandeirantes apresentou cinco reportagens a mais sobre esse

subtema. No debate politico, o Canal 21 teve uma matéria com o enquadramento do tipo

avaliativo, duas do tipo interpretativo indireto e quatro do tipo interpretativo, enquanto na

Rede Bandeirantes foram apenas uma reportagem do tipo interpretativo indireto, uma do

interpretativo.O subtema referente as entrevistas com candidatos ficou muito mais reduzido

no Canal 21, sendo que e a maioria das reportagens (sete) tiveram o enquadramento do tipo

informativo. Praticamente ambas as emissoras trataram da mesma forma as reportagens

sobre a agenda do candidato. Na divulgacao do resultado eleitoral, o Canal 21 apresentou

uma reportagem com o enquadramento interpretativo indireto e duas com o informativo e,

no subtema perspectiva eleitoral tivemos foram uma matéria com o enquadramento

avaliativo e uma com o informativo.
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Para finalizar a analise sobre a cobertura da Campanha Eleitoral nos telejornais,
durante o 1° e 2° turnos de 2000, apresentam-se os dados da Rede Record e da TV Cultura.
Como j4 mencionado anteriormente, a TV Cultura passava, naquele contexto, por uma
reformulagdo da grade de programacdo e justamente naquele periodo a parte jornalistica

ficou extremamente reduzida.

Numero de Matérias Veiculadas pela Rede Record no 1° e 2° Turnos, segundo Tipos
de Enquadramentos e Subtemas
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Pesquisa Entrevistas Agenda Resultados
[JPlural Aberta 1 1 1
0 Avaliativa 1
M Episodica 1 1 1 1
[ Restrita 3 1 5

Quanto a Rede Record, o numero de reportagens que foram gravadas para a amostra
foi muito restrito. Nao se sabe se isso ocorreu devido a uma falha da empresa contratada
para fazer os clippings dos telejornais ou se a dire¢do da Rede Record decidiu dar pouca
cobertura a disputa eleitoral de 2000 em seus telejornais locais.

Os subtemas abordados pela Rede Record foram apenas quatro, sendo que a maioria
das reportagens tratou sobre a divulgacdo do resultado eleitoral, com a maior parte (cinco

matérias) no enquadramento do tipo restrito. Esse enquadramento também foi privilegiado
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no subtema pesquisas eleitorais (trés matérias), enquanto o do tipo avaliativo esteve
presente em uma Unica reportagem de divulgagao do resultado eleitoral.

Mais uma vez, observa-se que o enquadramento adotado pelo apresentador ficou
mais concentrado no tipo informativo, e também que o do tipo avaliativo sé esteve presente

em duas reportagens sobre o resultado eleitoral.

A cobertura jornalistica pela TV Cultura nas eleigoes de 2000 foi muito reduzida,
foram abordados apenas os subtemas pesquisas eleitorais, debate politico e divulgagao dos
resultados eleitorais, com predominancia do enquadramento do tipo restrito (4 reportagens).
O enquadramento adotado pelos apresentadores ficou, pela primeira vez, mais concentrada
no tipo interpretativo, (3 matérias). As imagens de apoio apareceram somente para mostrar

o debate que havia sido transmitido pela Rede Bandeirantes e o Canal 21.

Primeiro round: muitos candidatos para pouco tempo

A Lei n° 9.504 determinou que as emissoras deveriam dar mesmo tempo a todos os
candidatos em suas reportagens. Caso isso nao ocorresse, a emissora pagaria uma pesada
multa. Ao se analisar separadamente a campanha eleitoral no primeiro e no segundo turnos,
fica evidente o impacto que essa lei causou na cobertura jornalistica. No primeiro turno, a
disputa eleitoral contava com 15 candidatos, sendo que cinco possuiam, realmente chances,
na corrida eleitoral (Marta Suplicy, Paulo Maluf, Geraldo Alckmin, Romeu Tuma ¢ Luiza
Erundina). Porém, todos os candidatos registrados no TRE deveriam ter o mesmo tempo
nas emissoras, o que ¢ impossivel durante um telejornal com, em média, trinta minutos de
duragao.

A amostra para analise do 1° turno foi coletada entre 15 de agosto, quando teve
inicio o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral, e 29 de setembro de 2000, sendo
composta por 120 matérias com uma duracdo total de 4 horas 24 minutos e 48 segundos,
em que boa parte das reportagens referem-se a Rede Bandeirantes e ao Canal 21, ja que
essas emissoras foram as Unicas que realizaram um debate politico nesse periodo. Nesta
parte do trabalho, serdo apresentadas algumas transcricdes das reportagens que foram

analisadas pela equipe de pesquisadores, com o objetivo de se aprofundar o estudo.
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Pretende-se, aqui, enfatizar as diferencas entre o primeiro e o segundo turnos,
visando verificar como a Lei n°® 9.504 foi responsavel pela superficialidade das reportagens
sobre a Campanha Eleitoral durante o primeiro turno das elei¢des para a Prefeitura de Sao
Paulo, em 2000. Os subtemas horario eleitoral e perspectiva eleitoral ficaram ausentes das
matérias em todas as emissoras. O maior nimero de reportagens foi constatado para o
subtema debate eleitoral (58 matérias), seguido por pesquisas eleitorais (49), entrevistas
com os candidatos (17) e agendas dos candidatos (11).

Se Albuquerque (1999), juntamente com varios outros autores, afirmou que a Rede
Globo foi a grande responsavel pela vitoria de Fernando Collor em 1989, através da
manipulagdo das reportagens que abordaram o tltimo debate do segundo turno entre Collor
e Lula, as quais mostraram os melhores momentos de Collor e os piores de Lula, assim, os
eleitores que estavam indecisos em votar em Collor, na cobertura jornalistica da emissora
em 2000, na cidade de Sao Paulo, isso esteve muito longe de se repetir. A Rede Globo
seguiu fielmente o que estava determinado na Lei n°® 9.504, ndo dando tempo a nenhum dos
candidatos, sendo que as suas reportagens sobre a disputa eleitoral ficaram restritas as
pesquisas eleitorais.

Apenas os subtemas pesquisas eleitorais e resultados foram abordados nos
telejornais da Rede Globo, sendo que as maiores parte das reportagens sobre as pesquisas
eleitorais tiveram um enquadramento do tipo episodico (24 matérias), dez foram do tipo
restrito e apenas uma do tipo plural fechado. A seguir, transcrevem-se uma reportagem

sobre as pesquisas eleitorais, com o enquadramento plural fechado e outra do tipo

episédico. (link 2000 — SPTV)

Plural Fechado

Roberto Thomé (reporter) - O eleitor a partir de agora tera menos de 40 horas para refletir
e enfim decidir a eleicdo mais acirrada dos ultimos anos. S3ao Paulo ainda tenta
compreender o que esta por tras dos nimeros das pesquisas que mostram Marta Suplicy no
2° turno e outros 4 candidatos tentando chegar 1a: Maluf, Tuma e Alckmin com 12% e
Luiza Erundina com 10%, empatados tecnicamente.

Glauco Arbix (sociélogo) - A populagio de SZo Paulo sabe ou estd construindo uma
consciéncia de quem votar. Ela pode ndo saber exatamente qual é a pessoa mais adequada,
qual é o seu partido, que ela julga mais preparado para governar, mas que ela consegue se
situar nesse cenario, ela consegue.
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Roberto Thomé (repdrter) - Para quem se expds durante 45 dias do horario politico e ndo
perdeu a posse, soO resta ter fé e esperar uma conjungdo favoravel de astros nestas ultimas
horas. Nem buzios, nem cartas e muito menos os computadores do IBOP; o maior enigma
dessa elei¢do s6 sera decifrado mesmo na elei¢do.

Marcia Cavallari (IBOPE) - Até o momento o eleitor, os eleitores, estdo se dividindo
igualmente entre os 4 candidatos, entdo hoje ndo € possivel afirmar qual dos 4 candidatos
ird para o 2° turno junto com a candidata do PT, Marta Suplicy. (SPTV 2* Edi¢cao, Rede
Globo, 29/09/00)

Episédico

“Marta Suplicy do PT lidera a pesquisa com 34%, na seqiiéncia vém os 4 candidatos que
estao tecnicamente empatados em 2° lugar: Paulo Maluf — PPB; Geraldo Alckmin — PSDB
e Romeu Tuma do PFL tém 12% dos votos cada um e Luiza Erundina —PSB, 10%. Enéas
do PRONA ficou com 3% dos votos. Fernando Collor — PRTB e Marcos Cintra do PL, 1%.
Ciro Moura — PRN, Marin — PSC, Canidé¢ Pegado — PJT, José de Abreu — PTN e Jodo
Manuel — PSDC tiveram menos de 1% dos votos. 7% dos entrevistados votaram em branco
e 8% ndo quiseram opinar. Os candidatos Rui Costa Pimenta do PCO, Fabio Bosco do
PSTU e Osmar Lins do PAN ndo foram citados na pesquisa”. (SPTV 2* Edi¢do, Rede
Globo, 29/09/00)

Os apresentadores dos telejornais da Rede Globo privilegiaram o enquadramento do
tipo informativo, com 33 matérias do subtema pesquisas eleitorais, que eram apresentadas
como a transcrita a seguir. Registrou-se uma unica reportagem com o enquadramento

interpretativo.

Chico Pinheiro (apresentador) - (...) o IBOPE também divulgou a posicdo dos candidatos,
considerando apenas os votos validos, veja ai o resultado. Marta tem 40% dos votos
validos, Maluf, Alckmin e Tuma tém 14% e Erundina tem 12%. Esses 4 candidatos
continuam empatados tecnicamente na totalizagdo dos votos validos.

As imagens de apoio que apareciam nas reportagens da emissora tinham sempre
uma alta qualidade. As matérias eram preparadas e com cortes nos pontos certos, sendo que
as vezes apareciam somente as imagens dos cinco principais candidatos. O uso tdo massivo
de graficos e imagens na divulgacao dos resultados das pesquisas eleitorais justifica-se pela
funcdo didatica que esse recurso traz, uma vez que fica bem destacada a variacdo da
inten¢do de voto de cada candidato com o decorrer da campanha.

A Rede Bandeirantes teve um destaque particular durante o 1° turno, por ter sido a
unica emissora a promover debates eleitorais entre os candidatos a prefeitura de Sao Paulo.

Foram realizados dois debates: o primeiro no dia 4 de setembro e o segundo no ultimo dia
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de campanha do 1° turno. Apesar de ndo ser confirmado o impacto que o debate politico
tem sobre a decisdao do voto, nao se pode deixar de considerar que esse evento proporciona
ao candidato uma grande visibilidade nos noticidrios. A Rede Bandeirantes explorou ao
maximo os debates trazendo vérias reportagens sobre os seus bastidores e como cada
candidato estava se preparando.

Avaliativo

Apresentador - E o debate de hoje ¢ importante, principalmente, porque quase todos os
institutos de pesquisas apontam o 2° lugar com pelo menos 4 candidatos empatados. O
eleitor vai ter a oportunidade, a partir de agora, a partir das nove horas da noite, de escolher
em quem vai votar, de escolher quem vai levar para o 2° turno (...). (Band Cidade,
Bandeirantes, 28/09/00)

Plural Aberto (link 2000 — Band Cidade)

Enéas Carneiro (candidato do PRONA) - O debate ¢ fundamental. Se o senhor me
perguntar o que eu espero, eu espero poder dizer ao vivo, quem eu sou, o que pretendo
fazer, com calma.

Luiza Erundina (candidata do PSB) - E mais uma oportunidade do eleitor comparar as
propostas, os candidatos e escolher com mais consciéncia e com mais liberdade.

José Maria Marin (candidato do PSC)- E um debate com muita amplitude, de todos os
temas que interessa ao povo.

Marcos Cintra (candidato do PL) - Ele vai ter uma importancia particularmente grande
por forca da data. Dia 28, ¢ praticamente a trés dias da eleicdo e com isso o eleitor podera
em definitivo escolher aquele que ele acha que é o melhor candidato pra administrar a
cidade de Sao Paulo.

Geraldo Alckmin (candidato do PSDB) - Quanto mais perto da eleicdo ¢ ai que o eleitor
vai mais efetivamente definir o seu voto.

Paulo Maluf (candidato do PPB) - Os debates tém a oportunidade do eleitor verificar
quem sabe fazer, quem tem experiéncia.

Fernando Collor de Mello (candidato do PRTB) - Eu espero que sejam tratadas essas
questdes tematicas, para que a populagdo possa conhecer melhor, ndo apenas o que pensa
cada candidato, mas a proposta que cada um tem.

Romeu Tuma (candidato do PFL) - Que haja equilibrio, respeito entre os candidatos, e
que cada um possa com tranqiiilidade, dentro das perguntas e das respostas, poder
apresentar algo de importante dentro dos seus programas.

José de Abreu (candidato de PTN) - Eu acho que o debate esclarece o eleitor e as
propostas acabam vindo a tona.
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Marta Suplicy (candidata do PT) - Acho um debate sempre importante porque permite ao
telespectador poder analisar as propostas dos candidatos. (Band Cidade, Bandeirantes,
26/09/00)

O enquadramento mais utilizado pelos apresentadores foi o informativo. Apenas
duas matérias, referentes as entrevistas com os candidatos, tiveram o tipo avaliativo.
Apresenta-se a transcricdo de uma dessas reportagens, mas ndo sdo colocadas as respostas

do entrevistado.

Avaliativo

José Paulo de Andrade - O Band Cidade recebe hoje o candidato a prefeito pelo Partido da
Causa Operaria, Rui Costa Pimenta. Boa noite Rui. O que ¢é que diferencia o PCO de outros
partidos trabalhistas? (...) Qual ¢ a base do PCO? E sindicato? (...) O partido é novo? (...)
Qual ¢ o nimero do partido? (...) Daqui a pouco vamos continuar conversando ¢ saber a
proposta do PCO a prefeitura de Sdo Paulo. (...) E estamos recebendo hoje o candidato do
PCO - Partido da Causa Operaria — para a prefeitura de Sdo Paulo, Rui Costa Pimenta.
Bom, vocé disse que ndo adianta mudar o partido do prefeito, precisa mudar a proposta.
Qual ¢é a proposta do PCO para a prefeitura de Sao Paulo? (...) Quais seriam as prioridades
para por em pratica? (...) Essa ndo é uma solucdo artificial, a reducdo da jornada de
trabalho? (...) No sentido de criar empregos com a reducgdo da jornada com os trabalhadores
que estdo na ativa? (...) Quer dizer, seria uma distribui¢do de renda? (Band Cidade,
Bandeirantes, 12/09/00)

As imagens de apoio estiveram presentes na maioria das reportagens dos telejornais
da Bandeirantes, principalmente aquelas dos candidatos, pois ¢ evidente o grande peso que
a imagem do candidato tem durante a campanha eleitoral.

Como ja citado anteriormente; a parte de telejornalismo do Canal 21 era ligada a
Rede Bandeirantes, sendo que a maioria das reportagens dessas emissoras era idéntica, mas
algumas vezes, mudava-se o enquadramento.

Nas reportagens que abordaram o debate politico e as agendas dos candidatos, ficam
evidentes as diferencas: o Canal 21 ndo utilizou o enquadramento avaliativo em suas
reportagens, que foi usado em uma matéria na Bandeirantes; o Canal 21 trabalhou com o
enquadramento do tipo plural aberto em duas reportagens a mais que a Bandeirantes, no
subtema debate politico, e deu mais énfase ao tipo episddico, que foi o tnico a ser utilizado

quando as reportagens traziam as agendas dos candidatos.

Verifica-se que o Canal 21 apresentou uma matéria sobre o debate politico com

enquadramento interpretativo, tipo este ausente nas reportagens da Bandeirantes. Ja no
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subtema entrevistas com os candidatos, todas as matérias no Canal 21 tiveram
enquadramento informativo, enquanto na Bandeirantes duas foram do tipo avaliativo.

O recurso de imagem sé apresentador foi mais utilizado na Rede Bandeirantes
(quatro matérias), do que no Canal 21, com apenas uma reportagem. O Canal 21 apresentou
cinco matérias a mais que a Bandeirantes com imagens de apoio sobre o debate politico e,
no total de matérias sobre esse subtema, o Canal 21 obteve cinco reportagens a mais que a
Rede Bandeirantes.

A Rede Record e a TV Cultura acrescentaram muito pouco a amostra, pelos motivos
ja citados anteriormente, portanto, a analise dessas emissoras serd realizada em conjunto.
As duas reportagens da Rede Record, durante o 1° turno, foram apresentadas no telejornal
SP Noticias e se referiam a divulga¢do do resultado da pesquisa eleitoral no dia 27 de
setembro de 2000. A seguir, € transcrita essa matéria, verifica-se que o enquadramento ¢ do
tipo episddico, sendo que o apresentador deu um tom informativo a matéria, com a

utilizagdo de graficos.

Apresentador - Nos vamos falar agora de uma pesquisa que foi divulgada hoje sobre a
preferéncia do eleitorado de Sdo Paulo pelos candidatos a prefeitura de nossa cidade. (SP
Noticias, Record, 27/09/00)

Na TV Cultura, houve apenas uma reportagem que tratava do debate politico que
aconteceu na Rede Bandeirantes e que contava com imagens de apoio do evento, fornecidas
pela emissora. O contetido da matéria teve enquadramento restrito, enquanto o apresentador

utilizou do tipo interpretativo.

Apresentador - E voltando a falar de Eleigoes. Ontem em Sao Paulo, a Rede Bandeirantes
de Televisdo promoveu o ultimo debate antes das eleigdes municipais. Os candidatos com
chances de ir para o 2° turno evitaram confrontos diretos. (Matéria Publica, TV Cultura,
29/09/00)

Segundo round: os senhores do tempo

Como visto anteriormente, a Lei n® 9.504 limitou o tempo de visibilidade para os
candidatos nos telejornais durante o primeiro turno, ja que obrigava as emissoras a darem o

mesmo tempo a todos candidatos. Com isso, a Rede Globo cobriu a Campanha Eleitoral
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apenas através das divulgacdes das pesquisas eleitorais. Na Rede Bandeirantes e no Canal
21, quando os subtemas entrevistas e agenda dos candidatos fizeram parte de suas
reportagens, essas estavam diretamente vinculadas aos debates que aconteceram.

Durante o 2° turno, o cendrio era completamente diferente, com apenas dois
candidatos aparecendo nos telejornais, cujo tempo de exposicdo, segundo a lei eleitoral,
deveria ser exatamente o mesmo para cada um.

A amostra desse periodo foi coletada entre 2 e 28 de outubro de 2000, num total de
146 matérias sobre o tema Campanha Eleitoral e que somaram 6 horas 20 minutos e 56
segundos de reportagens, portanto, quase duas horas a mais do que no 1° turno. No comego
do 2° turno, houve varias reportagens que tratavam sobre os resultados eleitorais do 1° turno
e as perspectivas eleitorais, o que explica, evidentemente, a auséncia desses subtemas na
analise anterior.

O dia-a-dia dos candidatos ficou muito presente nas reportagens dos telejornais
através de informagdes de sua agenda, sendo que grande parte dessas reportagens era do
tipo restrita (14 matérias). Com o subtema hordrio eleitoral, também foi possivel
acompanhar o dia do candidato, j& que muitas vezes essas reportagens mostravam que 0s
candidatos tinham mudado suas agendas iniciais para poderem gravar o programa que iria
ao ar a noite, havendo, nesse caso, predominancia do enquadramento do tipo avaliativo (5
matérias). E importante notar que, durante o 1° turno, os enquadramentos mais utilizados
eram episddicos, enquanto no 2° turno as emissoras passaram a apresentar mais noticias
com os enquadramentos plural aberto e avaliativo.

Observa-se, ainda, que as matérias sobre pesquisas eleitorais ¢ debates politicos
mantiveram-se nos telejornais, mas passaram a ter mais tipos de enquadramento plural
aberto e avaliativo.

Se durante o 1° turno o enquadramento foi mais utilizados pelos apresentadores dos
telejornais foi o informativo, ficando o tipo avaliativo com apenas duas matérias e o
interpretativo com trés, no 2° turno registrou-se um espantoso crescimento desses dois tipos
de enquadramento, e bem como do interpretativo indireto.

Em ntimeros absolutos, o enquadramento do tipo informativo ainda é o maior, mas
verifica-se uma crescente participagdo das opinides dos apresentadores dessas emissoras.

As pesquisas eleitorais tiveram cinco matérias do tipo avaliativo e cinco do interpretativo
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indireto, os quais estiveram ausentes durante o 1° turno. O mesmo ocorreu nas reportagens
sobre os debates politicos, com sete do tipo avaliativo e quatro do interpretativo indireto.

Com relagdo aos recursos de imagens, esses continuaram iguais ao 1° turno, com um
grande numero de reportagens que traziam imagens de apoio. Geralmente, quando a
matéria abordava a agenda do candidato, esse fazia parte da imagem ou até mesmo com
uma fala sua. E curioso perceber que, se no 1° turno apenas uma reportagem sobre a
pesquisa eleitoral foi apresentada so pelo apresentador, no 2° turno nove matérias utilizaram
€SSes recursos.

Ao analisar a cobertura da Campanha Eleitoral pelos telejornais de cada emissora,
verifica-se que se a Rede Globo durante o 1° turno adotou o que varios autores denominam
de enquadramento do tipo “Corrida de Cavalos”, durante o 2° turno a emissora acompanhou
bem de perto a disputa eleitoral ao tratar de todos os subtemas. A emissora deixou de adotar
o enquadramento episddico e a maioria de suas reportagens utilizou o tipo plural aberto,
seguido pelo avaliativo e restrito.

A Rede Globo realizou um debate politico no final do 2° turno, o que fez com que
esse subtema aparecesse nas reportagens dos telejornais da emissora. Os enquadramentos
adotados foram quase equivalentes entre si, com a excec¢do do tipo plural fechado, que ficou
ausente.

As reportagens do subtemas agenda dos candidatos tiveram mais enquadramentos
restrito (oito matérias) e avaliativo (cinco matérias). Nos subtemas resultado eleitoral e o
horéario eleitoral ficaram ausentes os enquadramentos plural fechado e episddico. Como
exemplo, apresenta-se uma das reportagens sobre o horario eleitoral, com o enquadramento

avaliativo.

Avaliativo

Apresentador: (...) Marta passou a tarde no estudio preparando os ultimos programas do
horario eleitoral gratuito. Ela evitou criticar a decisdo do TRE que ontem suspendeu a
propaganda do PT e do PPB na televisdo. Afirmou também que estd preparada para o
confronto no debate de amanha na Rede Globo. (...) A suspensdo do horario politico do
PPB de ontem a noite na televisdo fez Paulo Maluf mudar todos os programas que ja
estavam prontos. O candidato gravou de madrugada e boa parte da manha. (Bom dia SP,
Rede Globo, 26/10/00)
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Sobre os enquadramentos dados pelos apresentadores dos telejornais da Globo as
reportagens, o do tipo informativo continuou prevalecendo, e ficou ausente apenas no
subtema entrevistas com os candidatos, em que o avaliativo foi o unico a ser utilizado.

Ausente no 1° turno, o recurso sé apresentador foi utilizado num total de seis
reportagens dos telejornais, sendo que duas matérias eram sobre pesquisas eleitorais,
subtema que registrou, nesse periodo, um total de 20 matérias.

A Rede Bandeirantes também apresentou um perfil diferente nas reportagens dos
seus telejornais. Se no 1° turno os debates politicos organizados pela emissora foram o
subtema mais abordado, no 2° turno predominaram as pesquisas eleitorais, seguidas por
debate politico, sendo que a emissora realizou novamente um evento, € entrevista com o0s
candidatos. Os enquadramentos mais utilizados foram o restrito e plural aberto.

O enquadramento informativo foi o mais utilizado pelos apresentadores e o
avaliativo o que menos apareceu. Para pesquisas eleitorais e debates politicos, houve sete
matérias, em cada subtema, do informativo, sendo este, ainda, o Uinico enquadramento
unico a ser utilizado quando as reportagens trouxeram a divulgagao do resultado eleitoral.

Assim como ocorreu na Rede Globo, também foram registradas, na Rede
Bandeirantes, duas reportagens sobre as pesquisas eleitorais que foram apresentadas
somente pelo apresentador sem nenhuma outra imagem. Isso também foi verificado em
relagdo as agendas dos candidatos e ao horario eleitoral.

O Canal 21 deu prioridade ao subtema agenda dos candidatos, no qual o tnico tipo
de enquadramento que esteve ausente foi o episdodico. O mesmo aconteceu com relagdo as
pesquisas eleitorais, mas ficando ausente desta vez o enquadramento avaliativo. Sobre
debate politico, o enquadramento mais utilizado foi o plural aberto (quatro reportagens) e
sobre resultado eleitoral foi o tipo restrito, com duas matérias. Tanto entrevista com os
candidatos como perspectiva eleitoral tiveram apenas uma reportagem € com O
enquadramento plural fechado. J4 as duas matérias sobre o horario eleitoral foram apenas
do tipo avaliativo.

O ntimero de reportagens sobre entrevista com os candidatos foi bem maior na Rede
Bandeirantes do que no Canal 21 (sete e trés matérias, respectivamente). O enquadramento
informativo continuou prevalecendo em ambas as emissoras. O Canal 21 apresentou um

maior numero de reportagens com o enquadramento avaliativo.



81

Interpretativo Indireto (link 2000 — Jornal SP)

Apresentador: A candidata Marta Suplicy se emociona com o apoio do governador de Sao
Paulo, Mario Covas. O governador chegou a adiar a interna¢do no hospital para poder
votar. (Jornal Sao Paulo, Canal 21, 24/10/00)

Verifica-se que nao foram utilizados imagens de apoio nas reportagens que trataram
sobre as entrevistas com os candidatos e naquelas sobre perspectiva eleitoral; nos demais
subtemas elas estiveram presentes na maioria das matérias.

Mais uma vez a Rede Record e a TV Cultura serdo analisados em conjunto.
Durante o 1° turno, essas emissoras apresentaram poucas reportagens sobre a campanha,
enquanto no 2° turno o numero foi ligeiramente maior. Na Rede Record, o subtema
pesquisas eleitorais teve um total de trés reportagens, todas com o enquadramento do tipo
restrito, as entrevistas com os candidatos contaram com trés matérias, sendo uma do tipo
plural aberto, uma do tipo episddico e uma do tipo restrito, foram abordadas em duas
reportagens, uma do tipo plural aberto e a outra do tipo restrito, ¢ o subtema resultado
eleitoral, com a maior participacao, teve cinco reportagens com o enquadramento restrito,
uma com tipo plural aberto, uma com avaliativo e outra com o episddico. Prevaleceu o
enquadramento do tipo informativo pelo apresentador, assim com as imagens de apoio.

Ja na TV Cultura, os subtemas pesquisa eleitoral (duas matérias), debate (uma
matéria) e resultado eleitoral (uma matéria) foram tratados nos telejornais, sendo que os
enquadramentos foram do tipo restrito e uma outra reportagem sobre as pesquisas eleitorais
era do tipo episddico. As imagens de apoio estiveram presentes, mais uma vez, apenas no

subtema debate politico e que foram cedidas pela Rede Bandeirantes.

¢) Os Candidatos

Em 4 de setembro de 2000, o jornal SPTV, da Rede Globo, exibiu matéria sobre
uma empresdria paulista que denunciou fiscais corruptos da prefeitura de Sao Paulo.
Segundo o reporter, esta dentincia — ocorrida alguns meses antes — tornou-se um escandalo
e levou a prisd@o nao so os principais envolvidos, como também a cassacao de mandatos de

vereadores e de um deputado que davam protecao a mafia dos fiscais. Dizia o reporter: “[a
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denuncia] Levou muitas pessoas a combater ativamente a corrup¢ao ¢ mudou radicalmente
a vida de Soraia. Hoje ela vive para a politica. S6 fala de politica” (link 2000 - SPTV)

O fato pode nao ter apenas mudado sua vida, mas também pode ter
influenciado a cobertura da Rede Globo durante a eleigdo para a Prefeitura de Sao Paulo em
2000. A Globo foi a emissora que mais destacou as elei¢des em seu noticidrio, sendo
responsavel por 43,5% das matérias analisadas. Em segundo lugar, ficou a Bandeirantes
com 25,5%, em terceiro, o Canal 21, com 23,9%, a Record, com 6,5% e, em ultimo lugar, a

TV Cultura, 0,7%.

Numero de Matérias por Emissora

0,7%

23,9%

43,5%

OGlobo

B Bandeirantes
O Record
OcCanal 21
25,5% M Cultura

6,5%

Na cobertura eleitoral, houve ainda porcentagem maior dos temas Campanha
Eleitoral, com 46,4, ¢ Candidatos, com 23,6, em relacdo aos demais. A TV Globo ainda ¢

um bom exemplo. Vale citar a reportagem que foi ao ar em 5 de setembro, no SPTV, com a

seguinte abertura: (link 2000 — SPTV)

"E dando que se recebe, disse Sdo Francisco de Assis. Quando o Santo pronunciou a frase
ndo pensava em elei¢do no Brasil. E dando dinheiro para campanha de politico que muita
empresa pensa em receber favores depois. Na raiz de quase todo escandalo de corrupgao no
Brasil estd a caixinha de alguém tentando se eleger ou se reeleger. Para doar a uma
campanha eleitoral muitas empresas criam o caixa dois, o dinheiro que ¢ ilegal, ndo ¢
declarado ao Fisco. Os politicos que recebem também ndo declaram e por isso que se diz
que para cada real gasto legalmente numa campanha eleitoral, pelo menos outro real foi
recebido e gasto por debaixo do pano”.
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1° turno: Uniformidade Eleitoral — A Restricio do TSE e o Dia-a-Dia em Pauta

No 1° turno, o acompanhamento das emissoras por temas ressalta que as TVs Globo
e Bandeirantes deram mais destaque ao tema Campanha Eleitoral, sendo responsaveis por

mais da metade das matérias analisadas nesta categoria. O mesmo acontece no tema

Candidatos.
Temas X Emissoras
120
100 1
80 |
60 |
40 1
20 |
04 1 m [
Globo Bandeirantes Record Canal 21 Cultura
O Cidade 17 23 0 29 0
B Campanha Eleitoral 109 74 14 65 4
O Candidato 49 44 10 32 0
O Outros 74 5 13 11 0

Vale ressaltar que o inicio da gravagdo das matérias para a pesquisa coincide com o
inicio do Horéario Eleitoral Gratuito. Portanto, a midia passa a dedicar mais espago na sua
grade a corrida eleitoral.

A maioria dos candidatos foi apresentada nas matérias classificadas como
Declaragdes, provavelmente, registrando o acompanhamento do dia-a-dia das campanhas e
também em funcdo da restricdo imposta pelo TSE quanto a cobertura desigual dos
candidatos. Em matéria sobre debate exibida pelo Canal 21, por exemplo, foi reproduzida

pelo menos uma declaracdo de cada um dos participantes, em geral, afirmando seu interesse

em governar Sdo Paulo e propostas para o desenvolvimento da cidade.



No primeiro turno, ha ainda uma uniformidade na quantidade de vezes que os cinco

principais candidatos aparecem relacionados aos temas Campanha Eleitoral e Candidatos.

Candidatos no 1° Turno

Marta 5,5%

Maluf 5,5%

Alckmin 5,5%

Tuma 5,5%

Erundina 5,5%

todos 60,3%

Outros 12,3%

84
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No item Enquadramento da Matéria, as estatisticas apontam para Episodica, isto &,

as matérias analisadas podem ter se dedicado apenas ao registro de fatos cotidianos de

campanha; conforme exposto abaixo.

Enquadramento da Matéria - Candidatos

Marta Maluf Tuma Erundina Outros
O Restrita 0 0 0 0 1,4
B Episodica 5,5 5,5 5,5 5,5 5,5
O Plural Fechada 0 0 0 0 2,7
O Avaliativa 0 0 0 0 1,4
M Plural Aberta 0 0 0 0 1,4

2° turno: Acirramento da Polarizaciao — Quando a Campanha Efetivamente

Comeca.

O tempo de exposicdo dos candidatos nos telejornais ¢ muito relativa, pois o

candidato Paulo Maluf foi o que obteve o maior tempo de exposi¢cdo no 2° turno deste

processo eleitoral, no entanto essa cobertura ndo significa uma valoragdo positiva de sua

imagem. Maluf ocupou 10h07m57s no total de aparicao em todas as emissoras. Na Globo o

candidato teve 3h03mO05s; na Band, 4hO0Om31s; no Canal 21, 2h44ml3s; na Record,

0h09m38s, e na Cultura, 0h10m30s. O candidato Maluf partiu para o ataque cerca de

4h21m48s, portanto mais da metade de suas aparicdes foram dirigidas para atacar sua

opositora, conforme grafico abaixo:



Maluf - Tempo

—l . —| |
Globo Bandeirantes Record Canal 21 Cultura
[ Propostas 00:34:34 00:22:54 00:36:53 00:03:30
M Esclarecimentos 01:11:32 01:25:40 00:04:53 00:44:59 00:03:30
[ Ataques 01:04:20 02:01:44 00:02:01 01:10:13 00:03:30
[ODefesas 00:08:04 00:10:13 00:01:22 00:12:08
W Declaragdes 00:04:35 00:01:22

A candidata Marta Suplicy ocupou 8h44m06s, sendo a seguinte distribuicdo: Globo,
2h17m02s; Band, 2h51m40s; Record, 0h43ml8s; Canal 21, 2h41m36s, e Cultura,
0Oh10m30s. A maioria das aparicoes de Marta foi para prestar esclarecimentos, isto nao
significa afirmar que a candidata se posicionou menos, mas podemos interpretar como uma

possibilidade de deixar mais claras suas posi¢des politicas e sua proposta de governo face a

predominancia dos ataques de seu opositor, conforme grafico abaixo:




Marta-Tempo

il

:

— ]
Globo Bandeirantes Record Canal 21 Cultura
[ Propostas 00:27 00:30:37 00:12:30 00:45:38 00:03:30
M Esclarecimentos 01:04:37 01:26:30 00:15:41 00:49:07 00:03:30
O Ataques 00:27:51 00:52:16 00:13:45 00:48:55 00:03:30
[ODefesas 00:12:59 00:02:17 00:17:56
M Declaragdes 00:04:35 00:01:22
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A analise de Gabriel Priolli (TV Cultura e TV PUC-SP), no que diz respeito a

apari¢do de Maluf, afirma que a midia de modo geral prioriza o personagem polémico e que

da audiéncia:

“Eu (Gabriel Priolli) posso odiar o Maluf, mas posso abrir duas paginas para o Maluf se ele
me der mais audiéncia, mais leitura no jornal para aquele fato. Se existem dois fatos bons,
um com um camarada que vai me dar boa audiéncia e um que vai dar pouca, eu vou

privilegiar o que vai me dar audiéncia, é claro”".

Para Mariana Caetano (O Estado de S. Paulo), a explicacdo do porque do destaque a

Maluf ¢ a seguinte:

“Em relagdo ao Maluf eu cobri durante boa parte da minha vida de reporter desde que eu
comecei a trabalhar em politica sempre tive que colar no Maluf, ser carrapato do Maluf e eu
diria que eu ndo vejo essa, talvez essa condescendéncia em relagdo a ele, pelo menos ali
onde eu estou trabalhando. Em compensacdo, por exemplo, tem a coisa do policiamento
pessoal etc., até onde eu sei quer dizer, eu sempre consegui de alguma forma tratar o Maluf,

7

apesar de suas opinides, de maneira respeitosa e ¢ isso que faz no fundo as coisas

'S Workshop “Midia, Marketing Politico e Processo Eleitoral”, realizado na PUC-SP em 24/08/01.
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funcionarem também, ¢ fundamental para que o trabalho possa correr tranqiiilamente que

vocé tenha uma nocéo de ética”'®.

A estratégia do candidato Paulo Maluf aponta para o ataque, com 66,1%, e o
esclarecimento, 55,7% das matérias'’. J4 com a candidata Marta Suplicy registra-se o
inverso: 63,5% (esclarecimento) e 52,9% (ataque). Os resultados podem ser explicados
pelas estratégias de campanhas. Além disso, o acirramento da polarizacdo se acentua com
os dois finalistas e suas propostas. A midia direciona seu acompanhamento para os
candidatos, ¢ suas declara¢des mais polémicas acabam “rendendo” mais novidades diarias.
No telejornal Band Cidade, do dia 02 de outubro de 2000, os candidatos Paulo Maluf e

Marta Suplicy fazem declaragdes:

Marta Suplicy [sobre as facilidades e dificuldades de enfrentar Maluf] - "De um lado ¢
mais facil enfrenta-lo pela enorme rejei¢do que ele tem na cidade. E mais dificil pra mim
como personalidade. Eu detesto gente que nao fala a verdade. Detesto falar com gente que
enrola. Detesto falar com gente que ndo adianta argumentar porque responde uma mentira".

Paulo Maluf [sobre o PT e sua concorrente] - "Eu ndo vou dizer que a dona Marta fez
alguma coisa pela cidade porque ela nada fez, mas eu sei que o PT representa tudo aquilo
que o brasileiro repudia. (...) Nao vou fazer nenhum acordo mais que possa cheirar troca de
cargos, nomeagdo de secretarios, nomeagdo de parentes. Eu quero entrar na prefeitura de
Sao Paulo descomprometido com a classe politica e comprometido com o povo".

No item Enquadramento da Matéria, analisamos que a situacdo da candidata Marta
Suplicy ¢ bastante significativo. As matérias classificadas como Plural Aberta referentes a
Esclarecimento representaram 27,7%, sendo também a maior porcentagem. Isto indica que
houve espaco para a candidata expor suas opinides. O posicionamento dos dncoras do SP-
TV, Chico Pinheiro ¢ Mariana Godoy, também refor¢avam a necessidade de mudar a

politica, reforcando a idéia de mudanca e de renovacao nos quadros da politica paulistana:

Chico Pinheiro - "Vocé viu ai como ¢ importante a eleicdo de primeiro de outubro, ndo ¢é
Mariana? Porque € uma elei¢do municipal que mexe de perto com a vida. Agora para mudar

' Workshop “Midia, Marketing Politico e Processo Eleitoral”, realizado na PUC-SP em 24/08/01.

"7 Neste item, a porcentagem passa dos 100% pois a mesma matéria pode apresentar mais de um
tipo de enquadramento do candidato.
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¢ preciso que todos nés que somos eleitores tenhamos muito cuidado na hora de votar" (SP-
TV, 1* edi¢do, Globo, 04/09/00). (link 2000 — SPTV)

Por outro lado, o candidato Paulo Maluf apresentou, no mesmo item, maior
porcentagem (30,9%) de Ataque, confirmando a postura dele e o espaco na midia para tal
comportamento. Uma matéria do Jornal SP, do Canal 21, de 9 de outubro, repercutiu a
declara¢do de seu ex-afilhado politico Celso Pitta sobre ter votado em branco. Maluf
respondeu atacando Marta. Disse que a candidata era uma opgao terrivel porque ndo tem
nenhuma experiéncia e seria manipulada e comandada pelo PT. “Sabemos que ¢ o partido
(PT) que vai invadir a avenida Paulista, que ¢ o partido que invadiu o Ibirapuera e ficou la

acampado 90 dias".

Comparando os subtemas e os tipos de matérias referentes a Marta Suplicy,
podemos afirmar que suas matérias sobre a candidata evidenciavam 16,4% de Ataque. As
aliancas também apontaram 10,1% de matérias de Esclarecimento. A candidata recebeu

apoio de Luiza Erundina e Geraldo Alckmin (Band Cidade, 02/10/00):

Luiza Erundina - "Vou recomendar o voto do meu partido, dos meus companheiros de
partido a Marta Suplicy. Dependendo de como vamos estabelecer essa participagdo. Porque
se fosse tdo automatica essa adesdo, significaria que ndo teria havido diferengas. Tem
diferencas”.

Geraldo Alckmin - "O partido vai discutir. O apoio a ele (Maluf) ¢ impossivel. O que a
gente queria era dispensa-lo do segundo turno”.

Nas matérias referentes a Paulo Maluf, destaca-se Ataque (20,8%) e a necessidade

de esclarecer apoios (10,9%):

“Eu sou contra o aborto. Eu acho que ninguém tem o direito a tirar a vida de alguém que foi
concebido. Ninguém tem esse direito” (SP-TV 2 edicao, Globo, 09/10/00).

Paulo Maluf falando sobre cartazes associando Marta a figura de Lula:

"Ela ndo tem a menor experiéncia comprovada. Ficou 04 anos em Brasilia e ndo tem
nenhum projeto de interesse da cidade de Sao Paulo. Nao entro em mérito sobre sexo, sobre
preferéncia sexual”(Jornal Sao Paulo, Canal 21, 09/10/00).

Os candidatos no 1° turno das elei¢gdes ndo aparecem individualmente, somente

foram citados seus nomes por ocasido da divulgacdo das pesquisas eleitorais, e isto pode ser
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explicado pela rigida legislagdo eleitoral que impedia qualquer aparicdo de candidatos
isolados — pela legislagdo, todos os candidatos deveriam ter o mesmo tempo nos telejornais.
Tal legislacdo inviabilizou a apari¢do de todos os candidatos, visto que tivemos cerca de 15
candidatos.

Os candidatos Marta Suplicy, do PT, e Paulo Maluf, do PPB, s6 apareceram no 2°
turno, momento em que as propostas, divergéncias, ataques, coligacdes, apoios se fizeram
presentes.

Os telejornais neste 2° turno se limitaram a acompanhar a agenda dos candidatos, a
divulgar as pesquisas eleitorais e a divulgar os debates que iriam ocorrer nas respectivas

emissoras, no caso a TV Globo e a TV Bandeirantes e Canal 21.

d) O Tema Outros

Podemos ndo perceber a importancia do tema Outros no processo eleitoral do ano
2000, mas, analisando cuidadosamente, veremos que os subtemas Utilidade Publica,
Administragdo Pitta, Sociedade Civil e Legislagdo Eleitoral ocuparam relevante espago nos
telejornais do periodo analisado.

Das 573 reportagens analisadas nesta pesquisa, 103 se encaixam na categoria
Outros, perfazendo 18% do total, nimero maior as dedicadas ao tema Cidade (69), com um
percentual de 12%.

Porém, na andlise por tempo, o tema Outros encontra-se atras de Cidade. Suas
reportagens sdo 6% mais numerosas, no entanto, o tempo disponibilizado ¢ 1h13m50s
menor. Observando as emissoras que transmitiram reportagens referentes ao tema, notamos
uma maior concentracdo na Rede Globo (73,10%), que dedicou 3h02m38s. Depois, com
grande distancia, encontramos a TV Record (11,10%) com Oh14m57s.

Quando tomamos como objeto os dois turnos separadamente, vemos um declinio
bastante acentuado na ocorréncia de reportagens dedicadas ao tema Outros do primeiro para
o segundo. No primeiro turno foram exibidas 286 reportagens, das quais 30,8% (88
reportagens) se referiam ao tema Outros. Porém, no segundo turno, apesar de ser exibido
quase 0 mesmo numero que no anterior (285), somente 15 referem-se ao tema, perfazendo

5%.
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Nao ¢ suficiente analisar somente de forma quantitativa a veiculacdo dessas
reportagens, ¢ necessario também tomar critérios qualitativos para melhor interpretacao do

fendmeno.

Do total de reportagens classificadas dentro do tema Outros, 49 limitaram-se a
relatar o evento apresentado, ndo trazendo nenhuma interpretagdo dos fatos, ou seja 46,2%
foram matérias Episddicas. O apresentador em 63,8% das vezes limitou-se a relatar o
evento, ndo sendo proferida nenhuma interpretacio sobre seu contetido. Quando analisamos
o uso da imagem podemos afirmar que neste tema a maioria das matérias ¢ elaborada com o

uso de imagens de apoio, 74,5%.

Subtemas

Estudar somente o tema Outros, de forma total, seria trabalhar precariamente todos
os dados obtidos. Desta forma, optou-se por trabalhar também com cada um dos subtemas.

O grafico abaixo mostra a porcentagem dos subtemas durante os dois turnos eleitorais.

Outros - 1° e 2° Turnos

10,2%

O Utilidade
27,8% Gbli
o 55,6% Publl_ca )
B Admistracao
Pitta
O Sociedade
Civil

6,5% OLegislagdo
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Utilidade Publica

As reportagens classificadas como Utilidade Publica ensinavam o uso da urna
eletronica; informavam os horarios de votacdo; onde e quando poderiam ser retirados os
titulos eleitorais; qual a documentagdo necessaria para votar; a greve dos funcionarios do
Tribunal Regional Eleitoral, entre outros.

Nos dois turnos eleitorais, contamos 60 reportagens referentes a este subtema,
perfazendo 55,6% das reportagens dedicadas ao tema Outros. Separando o periodo eleitoral
teremos no primeiro turno a ocorréncia de 46 reportagens (51,1%) e no segundo, 14
(77,8%). Lembremos que a alta porcentagem alcangada no segundo turno deve ser
analisada considerando que este periodo teve 18 ocorréncias sobre o tema Outros.

O enquadramento dado a matéria foi episddico em 31,5% dos casos, e o

apresentador limitou-se a relatar o fato em 65,8% dos casos.

Administracao Pitta

Na época em que as eleigdes foram realizadas, Celso Pitta era prefeito da cidade de
Sdo Paulo e havia sido secretério das financas durante a gestdo de Paulo Maluf. Pitta estava
sendo acusado de corrupgdo, a prefeitura de S3o Paulo ndo tinha como honrar seus
compromissos financeiros, houve pedido de impeachment e foi movida uma acao popular
contra sua permanéncia no cargo. Era dificil deixar de relacionar Celso Pitta com a
administracdo Maluf, mesmo depois do rompimento formal entre eles.

Para esse assunto foram dedicadas 7 reportagens nos dois turnos eleitorais (6,5%).
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Neste subtema as matérias foram tratadas de forma episodica em 31,5% dos casos
ou somente uma interpretagao foi feita, 24,6% das ocorréncias. Ao tratar da administragao
Pitta os telejornais fizeram uso de imagens de apoio, inserindo como instrumento auxiliar
imagens da propria cidade administrada por Celso Pitta. Os locutores se limitaram a narrar

o fato, sem expressar opinido em 65,8% das veiculagdes referentes ao subtema.

Sociedade Civil

Neste subtema encontram-se reportagens sobre organizagdes nao-governamentais a
favor do voto, comunidades que se retinem para debater as idéias dos candidatos, a

conscientizagdo politica de individuos de diversas faixas etarias ou género (jovens, idosos),

como a que segue (link 2000 — SPTV) :

“Os donos do poder que se cuidem. Os homens sempre mandaram, mas vao ganhar
concorréncia. Nem bem completou 16 anos Fernanda Rocha foi buscar o seu titulo de
eleitora, com um objetivo declarado:

"Desde que eu sou pequena eu quero ser presidente do Brasil. Mas ¢ uma coisa que,tenho
certeza, ¢ muito dificil. Agora acho que o dificil ndo significa impossivel. Eu vou tentar.
Mulheres elegendo ou sendo eleitas ¢ coisa recente na historia brasileira. Tanto ¢ assim que
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ainda tem gente que votou na primeira vez que as mulheres puderam participar de uma
eleicdo". (Fernanda Rocha, 16 anos, com Anna Maria Machado, 83 anos.)

Fernanda - Olha como é diferente. Diminui! E um quarto do que era.
Anna Maria Machado: Néo tem nem retrato!

Foi em 1935 lembra Anna Maria Machado. Foi o conturbado ano da intentona, Luis Carlos
Prestes e pouco antes que Getulio Vargas se tornasse um ditador.

Anna Maria Machado - A coisa mais importante ¢ a liberdade.
Dona Anna Maria Machado tem muitas outras recordagdes daquela época, especialmente a
conquista de um direito.

Anna Maria Machado - Vocé precisa votar porque ¢ um direito que vocé tem. A gente,
mulher, ndo deve desistir de nenhuma de suas prerrogativas. Vocé tem que ser sempre fiel a
vocé mesma, ao seu ideal. Vocé tem um ideal entdo seja fiel ao seu ideal.” (SPTV 1*
Edicio, Rede Globo, 08/09/2000).

Sociedade Civil ocupa 27,8% (30) do total de reportagens apresentadas no tema
Outros. Porém, essa porcentagem ndo se distribui igualmente nos dois turnos. No primeiro
turno vao ao ar 28 noticias referentes ao subtema (31,1%), enquanto no segundo cai para 2
(11,1%). Durante o primeiro turno a Rede Globo veiculava a série especial Elei¢cdes 2000,
que deixou de ir ao ar no segundo turno, em que se encontrava a maioria das reportagens

classificadas como sociedade civil.
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Embora 31,5% das matérias deste subtema sejam classificadas como Episodicas,
24,6% ja mostram uma interpretacdo do fato e ainda 13,9% sdo Avaliativas, ou seja,
enfatizam o teor avaliativo em suas apresentacdes. Quando analisamos a categoria
Apresentador, encontramos 65,8% classificados como informativos, mas também ¢ possivel
notar que 10,6% fazem uma interpretacdo direta do acontecimento, 11,5% relata a
interpretacdo de um terceiro e 12,1% fazem realmente uma avaliacdo do apresentado.
Somando essas trés categorias nas quais as opinides sao expressas, obtemos 34,2%, ou seja,

um percentual bastante alto para um jornalismo chamado isento.

Legislaciao Eleitoral

Legislacdo engloba explicacdes sobre voto na legenda, julgamento da validade da

candidatura de Collor de Melo.
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Este tema aparece em 11 das reportagens apresentadas durante o periodo eleitoral,
representando 10,2% do tema Outros. E importante notar que esse assunto s6 foi abordado

no primeiro turno.
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Em 65,8% das reportagens pertencentes a essa categoria teve um enquadramento
episodio. Imagens de apoio foram usadas em 69,1% e em 31,5% ndo foi apresentada
nenhuma opinido sobre o contetdo trabalhado.

Ao analisar o tema Outros percebeu-se que este ocupou um espaco relevante na
programacao dos telejornais durante o periodo eleitoral do ano 2000. Esta constatagdo nao
se resumiu ao namero de matérias ou ao tempo dedicado. Antes de tudo, € necessario
considerar que o conteudo da maioria das reportagens inseridas nesta categoria enfatizou a
importancia da cidadania, seja ensinado a votar, esclarecendo o funcionamento do processo
eleitoral, ou mostrando depoimentos enaltecendo a importancia do escrutinio; assuntos

relevantes em um processo eleitoral, podendo influenciar no voto do eleitor.

e) A TV Globo e a série especial “Eleicoes 2000”

Os telejornais locais estdo assumindo uma posicdo de destaque na cobertura
jornalistica da televisdo brasileira. Cada vez mais os cidaddos estdo preocupados com

questdes locais, que interferem diretamente na sua vida cotidiana.

Atendendo a um apelo comercial e mercadologico, as emissoras brasileiras
ampliaram seu espaco para a cobertura de problemas relacionados as cidades. Dos canais
abertos, pode-se registrar a presenca de oito telejornais locais, distribuidos do seguinte
modo: trés telejornais da Rede Globo (Bom Dia Sdo Paulo, SP-TV 1* edi¢do e SP-TV 2*
edi¢do); dois telejornais da TV Cultura (Matéria Publica e Didrio Paulista); um da Rede
Bandeirantes (Band Cidade); um do Canal 21 (Jornal Sao Paulo); e um da Rede Record (SP

Noticias).

Na cobertura jornalistica das elei¢des municipais de 2000, a emissora que mais se
destacou em tempo foi a Rede Globo, seguida da Rede Bandeirantes, depois Canal 21 e
posteriormente a TV Cultura. E importante esclarecer que naquele periodo eleitoral a TV
Cultura estava sofrendo uma mudanga de dire¢dao e de orientagdo no setor do jornalismo,
havendo sido cancelados alguns jornais locais da emissora. Também precisamos esclarecer
que o Canal 21 ¢ uma emissora vinculada & Rede Bandeirantes e que funciona no sistema

UHF de televisao.
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A Rede Globo tem como politica editorial valorizar o departamento jornalistico e
por isso possui sete telejornais, além do programa Fantastico que também apresenta
destaque para blocos de noticias jornalisticas. A preocupacdo do presente texto ¢ analisar a
cobertura que a emissora fez do ponto de vista qualitativo da série especial “Elei¢des

2000”.

Telejornalismo Local

Na avaliagdo de Venicio Lima, “o telejornalismo local, que sofre também as
transformagdes que atingem a televisao como um todo, ¢ uma area de estudos praticamente

inexplorada entre n6s” (LIMA, 2001, p. 254).

A Rede Globo, obedecendo orientagdo do setor de Jornalismo, implementou o que
se denomina “jornalismo comunitdrio”, criado em 1998, e que teve como objetivo
aproximar o telejornal das comunidades e/ou cidades da Regido Metropolitana de Sao
Paulo, area coberta pelo SP-TV 1% e 2% edigdes. A 1? edigao do SP-TV transformou-se num
canal possivel de relacionamento entre os ‘consumidores’ insatisfeitos com a gestdo da
cidade e seus administradores, seja diretores de empresas municipais e/ou estatais ou
prefeitos eleitos pelo povo. A tribuna ¢ montada e as reclamagdes e/ou reivindicagdes sao
feitas. A equipe do SP-TV acompanha se tais reclamos foram atendidos. Afirma-se a todo o
momento que os direitos da cidadania devem ser defendidos, neste sentido eles se colocam

como os ‘paladinos da justica’.

Segundo Lima, “o apresentador do DF-TV (estudo de caso de Lima) se transforma,
assim, numa espécie de ‘ouvidor-geral’ e pede explicagdes em nome da ‘populacao’.
Manifesta-se aqui, com clareza, uma contradi¢do do jornalista que se considera ao mesmo

tempo ‘profissional’ e ‘representante do publico’” (LIMA, 2001, p. 265).

Essa mesma andlise feita por Lima pode ser trabalhada nos telejornais de Sao Paulo.
Foi a partir de 1998 que a linha editorial se modificou, também com a entrada de ancoras
como os jornalistas Chico Pinheiro e Mariana Godoy que expressam suas opinides pessoais

durante as exibi¢des das matérias no SP-TV 1? edi¢do.
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Luiz Martins em um artigo publicado no Observatério da Imprensa'® do dia 29 de
maio de 2002, intitulado Civic Journalism — um género que o Brasil comeg¢a a conhecer,
afirma que este género de jornalismo, surgido nos EUA no ano de 1933, tinha como
objetivo estimular o voto entre os americanos e era identificado como um jornalismo ligado

ao patriotismo e aos simbolos nacionais.

Outra concepcao utilizada foi a de public journalism ou ‘jornalismo publico’,
identificado como um jornalismo ‘chapa branca’, ligado as esferas do poder. Na avaliacao
de Martins, a acepcdo mais adequada para caracterizar este género de jornalismo ¢ o
‘jornalismo cidadao’, ou o ‘jornalismo comunitario’, préximo aos propoésitos do civic
journalism. Essa questao relacionada aos géneros jornalisticos € a concep¢ao que norteia a

série especial da Rede Globo ¢ semelhante ao civic journalism.

“Ha jornalistas e empresas jornalisticas, no entanto, que ndo se contentam em
noticiar os fatos. Querem também se empenhar na busca das solugdes, para isso interagindo
diretamente com os cidaddos, com as comunidades e com suas mobilizagdes” (MARTINS,

2002).

Luiz Martins em um artigo intitulado “Civic Journalism — um género que o Brasil
comeca a conhecer”, afirma que este género de jornalismo surgido nos Estados Unidos da
América no ano de 1933 tinha como objetivo estimular o voto entre os americanos e era
identificado como um jornalismo ligado ao patriotismo e aos simbolos nacionais.

Além desta concepcdo de Jornalismo Civico, também de utiliza para analisar este
tipo de jornalismo, o “publico journalism” ou “jornalismo publico”, para identificar um
jornalismo “chapa branca”, ligado as esferas do poder. Na avaliagdo de Martins, a acepcao
mais adequada para caracterizar este gé€nero de jornalismo ¢ o “jornalismo cidadao” ou
“jornalismo comunitdrio”, muito préoximo aos objetivos politicos e educativos do
“jornalismo civico”.

No caso especifico do jornalismo adotado pela Globo na elaboragdo e edigdo desta
série especial, pode-se afirmar que a concep¢ao que norteia esta série € semelhante ao
“civic journalism” ou, na concepgao brasileira, “jornalismo comunitario”. “Ha jornalistas e

empresas jornalisticas, no entanto, que ndo se contentam em noticiar os fatos. Querem

18 Disponivel no sitio www.observatoriodaimprensa.com.br



99

também se empenhar na busca das solugdes, para isso interagindo diretamente com os

cidadaos, com as comunidades e com suas mobiliza¢des” (Martins, site OI, 29/05/2002).
Série “Eleicoes 2000”

A Rede Globo programou para todas suas afiliadas uma série especial sobre as
‘Eleicdes 2000, que tinha como objetivo discutir questdes gerais como a importancia do
voto, problemas das cidades, corrup¢ao, papel dos vereadores e do prefeito, e foi
retransmitida no horario dos telejornais locais. No caso especifico de nosso estudo,
analisaremos o SP-TV 1% e 2% edicao.

O sitio da Central Globo de Jornalismo, voltada exclusivamente para suas afiliadas,
explicava os detalhes daquele processo eleitoral e estabelecia rigido controle da atuagdo
delas. Também visava padronizar a cobertura jornalistica, explicando as possibilidades e as

proibicdes de suas afiliadas na cobertura local.

No link Cobertura, a Globo estabelecia o seguinte: “A cobertura das eleigdes
municipais deve ser pautada pela isengdo e pelo equilibrio editorial. Esperamos que com a
experiéncia adquirida nos ultimos anos € com o compromisso de desenvolver um trabalho
imparcial, possamos chegar ao final de 2000 sem um episddio sequer que prejudique nossa
credibilidade perante a opinido publica”.

O contetido da Legislacdo Eleitoral também foi apresentado envolvendo desde as
resolugdes que regulamentavam o registro dos candidatos, até explicagdes sobre aplicacao
dos recursos nas campanhas eleitorais. Todas as resolugdes, decretos e leis foram
veiculadas pelo sitio da emissora para que suas afiliadas pudessem tomar conhecimento e
acompanhar os passos dos candidatos e possiveis irregularidades que deveriam ser
divulgadas.

Para que as afiliadas ndo incorressem em erros que poderiam implicar multas, a TV
Globo, através de seu Departamento Juridico, realizou um detalhamento da legislacao
eleitoral, com o calendario eleitoral, o tempo de propaganda eleitoral, prazos, formato e

utilizacao dos espagos por cada partido e/ou coligacdes. O alerta da emissora foi para a

19 Todas as informagdes da série especial foram retiradas do site da Central Globo de Jornalismo veiculadas durante o
periodo das elei¢des municipais de 2000.
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possibilidade de debates: nos dois turnos, caso houvesse, todos os candidatos deveriam ter
o direito de participar.

A TV Globo também estabeleceu Normas Gerais que deveriam ser seguidas e
obedecidas pelas suas afiliadas:

“As normas abaixo devem ser seguidas rigorosamente pelas Pracas Globo e
emissoras afiliadas.

1. E vedado:

a- Dispensar tratamento diferenciado a candidato;

b- Acompanhar a cobertura de eventos de campanha com comentarios que
possam influenciar a opinido publica;

c- Ciriar a figura do reporter setorista de candidato ou de Partido;

d- Veicular releases eletronicos, material de campanha produzido pelas
equipes contratadas por Partidos ou por candidatos;

e- Ceder, para candidatos ou Partidos, material gravado pela Rede Globo.

2. O formato dos telejornais ndo pode ser modificado por causa do periodo
eleitoral.

3. Qualquer projeto de cobertura jornalistica especial relativa as elei¢des deve ser
submetido a dire¢ao da Central Globo de Jornalismo.

4. Nenhum profissional da CGJ podera:

a- Viajar a convite de candidatos ou de Partidos. Quando escalado para
cobertura jornalistica, todas as despesas correrdo exclusivamente por
conta da empresa;

b- Participar de campanhas politicas (ndo sera concedida licenga por prazo
determinado para que qualquer funcionario da CGJ preste servigos a
candidatos ou a Partidos. O funcionario que se desligar da empresa para
participar de campanhas s6 podera ser readmitido daqui a cinco anos);

c- Usar ou exibir propaganda eleitoral — buttons, camisetas, adesivos etc.
nas dependéncias da empresa”.

Um outro aspecto importante ressaltado pela TV Globo refere-se as Pesquisas
Eleitorais que deveriam ser divulgadas obrigatoriamente por todas as afiliadas. A propria

Globo contratou naquela ocasido o Instituto de Pesquisa Ibope para realizar suas pesquisas
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e, nas recomendagdes, destacou que também deveriam ser divulgados dados eleitorais de
outro instituto de pesquisa.

As regras estabelecidas pela Rede Globo priorizavam a visao de imparcialidade, de
distanciamento das candidaturas e de preservagdo da objetividade na cobertura jornalistica

das elei¢cdes municipais de 2000.

1- Para controlar o processo de producdo de programas voltados a esse periodo
eleitoral, a Central Globo de Jornalismo produziu uma série especial sobre

eleicdes, que deveria ser exibida por todos os jornais locais das afiliadas.

A orientacdo do Departamento de Jornalismo era de que as afiliadas fizessem
averiguagoes sobre estes temas em suas “pracas”, € apresentassem propostas interessantes
para serem incorporadas na série. Esta incorpora¢do dependeria de uma avaliagdo e dos

interesses editoriais da emissora.

As matérias jornalisticas desta série especial foram veiculadas no periodo de 31 de

julho a 29 de setembro de 2000%°, perfazendo o total de 45 programas.

Categorias Trabalhadas pela Série Especial

Para analisar o conteudo desta série especial, organizamos os programas segundo a
énfase dada nas matérias: politicas publicas; gestdo municipal; legislativo municipal;

sociedade civil; voto e eleigdes.

2 Conforme esclarecemos anteriormente, os telejornais comegaram a ser gravados no dia 15 de agosto de 2000. Para
analisar a série especial, conseguimos obter a gravacdo dos telejornais da TV Tribuna que cobre a Baixada Santista, desde
o dia 31 de julho, com isso pudemos observar que o posicionamento dos apresentadores dos telejornais de Santos e de Sdo
Paulo ¢ bem diferenciado.
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Série Especial Eleicoes 2000 da Rede Globo

O Politicas Publicas
45% B Gestao Municipal

O Legislativo Municipal
13% O Sociedade Civil

H Voto e Elei¢des

18%

Na categoria Politicas Publicas entraram as matérias que trabalharam com as
seguintes tematicas: descentralizagdo da saude; ensino fundamental; politica de seguranca;
desemprego; projetos ‘baratos’; recuperacdo de drogados; politica habitacional; transporte
coletivo; jovens e primeiro emprego.

Na categoria Gestdo Municipal entraram as matérias que trabalharam com as
tematicas: problemas das metropoles e cidades pequenas; orcamento da prefeitura;
avaliacdo de gestdes municipais; Lei de Responsabilidade Fiscal; administracdo da cidade e
orgamento; experiéncias de orgamento participativo.

Na categoria do Legislativo Municipal foram computadas as matérias que
trabalharam com a temadtica analisando: a importancia do Legislativo municipal; a Camara
e os vereadores.

Na categoria Sociedade Civil apareceram matérias que se preocupavam com as
seguintes tematicas: politicos e religido, politica e sindicatos; politica nas empresas; ONGs
(Organizagdes Nao-Governamentais); personagens da sociedade civil: indio Floréncio,
Paulo de Oliveira, nego de Mato Grosso do Sul, Zilda Arns.

A categoria Voto e Elei¢des foi a que mais se destacou nas matérias desta série
especial e abordou as seguintes tematicas: importancia das elei¢des; politicos e promessas;

votacao eletrOnica; critérios para a escolha de candidatos; esperanga de eleitores que se
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desiludiram com a politica; eleitores de mais de 70 anos; participacdo politica; dinheiro de
campanhas; participacdo de jovens de 16 e 17 anos; papel das mulheres; lei de combate a
corrupcdo eleitoral; voto ndo ¢ mercadoria; promotor eleitoral, compra de voto; voto
obrigatorio; voto nulo; voto em branco; votar na legenda; debate em grupo; chamada para o
eleitor votar.

Para analisar como essas categorias foram trabalhadas pela emissora Globo,
optamos por apresentar os conteidos sucintos dos 45 programas e reproduz somente as

matérias mais expressivas destas cinco categorias.

Politicas Publicas

O programa do dia 21 de agosto 2000 teve como tema privilegiado a politica de
habitacdo e as possibilidades das prefeituras em resolver certos problemas: “No Brasil
inteiro faltam dez milhdes de moradias. Sdo cinqiienta milhdes de pessoas sem teto ou
morando muito mal. E uma realidade que ndo deve ser ignorada. E que seu voto pode
ajudar a mudar. Escolher a melhor proposta de politica habitacional € o primeiro passo para
comegar a resolver o problema”.

Para ilustrar a analise que a Globo fez sobre esta politica, reproduziremos o
programa. (link 2000 — SPTV)

O caminho para a casa propria, um tema que foi trabalhado pela série da Globo com
muita dramaticidade, com emocao conseguida pelos depoimentos dos cidaddaos que
conquistaram este sonho, custos pessoais elevados, sozinhos, sem a ajuda das autoridades
governamentais. Os exemplos mostram situa¢des diferentes em varios pontos do Brasil,
mas transmite uma mensagem positiva de que os brasileiros podem superar suas

dificuldades, sejam elas quais forem, e podem realizar seus sonhos pessoais.

No dia 22 de agosto de 2000, o tema escolhido foi o transporte coletivo ¢ a
humilha¢do didria da populagdo. Também aponta possibilidades de acdo da prefeitura para
resolver este problema: “Onibus confortaveis, trens limpos, metrd sem aperto. Milhdes de

trabalhadores sonham com o dia em que o transporte deixe de ser um tormento didrio. Mas
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pra mudar a realidade € preciso ter propostas. Vocé sabe o que o seu candidato pretende
fazer para que a cidade tenha um transporte publico de qualidade?”

O tema do dia 23 de agosto de 2000 foi o da descentralizacio do sistema de satude
e o tipo de atendimento que os moradores estdo tendo nos bairros. O programa esclarece o
significado do processo de descentralizacdo e a responsabilidade dos prefeitos no sistema
de saude: “Dinheiro para tocar projetos. Poder pra decidir o que fazer com a verba. Com a
descentralizagdo da saude, os municipios ganharam autonomia. Agora, na elei¢do, ¢ hora de
se perguntar: o que o seu candidato pretende fazer pra melhorar o atendimento no seu
bairro?”

A escola que atende a populagdo também ¢ trabalhada como tema e o ensino
fundamental, segundo o programa, ¢ func¢do da prefeitura. O programa foi ao ar no dia 24
de agosto de 2000: “Vaga para todas as criangas. E escola perto de casa. Isso ndo ¢ luxo
ndo. E obrigagdo de toda prefeitura, em qualquer ponto do Brasil. E o ensino fundamental
tem de ser garantido pelo prefeito. E ndo ¢ s6 quantidade... Uma boa politica de educacao
leva em conta a qualidade do ensino. Na hora de votar, pense bem: a escola do seu filho vai
ter a cara do candidato que vocé escolher”.

A questio da seguranca ¢ tema do programa do dia 25 de agosto de 2000:
“Seguranga ¢ uma das maiores preocupacdes do cidaddo brasileiro, principalmente nas
cidades grandes. E a experiéncia mostra que so a policia na rua ndo € suficiente para conter
a violéncia. E ai que entram os novos prefeitos... A eles cabe cuidar da iluminagéo publica,
da coleta de lixo, dos espagos comunitirios de lazer. Medidas que formam a base da
seguranga publica. Medidas que ajudam a combater o crime”. Com esta abordagem, a
emissora procurou diferenciar as atribuigdes especificas de cada esfera governamental e,
neste sentido, mesmo que a prefeitura ndo tenha competéncia para resolver os problemas da
seguranca, ela pode criar certas condigdes infra-estruturais que poderdo melhorar as
condig¢oes de vida dos moradores de uma cidade.

Também o desemprego ¢ trabalhado num dos programas desta série especial
(28/08/00). O programa alerta que os futuros prefeitos ndo podem sozinhos resolver o
problema do desemprego, mas podem ajudar a minimizar o problema, incentivando
atividades que objetivem: “desenvolver habilidades e apoiar iniciativas da comunidade

(pois estes) sao meios de gerar trabalho e renda”.
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A matéria também procura esclarecer as fungdes e possibilidades de atuacao do
prefeito, mas alerta que com boa vontade e criatividade o prefeito pode ajudar a melhorar
uma questdo tdo grave como o desemprego. De certa forma este programa procurou
desmistificar promessas de candidatos que anunciavam metas “mirabolantes” para acabar

com o desemprego.

Com relagdo a saude, a matéria especifica deste tema dizia o seguinte: “O que o
prefeito pode fazer para melhorar a saide de gestantes e bebés? Pode muito, e gastando
pouco — menos de um real por més para cada crianca pobre. Hoje nds vamos conhecer
projetos baratos, que podem ser adotados por qualquer prefeito, em qualquer cidade. Sdo
idéias para levar em conta na hora de escolher o melhor candidato nessas eleigdes”. Esta
matéria foi ao ar no dia 29 de agosto de 2000 e teve como objetivo chamar a atencdo de
projetos baratos que, quando aplicados, resolvem problemas cruciais da populacio
carente. Também segue na mesma linha proposta na questdo do desemprego: se o prefeito
souber usar bem os recursos disponiveis e abusar de sua criatividade, alguns problemas
cronicos vivenciados principalmente pelos setores mais desfavorecidos, podem ser
minimizados.

O tema dos jovens que votardo pela primeira vez e a questdo do mercado de
trabalho (30/08/00). Esta matéria problematiza a dificuldade que os jovens enfrentam ao
procurar emprego e alerta: “Um olho no futuro emprego, outro no candidato e em suas
promessas. E assim que milhares de jovens votardo pela primeira vez — numa época em que
esta dificil conseguir o primeiro emprego. Antes de escolher seu candidato a prefeito e
vereador, veja o que eles podem fazer por quem quer entrar no mercado de trabalho”. De
certo modo a matéria reproduz a discussdo presente na reportagem que tratou da questdo do
desemprego. Existem limites estruturais que inviabilizam o controle da politica do emprego
por parte dos prefeitos. As promessas devem ser verossimeis e viadveis a curto e médio
prazo para sensibilizar o eleitor.

O tema da recupera¢ao dos drogados sensibiliza os cidadaos de modo geral,
segundo a matéria (31/08/00): “Quem ndo tem medo de ter um filho usudrio de drogas?
Quem ndo gostaria de ver prefeituras empenhadas na recuperagdo de dependentes? O poder
publico municipal pode diminuir o sofrimento de familias que vivem esse problema dentro

de casa. E seu voto vai ajudar a definir que importancia a sua cidade dara aos projetos de
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apoio”. Novamente a série cria uma expectativa enorme no eleitor com relagdo ao seu voto,

que pode influenciar a adogao ou nao de uma politica do poder publico municipal.

Gestao Municipal

No 2° dia da série (1/08/00) a reportagem destaca que embora os problemas de
uma metrépole como Siao Paulo e uma cidade pequena sejam diferentes, o que une estas
cidades ¢ que “a missdo do prefeito ¢ idéntica: fazer a maquina administrativa funcionar a
favor do cidadao”.

Como a série ¢ veiculada por todas as afiliadas da Globo, a preocupagdo da
emissora ¢ encontrar um referencial comum no tratamento dos temas escolhidos para serem
focalizados. A matéria referente aos problemas das cidades ¢ aplicavel a todos os
municipios brasileiros. Falar de uma metrépole como Sdo Paulo e encontrar um ponto
comum com Tiradentes ¢ um esfor¢o que a emissora despende para padronizar e
homogeneizar sua cobertura jornalistica. O aspecto levantado pela matéria diz respeito a
maquina administrativa dessas cidades. No entanto, o proprio funcionamento da maquina se
diferencia de acordo com a dotacdo orgamentdria e também com o partido politico que

detém o poder dessa maquina, aspectos fundamentais nem levantados pela matéria.

A mensagem de culpar o eleitor pelos erros na politica brasileira ¢ refor¢ada na
matéria do dia 14 de agosto de 2000: “Vocé sabe de onde vem e como é gasto o dinheiro
da prefeitura? O planejamento de receitas e despesas se chama orcamento. E o que
sustenta o orcamento sdo os impostos que todos nds pagamos. Por isso votar em prefeito e
vereador tem um significado enorme: ¢ entregar a chave do cofre que guarda o nosso

dinheiro”.

A mensagem presente na matéria refor¢a a idéia de que nds eleitores nao
acompanhamos e ndo fiscalizamos direito o trabalho exercido pelo prefeito e pelos
vereadores. Na avaliacdo da Globo deveriamos acompanhar todos os passos de nossos
representantes. Por essa avaliacdo, podemos concluir que o préprio sistema representativo
possui falhas em seu funcionamento, ja que a Cadmara Municipal ndo funciona, o Tribunal

de Contas ndo acompanha e fiscaliza plenamente a atua¢do do prefeito, mas a culpa ¢ do
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eleitor. Nessa matéria outras instdncias do sistema politico e a propria midia ndo sdo
responsabilizados. A culpa ¢ do cidaddao que deve carregar mais esta culpa, a de ter maus

politicos e maus governos, por culpa exclusiva de seu ato, o de votar incorretamente.

A matéria do dia 15 de agosto de 2000 aborda os problemas de algumas
administracoes municipais que estio endividadas e nio aplicam o orcamento
devidamente em suas cidades: “Um em cada quatro prefeitos brasileiros vao deixar o
cargo em divida com o futuro. Eles ndo investiram em educacdo a quantia que a lei
determina. Como gastaram mais do que podiam, ndo sobrou quase nada para cumprir a
obrigacdo com o ensino fundamental”.

A énfase da matéria ¢ o mau uso do dinheiro publico e os limites do orcamento
municipal. Deve-se lembrar que naquele ano o Congresso Nacional estava trabalhando com
a Lei da Responsabilidade Fiscal, que objetivava controlar os gastos dos governantes,
estabelecendo regras e normas para a aplicacio do dinheiro publico, como também

estabelecia punigdes para governantes que nao obedecessem a esta lei.

O programa do dia 17 de agosto de 2000 foi sobre a administracdo da cidade e a
questdo do orcamento. O programa destaca a importancia dos vereadores e dos prefeitos
na vida da cidade. A chamada da matéria pergunta: “Quem vocé escolheria para cuidar do
seu banheiro? E exatamente isso o que os eleitores fazem quando votam num candidato. Os
proximos vereadores e prefeitos vao administrar o orcamento da cidade por quatro anos.
Sdo eles que vao decidir o que deve ser feito com o imposto que vocé paga”.

Novamente o programa chama a aten¢do da responsabilidade do eleitor em escolher
bons candidatos para administrar a sua cidade. Também explica os trAmites que as
autoridades devem proceder na sua vida publica para administrar uma cidade; nesse sentido

0 programa possui um objetivo educativo.

No dia 18 de agosto de 2000 o programa discute exemplos de cidades onde existe o
orcamento participativo: “Cem cidades brasileiras estdo vivendo uma experiéncia nova.
A populagdo decide junto com o prefeito para onde vai o dinheiro do orgcamento.
Trabalhadores aprenderam a fazer contas, vizinhos tiveram que se entender sobre as
prioridades para o bairro. E hoje todos sabem o que acontece com cada centavo que pagam

em impostos”.
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A Globo aponta nessa matéria a necessidade de nods cidadaos ficarmos cientes de
todos 0s passos que nossos representantes dao na vida das cidades, principalmente no

tocante ao orcamento municipal.

A apresentacdo do conteudo da Lei de Responsabilidade Fiscal ¢ trabalhada pela
emissora na matéria do dia 13 de setembro de 2000: “A partir do ano que vem, acaba o
empurra-empurra das dividas municipais. Os novos prefeitos s6 vao se sair bem, se
controlarem o caixa. A Lei de Responsabilidade Fiscal agora pde limites na gastanga
publica. Cabe a vocé escolher um candidato que consiga se enquadrar nas novas regras”,
neste sentido “s6 quem for um bom administrador vai conseguir fazer um bom governo”. A
repeticdo da mensagem ¢ constante: eleitor vote certo, fiscalize, acompanhe as acdes de

S€us governantes .

Legislativo Municipal

A série discute a importancia do Legislativo municipal (02/08/00), como sendo
responsavel pela aprovagao de leis que interferem diretamente na vida dos cidadaos e pela
fiscalizacdo do Poder Executivo municipal. Para alertar os telespectadores, o programa
reforca a idéia do peso politico que os vereadores possuem para decidir quais politicas
serdo priorizadas para a cidade: “Eles decidem muita coisa sobre a sua vida, embora vocé
as vezes nem se dé conta disso... Os vereadores ¢ que definem, por exemplo, o valor do
IPTU — o imposto sobre imoveis. Sdo eles que dizem quanto a cidade vai gastar com
creches, escolas, postos de saide. A Camara também fiscaliza o trabalho do prefeito.
Importantes eles sdo... resta saber que tipo de politico, desta vez, vocé vai por 14, com o seu

voto”.

Este programa cobra do eleitor uma responsabilidade na escolha dos candidatos que
irdo ocupar o cargo de vereador. A matéria possui uma preocupacao didatica ao explicar as
funcdes da Camara Municipal e dos vereadores, € ao mesmo tempo atribui uma forga

politica aos eleitores, responsaveis pela composi¢ao do Legislativo municipal.

Para melhor compreensdo desta matéria e do enfoque adotado pela Globo,

reproduziremos este programa (link 2000 — SPTV)
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Repérter (William Waack) - Olhe bem para este prédio, ¢ um dos edificios publicos mais
importantes para a vida das pessoas em todas as cidades. E uma Camara Municipal, no caso
a de Sao Paulo.

Reporter - Em Cuiaba, capital de Mato Grosso perguntamos se as pessoas sabem diante do
que estdo:

Homem do povo - ‘Eu passo sempre por ai, mas ndo sabemos nao’;

Moga - Esse prédio ndo sei ndo;

Moco - Nao, nunca entrei.

Reporter - No Brasil sdo 5.548 Camaras Municipais, uma para cada municipio, uma para
cada prefeito que sdo tdo fortes ou tdo fracos quanto a Camara Municipal deixar.

Reporter - Ultimamente vereadores tém chamado atengdo, sobretudo em dia de briga.
(Imagem da Camara Municipal de Sao Paulo, mostrando vereadores discutindo no Plenario:
vereadores governistas acusados de fazerem parte da Mafia dos Fiscais, ¢ vereadores da
oposicao, que instalaram uma CPI para investigar esta Mafia e o governo de Celso Pitta).

Reporter - Quantos formam o plenario de uma Camara, depende do tamanho do municipio:
(quadro com as informag¢des) Municipios com até 1 milhdo de habitantes terdo entre 9 ¢ 21
vereadores; cidades com mais de 1 milhdo e menos de 5 milhdes de habitantes elegem entre
33 e 41 vereadores; municipios com mais de 5 milhdes de habitantes tém um minimo de 42
e no maximo 55 vereadores.

Reporter - Nao importa se a Camara Municipal é pequena ou se € muito grande como essa
Camara Municipal de Sdo Paulo (mostra imagem da Camara e um auditorio coberto com
muitas cadeiras). Se ndo houver afinidade entre o prefeito e os vereadores, fica praticamente
impossivel governar qualquer municipio. Mas sera que o eleitor entende e gosta do trabalho
das Camaras Municipais?

(Imagem das escadarias, em forma de caracol, da CMSP e Dona Carmen subindo as
escadas).

Reporter - Nunca ¢ tarde para uma nova experiéncia e aos 66 anos de idade é a primeira
vez na vida que Dona Carmen de Carvalho visita a majestosa Camara Municipal de Sao
Paulo.

Dona Carmem - (no Plenario da CMSP): E bem mais grandioso, eu imaginava mais, uma
coisa mais simples, né?

Reporter - Ela esta na arena dos debates, onde 55 vereadores representam os interesses de
10 milhdes de pessoas. Os nomes ficam gravados em marmore, o que eles fazem, nem
tanto. (enquanto o locutor fala, Dona Carmen percorre o plenario da CM, acompanhando a
movimentagao dos vereadores que se encontram no recinto).

Dona Carmen - Ndo tem nenhum vereador ai que tem a minha admiracdo, eu gostaria de
admirar um. (imagem de Dona Carmem sentada na galeria assistindo a sessao).

Reporter - vai comegar o dia normal de trabalho para os vereadores, um daqueles dias que
dificilmente provocam alguma admira¢do. (Imagem do Plenario da CM, mostrando
vereadores conversando, enquanto outro vereador discursa)

Repérter - Enquanto discursa, outros conversam. Qualquer coisa parece mais interessante,
mas ha olhos (imagem do cinegrafista lendo uma revista e cadeiras vazias no plenario). Mas
ha olhos (imagem de um rapaz sentado na galeria, atento ao que esta acontecendo no
plenario) e ouvidos atentos, os de Roberto Danzi, por exemplo. Aos 17 anos de idade ele ¢
uma figura rara.

Roberto Danzi - E a maneira que eu vejo de melhorar a minha cidade, de melhorar até o
meu bairro, até a minha escola. Politica ndo é s6 Camara, ¢ escola, em casa se usa politica
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para falar com seus pais, vocé € politico em qualquer momento de sua vida, por isso ¢ que
eu acho que gosto de politica.

Reporter - La em cima na galeria de visitantes, duas geracdes se encontram, 1a embaixo o
desencontro. O plenario continua quase tdo vazio como antes do inicio da sessdo. Se
dependesse de Sebastido José da Silva, mais vereadores (rapaz sentado na galeria assistindo
a sessdo da CM) estariam presentes. Sebastido ¢ garcom e usa as horas vagas para
acompanhar o trabalho dos vereadores na Camara. Descobriu que controlar ¢ fundamental.
Sebastiao José da Silva - Vocé acompanha e vocé descobre. Vocé vé o que eles defendem,
o que deixa de defender, vou dar um exemplo: se é uma dentincia de corrupgao, o vereador,
ele ndo aceita que a denuncia seja apurada, no minimo ele é corrupto também. Por qué? O
homem publico acima de tudo tem que ter transparéncia naquilo que ele faz.

Reporter - Os olhos de gente como o estudante Roberto, podem ser muito mais criticos do
que (imagem do cinegrafista, do estudante e outro rapaz) a lente de uma camara de
televisao. E as impressdes registradas pela Dona Carmen, dizem mais do que os manuais de
politica.

Dona Carmen -Eu acho necessaria a politica para o povo (Dona Carmen falando em pé na
galeria), o povo precisa muito, mas as coisas vdo ocorrendo de uma forma que a gente fica
muito critica. As coisas vao acontecendo que vocé ndo gostaria que acontecesse, entdo o
povo se distancia. Eu vejo a minha geracdo distanciada, ¢ foi uma geracdo que... eu vivi
politica.

Reporter - Sdo poucos como o Sebastido que se ddo o trabalho de vigiar, acompanhar e
cobrar. Mas é com atitudes assim que muita coisa pode mudar (imagem do plenario com
vereadores conversando).

Sebastido - Se a populacdo em conjunto cobrar, com certeza serd atendido porque eles
temem a opinido publica.

Esse programa ressalta a importdncia da escolha dos eleitores e o necessario
acompanhamento das atividades politicas desenvolvidas pelos verecadores na Camara
Municipal. A escolha do cenario da Camara Municipal de Sdao Paulo foi proposital,
exatamente por ter sido palco de brigas politicas, envolvendo vereadores e o prefeito Celso
Pitta, questdo ndo mencionada na matéria. A visibilidade deste Legislativo municipal se fez
presente por varios meses. A escolha de trés personagens para vivenciar situagdes
diferenciadas, também foi proposital: garcom assistindo em suas horas vagas as sessoes da
Camara Municipal? Jovem se deslocando de suas atividades de estudante para acompanhar
uma sessdo da Camara? Sao situagdes inverossimeis, montadas para provar a tese defendida
pela Globo: nos eleitores somos responsaveis pela presente situagdo de corrupgdo e
desmandos nas Camaras Municipais. Devemos acompanhar todos os passos de nossos
representantes, cobrando, fiscalizando e denunciando irregularidades cometidas por nossos

politicos.
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Os vereadores também sdo retratados como irresponsaveis pelo mau uso do dinheiro
publico. A matéria do dia 16 de agosto de 2000 trabalha com o tema Camara e
vereadores: “Grande parte da vida de uma cidade ¢ decidida na Camara Municipal. Sdo os
vereadores que fazem as leis e dao a ultima palavra sobre os gastos. Mas, infelizmente,
quem tem a obrigagdo de zelar pelo dinheiro publico, nem sempre d4 um bom exemplo.
Salarios altos, mordomias e pouco trabalho sdo rotina em muitas Camaras Municipais. Por
isso, tdo importante quanto escolher um bom prefeito, ¢ escolher bons vereadores”.

Novamente o eleitor ¢ chamado a exercer o seu “dever civico”. Escolher bons
vereadores ¢ responsabilidade do cidaddo. As caracteristicas do nosso sistema eleitoral e do
nosso sistema partidario e a maneira como ¢ apresentada a lista de candidatos para que os
eleitores fagcam as suas escolhas, ndo sdo esclarecidas nesta série. Os vicios e problemas
decorrentes destes sistemas sdo simplesmente ignorados pela emissora. Novamente a culpa

pela situacao presente na vida politica brasileira ¢ do eleitor que votou “errado”.

Sociedade Civil

A Globo veiculou também uma matéria sobre politicos e religido. A exibi¢do do
programa (08/08/00) alerta para o uso politico que determinados candidatos fazem da
religido. Em busca de votos, tais politicos visitam desde templos budistas, até terreiros de
candomblé, espiritas, catolicos e evangélicos. Na avaliagdo da matéria “grupos ligados a
igrejas fazem uma corrente pelo voto ético e responsavel. Um tipo de voto que ndo leva em
conta apenas a religido do candidato, mas as propostas que ele defende para melhorar a vida
da comunidade”.

Nessa matéria ¢ reforcada a idéia de que a religido e suas diferentes seitas e igrejas ¢
imparcial na escolha dos candidatos, ndo induzindo seus fiéis a votar em candidatos ligados
a estas religides. Talvez o objetivo seja o de igualar as religides e seitas, cobrando e
chamando a sua responsabilidade de ndo assumir posigdes dogmaticas de privilegiar
determinadas candidaturas proprias. Nao podemos esquecer o peso politico da bancada
evangélica presente no Congresso Nacional, como também nos legislativos municipais e

estaduais. A religido ¢ instrumentalizada para alcancar objetivos politicos.
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Outro tema trabalhado nessa série especial da Rede Globo foi a mudanca que
ocorreu no meio sindical. No programa do dia 09 de agosto de 2000, o tema enfocado foi
o do sindicalismo e do voto do operario: “O sindicalismo brasileiro mudou muito nos
ultimos vinte anos. O perfil do operario também mudou. Hoje, o grande inimigo ¢ o
desemprego. Nenhum prefeito ou vereador vai vencer a luta, sozinho. Mas a eleicao
municipal pode ser um bom comeco”.

Nessa matéria a emissora alerta para determinados temas de campanha que podem
aparecer, mas que nao sdo possiveis de serem resolvidos somente pela agdo do prefeito e
vereador, como questdo do desemprego. A série também ressalta as mudangas que
ocorreram no meio sindical e a esperanca dos operarios de preservarem e/ou conseguirem
empregos. A matéria ndo se preocupa em levantar as causas dessas mudangas na atuagdo
sindical nem as possiveis explicagdes para o aumento do desemprego no pais. O tema

ganha destaque isolado das causas propulsoras dessa situagdo econdmica.

Coincidentemente, no dia seguinte (10/08/00), a Globo apresenta uma matéria de
patroes responsaveis que discutem politica na empresa ¢ que consideram este espago
como sendo ideal para problematizar questdes que extrapolam o cotidiano da fabrica:
“Maquinas paradas, empregados reunidos no patio. Mas nenhum sinal de greve ou de
prejuizo para a empresa. Ao contrario! A ordem é do patrdo. E os funcionérios cumprem
com gosto. Tudo isso faz parte de uma nova mentalidade de empresarios que perceberam a
importancia de discutir a eleicdo municipal”.

O interessante nessa matéria ¢ a idéia de isencdo e de imparcialidade dos
empresarios que discutem politica com seus empregados. A mensagem transmitida é que
todos somos responsaveis pela “boa” escolha dos candidatos sejam empresarios ou meros

operarios.

A matéria mostra a importancia do envolvimento das empresas na educagado politica
de seus funcionarios. A Globo chama a responsabilidade todos os empresarios, mostrando o
exemplo de um empresario preocupado com a melhoria da qualificacido de seus
funcionarios do ponto de vista de educa-los para a cidadania. E uma matéria interessante,
que retrata o engajamento politico de um setor das classes empresariais com o pais € com

os seus funcionarios. A mensagem final ¢ a de que todos os funcionarios, desde operarios,
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passando pelos gerentes e chegando ao dono da empresa, podem se unir e aprender juntos a

melhorar a sua atuacao politica.

O papel das organizagdes ndo-governamentais (ONGs) e a alternativa de
participacdo politica sdo trabalhadas na matéria do dia 06 de setembro de 2000: “O dinheiro
nem sempre ¢ muito, mas assim mesmo os resultados sdo visiveis. O desafio costuma ser
imenso. E as respostas, rapidas. E assim que trabalha a maioria das organizagdes ndo
governamentais. E elas cresceram tanto que, hoje, sdo vistas como alternativa de
participacdo politica. Nao sdo partidos e ndo lutam pelo poder. Mas apresentam solugdes
que os candidatos podem muito bem por em pratica”.

A avaliagdo das ONGs ¢ extremamente positiva e, de certa maneira, incentiva a
participagdo dos cidaddos nestas organizagdes. E uma proposta que vem ao encontro da
necessidade de toda sociedade se solidarizar com os mais desafortunados. A Campanha do
Voluntariado, que incentiva a solidariedade estava se iniciando e repercutiu nos meios de
comunicagdo de massa, como também foi bem assimilada pelas esferas governamentais. Os
exemplos que se seguem obedecem a este objetivo, o de mostrar ONGs e/ou cidadaos

brasileiros que “ndo esperam acontecer’.

As escolhas desses personagens especiais que exercem atividades para o bem da
coletividade foram propositais: um indio (Floréncio), um lider de comunidade (Paulo de
Oliveira), um negro (Sérgio Antonio da Silva) e uma médica (Zilda Arns). Sao qualificados

como pessoas que contribuiram para valorizar o papel do cidadao.

O indio Floréncio (25/09/00) ¢ apresentado como “o indio que aprendeu a fazer
politica”. O programa acompanha os passos de Floréncio, que ensina seu povo, residente no
Pard, o significado e a forca do voto. Claro que questdes complexas, como a demarcagao
das areas indigenas, problemas de saide e a questdo da educagdo, ndo sdo tratadas pela

matéria. O que importa ¢ aprender a votar e legitimar a democracia representativa.

O negro Sérgio Antonio da Silva (27/09/00) ¢ apresentado da seguinte maneira: “O
brasileiro que vocé vai conhecer agora ¢ um mestre em politica. Ndo é doutor. E
descendente de escravos. Tudo o que sabe, aprendeu na vida. Foi o bastante pra transformar
o lugar onde mora, em Campo Grande, Mato Grosso do Sul. O segredo? A organizacdo da

comunidade. Principalmente agora, as vésperas da eleicao”.
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O lider da comunidade Paulo Oliveira (26/09/00): “¢ analfabeto, mas sabe tudo de
politica. Daquela politica boa, que a gente também pode fazer quando vota com

consciéncia. Seu Paulo ¢ um exemplo de cidadania, no sertdo nordestino”.

O papel de Zilda Arns, médica de Curitiba (28/09/00), ¢ descrito do seguinte modo:
“Uma médica e uma misso: salvar a infincia brasileira. E o que Zilda Arns faz, em mais
da metade do pais, com a ajuda de voluntarias da Pastoral da Crianca. Ela leva alimento,
satde e nogdes de politica a pessoas que estdo aprendendo a enxergar a importancia de um

bom prefeito”.

Os quatro exemplos selecionados correspondem a um tipo ideal de cidadao presente
nessa série da Globo: sdo pessoas altamente comprometidas com a coletividade, sao
abnegadas e dispostas a trabalhar voluntariamente, embora algumas com pouca
escolaridade, sdo conhecedoras da “boa politica”, que envolve o engajamento nas causas

populares e na resolucao de problemas, sem contar com o poder publico.

Voto e Eleicoes

No 1° dia da série, os telejornais locais apresentaram a importancia das eleicoes na
vida dos cidadaos brasileiros e a matéria veiculada externou a preocupacdo da emissora
em orientar o voto do eleitor: “Dois meses. E o tempo que nos separa de uma decisdo que
vai selar o futuro de nossa cidade. No dia primeiro de outubro vamos eleger vereadores e
prefeitos — os nossos representantes. A prefeitura e a Camara vao ter o desenho que o
eleitor determinar. E um passo tdo importante, que o (NOME DO JORNAL?") decidiu estar
do seu lado, ajudando na escolha. A partir de hoje vocé vai ver aqui uma série de
reportagens educativas sobre o voto — o mais poderoso instrumento de uma democracia”.

A preocupacgao da Rede Globo em orientar a ‘decisao do voto’ do eleitor brasileiro
se faz presente em todos os programas da série. A Globo destaca a importancia das eleigdes
na vida dos cidaddos e a responsabilidade na escolha dos candidatos que dirigirdo sua

cidade.

2! Cada afiliada falava em nome do jornal local, no caso o SP-TV 1% e * edi¢@o e o Jornal Tribuna 1?* e 2* edig@o.
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Na matéria exibida no dia 03 de agosto de 2000, a preocupacao da série ¢ discutir a
problematica dos politicos que fazem promessas que nio sao cumpridas: “Na
reportagem de hoje sobre o voto, vocé vai conhecer brasileiros cansados da ladainha de
sempre. Gente que aprendeu a se defender de candidatos que apresentam solugdes
milagrosas para problemas concretos”.

O apresentador da matéria ensina que o eleitor possui maior peso politico do que
imagina. O programa mostra exemplos de brasileiros que fiscalizam o trabalho dos
politicos, denunciam irregularidades e, com esta atitude, valorizam o desempenho do

politico que trabalha bem e tornam publico o desempenho dos maus politicos.

O programa do dia 04 de agosto de 2000 discute a votacao eletronica, mostrando as
vantagens deste tipo de votagdo, como também ensina os eleitores a votar neste novo
sistema. Para ilustrar a matéria a Globo apresenta a cidade de Anicuns, em Goiés, e reforca
o lado positivo da urna eletronica como uma maneira de acabar com as fraudes e um modo
de agilizar a apuragdo dos votos. Com essa reportagem a emissora assume a tarefa do TRE
(Tribunal Regional Eleitoral), responsavel por divulgar, acompanhar e apurar o processo
eleitoral.

A matéria do dia 07 de agosto de 2000 trabalha com critérios para a escolha do
candidato pelo eleitor: “O que vocé sabe sobre o candidato que esta pedindo o seu voto? O
partido dele, as propostas que ele defende, o financiamento da campanha, o compromisso
com a comunidade. Sdo informac¢des muito Uteis na hora da escolha. Critérios que podem
fazer a diferenga entre desperdicar o voto e tomar a decisdo certa”.

O programa ensina o eleitor a decidir o seu voto, levando em conta ndo s as
promessas de campanha, mas a vida do candidato, o partido politico a que ele esta filiado.
Na avaliagdo da matéria, “o passado de um candidato as vezes fala mais do que mil

palavras de campanha”.

Nesse sentido a midia como um todo possui um papel fundamental, pois ela ¢ que
armazena as informacdes, ela ¢ o nosso “banco de dados”. A marca dessa campanha
eleitoral foi a de reforgar esse papel da midia. Todas as matérias lembravam fatos passados
e cobravam do eleitor uma decisdo “consciente e responsavel”. A propria emissora se
atribui o papel de fiscalizadora das ac¢des dos politicos e também exerce uma funcio de

conscientizar o cidadao a assumir responsabilidades perante a sociedade.
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No dia 11 de agosto de 2000, a matéria do telejornal da Globo teve como objetivo
recuperar a esperanca de eleitores que se desiludiram com a politica e que perderam as
esperangas em mudar a vida politica brasileira: “O dia da elei¢do vai se aproximando... e
muito eleitor ainda sente um certo ‘gosto amargo’ dos ultimos quatro anos. Gente que fez a
escolha errada e hoje se arrepende. Mas nem tudo estd perdido... Na reportagem de hoje
vocé vai ver duas geragdes que se encontram na esperanca de que o voto mude a realidade”.

A matéria valoriza a participacdo dos cidaddos através do voto e chama a atencdo
para que o eleitor ndo cometa erros na escolha dos candidatos. A culpa dos erros na politica
¢ do eleitor que nao escolheu certo e ndo acompanhou a atuagdo de seu representante. A
democracia representativa ¢ valorizada, e o canal para melhorar a vida dos cidadaos sao as

eleicoes.

Na matéria sobre os eleitores de mais de 70 anos (01/09/00), a Globo enfatiza:
“Experiéncia, eles tém de sobra. E pretendem usar tudo o que sabem agora, no dia primeiro
de outubro. Eleitores que ja passaram dos 70 anos ndo sdo mais obrigados a votar. Mas
muitos cidadaos que fazem parte da chamada ‘Terceira Idade’ fazem questao de exercitar o
direito de dizer o que querem”. O programa ressalta o peso da idade e a experiéncia como
um elemento diferenciador do voto de eleitores com mais de 70 anos.

A questdo da participacdo politica como fundamental na vida de todos os
cidadaos ¢ muito discutida e, segundo a matéria, politica nao € sé votar (04/09/00): “Vocé
pode até dizer que ndo gosta de politica. Mas ndo da pra ignorar o peso que ela tem na vida
de cada um de nos. Ter participagdo politica € muito mais do que simplesmente votar numa
eleicdo. O seu voto no dia primeiro de outubro sera apenas o comeco”. A idéia que estd
presente nessa matéria ¢ a de que politica ndo se limita ao ato de votar, mas envolve outras
atividades do cidadao responsavel.

O dinheiro das campanhas também ¢ debatido e apresentado (05/09/00): “Por tras
de um candidato, quantos interesses se escondem? A resposta a essa pergunta deveria estar
nas contas de campanha. Mas a origem do dinheiro que faz a vitéria de muitas candidaturas
nem sempre ¢ legal. E quem doa por baixo do pano, costuma exigir favores depois... Preste
atencdo nisso na hora de votar. Saber quem esta bancando o seu candidato pode fazer a

diferencga entre votar bem e votar mal”.
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A idéia presente nessa reportagem ¢ a da necessidade da transparéncia das
campanhas eleitorais e induz novamente o eleitor a acompanhar melhor esta tematica, ja
que o financiamento das candidaturas envolveria interesses ‘esplrios’ ou interesses
‘benevolentes’. A matéria pressupde que o eleitor pode, com boa vontade, obter todas as

informagdes sobre esses financiamentos.

A participacao dos jovens de 16 e 17 anos — importancia do voto qualitativo —,
matéria do dia 07/09/00: “Obrigagao, eles ndo t€ém. Mas consideram um direito — e ndo vao
abrir mdo. E esse o ‘espirito’ que junta mais de 3 milhdes de adolescentes brasileiros.
Jovens entre 16 e 17 anos que vao experimentar, pela primeira vez, a responsabilidade do
voto”. O programa apela para que os jovens se envolvam mais com a politica, expressando
sua vontade no momento do voto.

O papel das mulheres na politica brasileira — ¢ ressaltado na matéria (08/09/00) a
contradi¢do do fato de que as mulheres sdo a maioria dos eleitores brasileiros, mas nao
ocorre uma correspondéncia igual da participagdo das mulheres na politica: “Pela primeira
vez na historia do Brasil, as mulheres sdo maioria entre os eleitores. E, aos poucos, elas vao
conquistando espago também entre os que querem ser eleitos. A despropor¢do entre
candidatos e candidatas ainda ¢ grande. Mas o ideal de igualdade ja percorreu um longo
caminho desde aquele ano de 1935 — quando os votos femininos finalmente chegaram a
urna’.

A matéria ¢ ilustrada com imagens de movimentos feministas e com a participagao
politica das mulheres na vida politica brasileira. Agora, segundo a reportagem, as mulheres
ndo se contentam mais em votar, mas querem ser eleitas e reforcar sua presenca na politica

institucional.

Naquelas eleigdes municipais havia entrado em vigor a “Lei de combate a
corrupcio eleitoral” (11/09/00): “Candidato que tenta comprar votos pode perder a
candidatura e até parar na cadeia. Essa ¢ a grande novidade destas elei¢des: € possivel
barrar os desonestos, ‘antes’ da eleicdo. Mérito de uma nova lei — a noventa e oito
quarenta”. A matéria ¢ informativa e reafirma a necessidade do eleitor saber diferenciar ‘o
joio do trigo’ e escolher um candidato que seja honesto e que ndo se envolva em compra de

votos € promessas inverossimeis.
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O programa “Voto nao é mercadoria” foi bastante incisivo em alertar que o eleitor
nao venda o seu voto (12/09/00): “Quem compra voto comete um crime. Pode perder a
candidatura e ainda parar na cadeia. Mas quem vende o voto ndo ¢ muito melhor do que
quem compra... Esse tipo de eleitor abre mao do seu papel de cidaddo. Trai a comunidade
onde vive. Pense bem: voto nao ¢ mercadoria”.

A responsabilizagdao do eleitor ¢ novamente reforcada nesta matéria. Quem vende
seu voto trai a si mesmo, abrindo mao de ser cidaddo, e trai a comunidade em que vive.

Reproduzimos a seguir a transcri¢ao da matéria:

Programa “Voto nio é mercadoria” (12/09/00) (link— 2000 — SPTV)

Ancora (Mariana Godoy) - Quem compra voto comete um crime, pode perder a
candidatura e ainda parar na cadeia. Mas quem vende o voto ndo ¢ muito melhor de quem
compra. Este tipo de eleitor abre mao de seu papel de cidadao, trai a comunidade onde vive,
pense bem, voto ndo ¢ mercadoria.

Reporter (imagem de uma cidade) - Uma cidade que parou no tempo. O esgoto desce do
morro a céu aberto, a agua encanada ndo chega a todas as casas. Asfalto s6 em trés ruas e o
unico espago de lazer € a pequena praca da prefeitura. Num lugar como este, que precisa de
quase tudo, o voto pode ser uma oportunidade de mudanca, ou um direito jogado fora.
Sebastido da Silva (lavrador) -... Meu voto eu ndo vendo por dinheiro nenhum.

Reporter - Por que o senhor ndo vende por dinheiro nenhum?

Sebastifio da Silva - As vezes a gente vende o voto. Depois que passa a eleigdo, a gente
precisa do prefeito e ai: “mas eu te comprei, agora o que eu ia fazer para vocé ja paguei”.
Joao Bosco Martins (fotografo) - Ah nfo, eu s6 voto em fulano se ele me der R$100,00
reais, eu s6 voto em fulano se ele me der um tijolo, eu s6 voto em fulano se ele fizer um
banheiro para mim. N&o ¢ isto.

Reporter (Caco Barcelos) - Qual € o perigo disso?

Joao Bosco Martins- O perigo disso ¢ o lugar continuar sempre na miséria.

(imagem de uma placa da cidade Iapu)

Reporter - Qualquer pessoa, até a mais humilde, tem agora um instrumento eficaz para
denunciar crimes de candidatos. Aqui nesta pequena cidade mineira, lapu, a familia de um
aposentado de baixa renda ja estd usando a nova lei para combater a desonestidade nesta
campanha eleitoral.

Reporter (imagem da cara do aposentado) - A casa ¢ simples, mas a familia é grande e
costuma votar unida (imagem de mulheres na casa, cozinhando). Entre todos os parentes,
sdo 57 votos. O aposentado Elias de Paula recebeu a proposta de um grupo de candidatos
para vender todos esses votos. Indignado resolveu gravar tudo.

Repérter (imagem de pessoas entrando na casa do aposentado) - Uma camara na casa de
um vizinho registrou a chegada dos candidatos desonestos. O gravador flagrou o momento
do crime eleitoral. (imagem de um gravador rodando a fita)

Candidato - A responsabilidade desses eleitores fica tudo com vocé dai pra frente?

Elias de Paula - Tudo comigo.
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Candidato - Eu dou 250. D4 250 vocés dois? 500 contos fecha o seu negocio?

Elias - Fecha.

Candidato - Porque vocé me ajuda e nos ajuda.

Elias de Paula (vigia aposentado) (sentado em um sofd) - Ele t4 comprando voto eu peguei
€ me propus a gravar para me pegar a fita e fazer a dentincia.

Reporter - Junto com as gravagdes, Elias entregou a Justica a principal prova que
conseguiu: o cheque pré-datado de R$ 500,00 (imagem do cheque). Mesmo sem receber a
aposentadoria ha trés meses, Elias ndo teve duvidas, negou o dinheiro. Recebeu ameagas e
esta escondido em outra cidade.

Elias -Eu vou voltar para a minha cidade, enquanto o juiz der a sentenca, eu volto. Eu t6
confiante, a lei é muito clara.

Reporter -Elias esta convencido que vender o voto ¢ o pior negocio que o eleitor pode
fazer.

Elias - Vocé compra o voto e depois que ele ganhar a elei¢do, ele vai fazer o qué? Ele vai
cobrir o que gastou, ndo vai trabalhar pela cidade, ndo vai fazer nada na area de saude, nada
na educagio, nada de nada.

Reporter - O pensamento do vigia aposentado € confirmado por um estudo cientifico da
Fundagdo Getulio Vargas (Imagem de Caco, conversando em uma sala de aula). O
professor de economia fez uma analise do prejuizo causado pela corrupgdo. Se os politicos
parassem de roubar, em 20 anos cada brasileiro, rico ou pobre, crianga ou velho, teria R$ 6
mil a mais de renda por ano. Esses numeros mostram mais uma vez a grande
responsabilidade que cada eleitor tem na hora de votar.

Marcos Fernandes Silva (economista da FGV) - Esse politico que esta comprando voto
em troca de cesta basica e da dentadura, ele ndo vai investir na escola pro seu filho, na
educacdo pro seu filho, na satde de seu filho, na saude de seu neto. Ele vai estar
prejudicando todos os descendentes, inclusive voc€. Talvez vocé ndo perceba, mas vai
perceber no futuro quando vocé chegar na terceira idade, na aposentadoria, e perceber que
vocé ndo teve direito durante toda a sua vida a nenhum bem publico basico, a nenhum
servigo publico basico.

Ancora (comentario de Chico Pinheiro) - E ndo ¢ s6 com dinheiro que o candidato quer
comprar voto: com leite, com churrasco, com chope, com promessas. E bom ficar de olho, e
¢ bom que a Justiga aja de fato para pegar esse pessoal que usa o cargo publico para
interesse proprio.

Nessa matéria o eleitor, além de alertado para o risco de ser autuado em flagrante
vendendo o seu voto, também adverte o candidato. O direito de votar ¢ mais importante do
que qualquer outro nesta matéria, ¢ a chance que o eleitor tem de mudar a sua vida e da
comunidade em que vive. O posicionamento do ancora do SP-TV 1? edi¢do ¢ o de reforcar
a mensagem da série: “eleitor vocé tem uma arma em suas maos: o voto”. Sabendo usar

corretamente a vida dos brasileiros deve mudar e para melhor.

Também nesta linha editorial de refor¢ar a importancia do ato de votar, a série
apresenta a figura do promotor eleitoral, que “¢ um funcionario publico que esta ao lado

do cidadao contra o mau politico” (14/09/00): “Todo eleitor tem um advogado que trabalha
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de graca, a seu favor. E o promotor eleitoral. Ndo importa se ¢ uma queixa pequena ou uma
grande dentincia. A missdo do promotor € investigar tudo até a decisao final da justica”.
Além da nova lei contra a corrupgao, a série especial informa ao espectador que ele,
como cidaddo, tem o direito de obter a assisténcia de um personagem politico: o promotor
eleitoral. Criou-se um novo instrumento para proteger o eleitor dos maus politicos, mas em
nenhum momento aparecem matérias que apresentem discussdes a respeito da necessidade
de uma reforma politica, que envolva alteragdes no sistema eleitoral e partidario brasileiro.

Cabe novamente ao eleitor “buscar os seus direitos”.

E retomado o tema da compra de voto por parte do candidato (15/09/00):
“Tapinhas nas costas, sorrisos, apertos de mao. Eleitor nunca foi tdo bem tratado como em
época de eleicdo. Mas cuidado: por trds de aparentes gentilezas pode estar um crime: a
tentativa de comprar o voto, oferecendo todo tipo de ‘vantagem’ ao eleitor”.

Outro tema trabalhado também pela Globo foi o do veto obrigatério: “Voto
obrigatdrio € apenas um detalhe pra quem sabe a importancia das elei¢des na democracia.
Quem respeita a historia, vota, mesmo que isso represente um esfor¢o” (18/09/00). Para
ilustrar a matéria a reportagem mostra o esfor¢co de dois jovens paraplégicos que fazem
questao de exercer esse direito.

O esfor¢o individual desses jovens, com problemas fisicos, em participar das
elei¢des seja votando, seja como voluntario para transmitir os dados refor¢a a idéia da
necessidade de participar politicamente e também trabalha com o “remorso”, com a

“culpa”, caso vocé, que ¢ sao fisicamente, ndo queira votar.

A matéria do dia seguinte problematiza a questdo do voto nulo: “Em cada cem
eleitores, seis anularam o voto para prefeito nas ultimas elei¢des. Cinco, votaram nulo para
vereador. E uma minoria que ainda insiste em ficar de fora do processo eleitoral. E a
historia mostra que esse tipo de atitude ndo faz mais o menor sentido... que tipo de cidade
esses brasileiros acham que podem construir com atitudes assim...” (19/09/00).

A busca do consenso ¢ reforcada nessa matéria, além de desqualificar a acao de
eleitores que se recusam a participar do processo eleitoral. A &ncora Mariana Godoy
comenta: “Houve até um tempo em que voto nulo era uma posi¢do politica firme, um

protesto contra o regime militar e a falta de liberdade. Mas, hoje, anular o voto ¢ votar



121

contra si mesmo”. A divergéncia, o debate, o questionamento ¢ incompativel com a

democracia e com a participacao politica.

Também o voto em branco ¢ contestado pela série: “Na pratica significa que voto
em branco ¢ igual a voto nulo - op¢des que ndo ajudam cidade alguma a ir pra frente”
(20/09/00). Do ponto de vista da emissora, votar em branco e anular o voto significa “abrir
mao do direito de escolha”. A participacdao politica ¢ refor¢ada novamente e o eleitor ¢
culpabilizado, caso aja deste modo, por ser egoista e ndo pensar na comunidade em que
vive. Além do “pecado original” que carregamos o resto de nossas vidas, também
acrescentamos outra culpa: a de ndo escolher certo e/ou a de ndo participar do processo
eleitoral.

A série ensina o eleitor a votar na legenda e esclarece que so vale na elei¢do para
vereador (21/09/00): “A conta ndo chega a ser complicada. Voto de legenda entra no
calculo do que a lei chama de quociente eleitoral. Em outras palavras: votar na legenda
ajuda o partido na briga pelo numero de cadeiras na Camara Municipal. Mas atencdo: votar
na legenda so vale para a elei¢io de vereadores. E uma opgdo pra quem ainda ndo escolheu
um candidato. Ou pro eleitor que ndo vota em nomes, mas nas idéias do partido”. Somente
neste momento da série ¢ que aparece o possivel posicionamento politico partidario do
eleitor. Geralmente as matérias reproduzem imagens de pessoas do povo, que falam errado
e que nao estao habituadas a discutir politica na sua vida cotidiana.

Dai compreendermos a seqiiéncia das matérias na série especial, pois o programa do
dia (22/09/00) trabalha com a idéia da necessidade de se conversar mais sobre politica. O
tema debate em grupo mostra que o eleitor deve discutir politica em todos os espagos
cotidianos, desde escolas, canteiros de obras. A mensagem da matéria ¢ que o eleitor deve:
“Conhecer as propostas do candidato. Saber o partido a que ele pertence. Ter informagdes
sobre o passado politico dele. E o que se espera do eleitor disposto a votar com consciéncia.
O debate em grupo também ajuda. Ouvir a opinido da comunidade pode fazer diferenca na
hora da escolha”.

“Exercer a cidadania e votar com consciéncia sdo atitudes que podem mudar o Brasil.
Agora, a decisdo ¢ sua”. Esta ¢ a ultima chamada da série especial sobre as “Elei¢des
2000”. O eleitor deve fazer a sua parte (29/09/00): “Domingo ¢ o dia em que mais de cem

milhdes de eleitores vao decidir o futuro da cidade onde moram. A importancia desta
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eleigdo para a sua vida foi o tema de uma série de reportagens nas ultimas nove semanas.
Cidadaos de todos os cantos do pais deram o recado: exercer a cidadania e votar com

consciéncia sdo atitudes que podem mudar o Brasil. Agora, a decisdo ¢ sua”.

3)Radiojornalismo: temas e subtemas

A pesquisa >* aborda as eleigdes municipais de Sdo Paulo no ano de 2000. Seu
objetivo ¢ analisar a relagdo existente entre o raddio e o processo eleitoral, assim como o
modo pelo qual as informagdes a respeito deste periodo chegam ais ouvintes/eleitores.

O rédio, assim como outros meios de comunicagdo, desempenha um papel social
por ser responsavel pela divulgagdo de informagdes a partir das quais decisdes politicas
poderdo ser tomadas. Acreditamos que este estudo traga um interessante perfil da cobertura
de radios jornalisticas em periodo eleitoral, contribuindo para a compreensdo da relacao

entre midia e politica e seus conflitos.

Estado e Meios de Comunica¢ao
Monopolio dos Meios de Comunicacio

“Nao acho que a estrutura de comunicagdes
que temos no Brasil seja justa, a mais adequada.”

(Sérgio Motta , ex-Ministro das Comunicacdes)

O cenario do setor dos meios de comunicagdo, no Brasil e no mundo, vem sendo

marcado, desde as ultimas décadas, pela concentragdo da propriedade. Isso resulta em
. . ;g . *

alguns poucos grupos com controle de diversos tipos de midia (propriedade cruzada ) com

. rqe *% . ~
poder local e regional (monopdlio em cruz ), podendo levar a uma homogeneizagao das

22 Desenvolvida por Helena Santeiro do Val e Julia Nepomuceno Ribeiro, bolsistas de Inicia¢io Cientifica
pela FAPESP.
" Propriedade cruzada: “Trata-se da propriedade, pelo mesmo grupo, de diferentes tipo de midia do setor de
comunlcagoes ” (LIMA, V., “Midia- teoria e politica”, p. 101)

Monopdlio em cruz: “Trata-se da reproducdo, em nivel local e regional, dos oligopélios da ‘propriedade
cruzada’.” (LIMA, V., “Midia- teoria ¢ politica”, p. 103)
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informagdes. Além disso, no Brasil estes grupos proprietarios dos meios de comunicacao
sao predominantemente familiares e/ou estdo ligados a elites politicas, apesar do Codigo
Brasileiro de Telecomunicacdes proibir a posse de mais de dez emissoras por apenas uma
pessoa ou entidade e proibir “quem esteja no gozo de imunidade parlamentar ou de foro
especial” exercer a “funcdo de diretor ou gerente de empresa concessionaria de radio ou

televisao” (art.38 paragrafo unico).

Em 1995, 90% da midia brasileira estava concentrada em somente 15 grupos
familiares, sendo os principais: Marinho (Globo), Saad (Bandeirantes), Abravanel (SBT),
Civita (Abril), Mesquita (Grupo OESP) e Frias (Grupo Folha); ¢ mais de 30% das

emissoras de TV e 40% das de radio pertenciam a politicos ou ex-politicos.

A aproximac¢do da midia com a politica se deve ao fato de que até 1988 o Presidente
da Republica decidia as concessdes do sistema de radiodifusdo e, portanto, este era
utilizado no jogo politico em troca de apoios. “Expressdes como ‘coronelismo eletronico’
ou ‘cartorios eletronicos’ t€ém sido freqlientemente utilizadas para caracterizar a tentativa de
politicos de exercer, por meio da midia que possuem, o controle sobre parte do

. 23
eleitorado.”

Depois de 1988 esta decisao passou para as maos do Legislativo, que aprovava ou
nao os atos do Executivo. Dados também de 1995 indicam que 31,12% das emissoras de
radio e televisao eram controladas por politicos e, na esfera estadual, aproximadamente

50% das emissoras de radio.

Segundo Lima, S3o Paulo estd entre os estados onde hd mais parlamentares
controlando veiculos de comunicagdo, 10 ao todo, sendo 6 radios, 3 TVs ¢ um jornal*. Em
1999, os partidos que possuiam maior nimero de politicos controlando a midia eram: PFL

(31,7%), PDS (14%), PMDB (11%), PSDB (10,8%).

Sendo a midia um instrumento de constru¢do da realidade, esta oligarquizagdo e
proximidade com a politica podem ser perigosas. “(...) corremos, de fato, o risco de estar
assistindo a um processo de concentragdo da propriedade, de manutencdo de velhas

estruturas familiares, de fortalecimento de elites politicas locais e regionais (...) que pode se

B LIMA, V. “Midia- teoria e politica” , p.106/7
" Dados de 1991.
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constituir em ameaga concreta, ndo s6 para a liberdade de expressdo mas para a propria

democracia no Brasil.”**

Com o intuito de minimizar as falhas das leis de comunicagao, foi criado em novo
modelo de re-estruturagdo do setor durante o governo Fernando Henrique Cardoso, que visa
acabar com o monopolio, democratizar o controle sobre as comunicagdes € aumentar a
competitividade, entre outros. Porém, nao podemos dizer que esteja sendo respeitado, pois
o monopodlio continua aumentando a cada dia e ndo existem perspectivas de uma
democratizagdo da midia, muito pelo contrério, “estamos diante da possibilidade concreta
de que o setor, dentro de poucos anos, esteja controlado, em nivel mundial, por uns poucos
conglomerados e, nos niveis local e regional, por estruturas semelhantes lideradas por

. . . . . 25
conglomerados locais com associagdes internacionais.”

Nos anos 70 as radios livres comecam a desafiar o monopolio estatal radiofonico,
desafio este que vemos até hoje, pois a abertura politica e a democratizagdo do pais ndo se
estendeu aos meios de comunicacdo. Este movimento de descentralizagdo do poder sobre
os meios de comunicacdao iniciado por essas radios, ndo encontra apoio nas emissoras
comerciais, que as enxergam como ameacas a sua audiéncia.

Assim, esse movimento das radios livres e das televisdes comunitérias, apesar do
pouco alcance, ¢ importante pois luta pela liberdade de expressao e contra o carater
autoritario do Estado e da politica de concessdes. Enquanto os meios de comunicagao
continuarem controlados por politicos e pela elite, dificilmente a populagdo terd acesso a
informagdes ndo distorcidas e livres de valores e interesses impostos pela hegemonia

dominante.

Concessoes das Emissoras de Radio: A Elite no Poder

Segundo a Legislagdao Brasileira, radio e televisdo e imprensa escrita sao meios de

comunica¢cdo muito diferentes. Enquanto os veiculos impressos fazem parte da livre

* LIMA, V. “Midia-teoria e politica” , p.114
B LIMA, V., “Perspectivas para as comunicacdes no Brasil do século XXI: concentracdo da propriedade e
redefini¢do dos atores politicos” , p.11
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iniciativa (apesar de sempre deverem obedecer ao sistema legal vigente), os veiculos
eletronicos se encontram sob maior pressao do Estado, uma vez que dependem de sua
autorizacdo para funcionar. Essa pressdo ¢ acentuada no radio devido a sua fragilidade
econdmica. “Os canais, através dos quais a televisdo e o radio fazem projetar suas imagens
€ sons, ndo se incorporam, por expresso preceito constitucional proibitério, ao patrimonio
das empresas que os exploram. Sdo propriedade da Unido, isto ¢, do povo, e nao podem,

. . .. 26
por isso mesmo, se voltar contra o Estado ou desservir a coletividade a que pertencem.”

Em 1962 o entdo presidente Janio Quadros criou o Coédigo Brasileiro de
Telecomunicacdes, o CONTEL, que deveria fiscalizar, expandir e organizar o sistema
radiofonico. Em 1967 o CONTEL ¢ extinto e¢ da lugar ao Departamento Nacional de
Telecomunicagdes, 0 DENTEL. Neste mesmo ano o Cddigo ¢ alterado devido ao regime

militar, pois havia uma preocupa¢do maior em manter o controle das formas de expressao.

Assim, desde a inauguragdo da radiodifusdo no Brasil, o Estado ¢ o responsavel pela
concessdo desse servigo e, até hoje, nenhuma empresa radiofonica é capaz de se
desvincular do governo, pois sua existéncia depende do consentimento prévio deste.
Existem determinados pré-requisitos para que uma concessao se concretize, e entre eles
estdo obrigacdes e consentimentos dos beneficiados para com os detentores do poder. Isso
resulta no fato de que as concessodes se ddo, na maior parte das vezes, por apadrinhamento
politico, fazendo com que o poder sobre os meios de comunicagdo permaneca na mesma
esfera: “sdo concessdes publicas a privados, por privados que manobram a coisa publica™’.
Essa centralizacdo impossibilita outras formas de expressdo e garante que os governantes e

a elite beneficiada com concessdes se estabelegam como os divulgadores oficiais

comunicando somente o que consideram interessante € que ndo ameace sua hegemonia.

Portanto, ¢ a politica de concessdes e as leis vigentes para os meios de comunicagao
que propiciam a concentra¢do desses meios nas maos de poucos grupos, principalmente
politicos, impossibilitando uma democratizacdo da midia. “No Brasil, foram consolidadas
politicas publicas autoritdrias de comunicagdes que, ao optarem por modelos de

radiodifusdo predominantemente comerciais e privados, impediram o acesso e a

% ARAUJO, C. B., In “Informagdo no radio — os grupos de poder e a determinagdo dos conteiidos”, p. 71
T ORTRIWANO, G., “Informag¢do no rddio — os grupos de poder e a determina¢do dos conteiidos”, p. 61
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participagdo da grande maioria da populagdo e facilitaram a concentrag¢do e a

oligopolizacio — vertical e horizontal — da midia.”**

Radio no Brasil
Historia do Radio

“Nos que assistimos a aurora do radio sentimos
o que deviam ter sentido alguns dos que
conseguiram possuir e ler os primeiros livros.”

(Roquette Pinto)

A primeira transmissdo oficial de radio no Brasil foi realizada pelo presidente
Epitacio Pessoa em 1922 em um discurso comemorativo dos Cem Anos de Independéncia
do Rio de Janeiro. Porém s6 um ano depois foi instalada a primeira emissora de radio do
pais, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, fundada por Roquette Pinto, antropdlogo e
etnologo, que defendia uma transmissdo educativa para todos os brasileiros.

Na década de 20 as radios comecaram a se espalhar pelo territério brasileiro, eram
chamadas clubes ou sociedades e se mantinham com doacdes e mensalidades pagas por
pessoas que possuiam aparelhos. Em Sao Paulo a primeira emissora surgiu em 1924, Radio
Educadora Paulista, formada por engenheiros preocupados com uma divulgacdo mais
cultural.

Foi na década de 30, durante o governo Getulio Vargas, que o radio adquiriu seu
carater comercial, com uma lei em 1932 que autorizava a veiculagdo de informes
publicitarios no meio radiofonico, mostrando a preocupagdo do governo com o novo meio,

. . . . . . 2
visto como um “servico de interesse nacional e de finalidade educativa”

. O radio ganhava
investimentos e sofria modificagdes para que pudesse disseminar cultura e educagdo
consideradas necessarias para a transformag¢ao da sociedade brasileira e para o progresso do
pais. Os “reclames” deram ao radio uma nova caracteristica, aproximando-o do popular,
transformando o que era erudito em lazer e diversdo. Além disso, a presenga de comerciais

em sua programacdo fez com que as radios passassem a se organizar como empresas,

B LIMA, V., “Midia — teoria e politica” , p.211
¥ ORTRIWANO, G., “Informag¢do no rddio — os grupos de poder e a determina¢do dos contetidos”, p.15
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disputando o mercado e deixando, como conseqiiéncia, o objetivo educativo para tras. O
radio, assim, ganha uma nova funcdo. A propaganda veiculada por ele tem muito mais
alcance do que a veiculada pela imprensa escrita (at¢é mesmo pelo elevado numero de
analfabetos naquele periodo histérico) e isso ndo passa desapercebido pelos empresarios,
que investiam nesse novo meio de comunicacdo, fazendo com que houvesse uma
popularizagao do meio devido a melhoria de qualidade em funcao do dinheiro obtido com
0s anuncios e também ao barateamento dos aparelhos.

Ainda nos anos 30 o radio passa a transmitir propaganda politica e, durante a
Revolugdo Constitucionalista em 1932, alertou o povo para a importancia da causa. Neste
episodio a Radio Record se destacou com sua programacao politica ao trazer politicos aos
seus microfones para darem “palestras instrutivas”. O radio passa a se ligar diretamente ao
desenvolvimento politico e econdomico do pais, “mostrando-se capaz ndo apenas de vender
produtos e ditar ‘modas’, como também de mobilizar massas, levando-as a uma
participacdo ativa na vida nacional™’.

Getulio Vargas, percebendo a importancia do radio neste sentido, e influenciado
pelos governantes da Europa que usavam politicamente o veiculo, passa a aproveita-lo em
seu governo autoritario como meio de afirmagdo do regime e da nagdo. Em 1934, portanto,
surge a “Hora do Brasil” (transformado em 1935 na “Voz do Brasil”), programa destinado
a difundir pelo territorio brasileiro os feitos do governo. “Pelo radio, o individuo encontra a
nacdo, de forma idilica: ndo a nacdo ela propria, mas a imagem que dela se esta

31
formando”

. A “Voz do Brasil” tinha como objetivo integrar a populagdo através da
criagdo de uma cultura nacional. Em 1939, a transmissdo obrigatéria do programa em
estabelecimentos que tivessem um aparelho de rddio marca a imposi¢cdo da programagao
oficial em todo o pais.

Os anos 40 foram marcados pela entrada do american way of life no Brasil, que
introduzia no mercado produtos norte-americanos. Estes passaram a ser anunciados nas
radios, aumentando o capital arrecadado pelas emissoras, que a partir disto investiram mais

em sua programacdo. Assim, impulsionado pelos avancos da industrializa¢do, do mercado

consumidor e amparado pelo Estado, o radio entra na chamada “época de ouro”. A procura

* IDEM, p.19
3 ORLANDO, M. In “Informacdo no rddio — os grupos de poder e a determinacdo dos conteiidos”, p.19
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por audiéncia faz com que as emissoras popularizem cada vez mais sua programagao,
disputando os investimentos dos anunciantes e competindo com os veiculos impressos. As
emissoras comecam a especializar-se em atividades, como por exemplo a Radio
Panamericana que, em 1947, se transforma na “emissora dos esportes”. Com este processo
surgem as primeiras radionovelas e também os primeiros radiojornais, que comecam a se
estruturar de forma mais organizada, com a criacdo de jornais como o “Reporter Esso”, o
“Grande Jornal Falado Tupi” e o “Matutino Tupi”.

O Reporter Esso estréia em 1941, “informativo que permaneceu no ar durante 27
anos (até 1968) e que alterou completamente o padrao dos jornais-falados vigentes, até

entdo, no radio brasileiro” 32

, nos quais qualquer locutor presente no estudio lia as noticias
dos jornais impressos. Este noticiario surgiu com a funcdo de divulgar, principalmente,
acontecimentos da Segunda Guerra Mundial. O manual do programa continha trés regras
fundamentais a serem seguidas: ser um programa informativo, ndo comentar as noticias e
fornecer as fontes.

Em 1950 a Radio Nacional do Rio de Janeiro, a emissora do Reporter Esso,
acompanha, junto com outros meios de comunicagdo, o periodo eleitoral. “Foi quando

>33 Em S3o Paulo foi a

definitivamente se consolidou o conceito de reportagem radiofonica.
Rédio Tupi que consagrou o radiojornalismo da época. E no final da década de 50 sdo
realizadas as primeiras reportagens externas, pela Radio Continental do Rio de Janeiro.
Com a chegada da televisdo, também nos anos 50, o radio sofre uma grande perda
de audiéncia, e por isso comeca a procurar uma nova identidade. Os astros e estrelas sdo
substituidos por fitas gravadas, as novelas por noticias ¢ os programas de auditério por
informacdes de utilidade publica. A especializagdo das emissoras, assim, comega a se
acentuar e o radiojornalismo ganha for¢a e importancia. Impulsionado pelos avangos
tecnoldgicos, o radio passa a ser um meio de comunicagdo mais agil, que pode ser ouvido
em qualquer lugar a qualquer momento, e passa a exercer o papel de “companheiro”. Além

disso seu carater imediatista possibilita que fique a frente dos outros meios de

comunicagdo, portanto ele ndo perde seu espago. “O radio € o Unico veiculo que da agora a

2 IDEM. p.26
33 DOMINGUES, H., In: “O Rddio no Brasil”. p.28
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noticia que vocé vai ler amanhi e a televisdo vai apresentar no fim da noite.” ** O
radiojornalismo, entdo, passa a ser mais atuante, com reportagens € entrevistas transmitidas
ao vivo da rua. Esse fator, assim como os servicos de utilidade publica, em 1959, sdo
tentativas do radio em recuperar o publico perdido para a televisdo. Esses servigos foram
criados pela Radio Jornal do Brasil do Rio de Janeiro e vieram com o objetivo de
estabelecer um didlogo com o ouvinte, dando informacdes sobre o tempo, as estradas e
ofertas de emprego. A tendéncia a especializacdo foi se tornando cada vez maior e, a partir
de 1970, “as emissoras passaram a identificar-se com determinadas faixas socio-
econdmico-culturais, procurando dirigir-se a elas e buscando sua linguagem nos proprios

padrdes das classes que desejavam atingir™>

. A radio AM vai explorar esta caracteristica
ao definir sua programacao, principalmente em jornalismo e prestagao de servigos.

Nos anos 80, com o radio ja consolidado, o Brasil é o segundo pais no mundo em
nimero de emissoras, atras somente dos EUA. Sao 1.246 emissoras, sendo 1.050 AM que
cobrem 85% das residéncias (95% da populacdo urbana ¢ 70% da populagdo rural). Na
década de 90, nove em cada dez brasileiros ouviam radio, atualmente existem
aproximadamente 4.000 emissoras de radios, um numero relativamente pequeno
comparado ao dos EUA, onde existem 9.000. No entanto, a importancia e a atengdo que se

deve dar a este meio de comunicagdo ¢ maior no Brasil, se levarmos em conta

caracteristicas sociais e culturais como o analfabetismo ainda presente, por exemplo.
Radiojornalismo

“Muito raramente se considera que a
responsabilidade do jornalista ¢ bem maior que
a do cientista, nao sendo o sentimento de
responsabilidade de um jornalista honrado

em nada inferior ao de qualquer outro intelectual” (Max Weber)

As primeiras emissoras all-news surgiram em 1961 na California, EUA e, no Brasil,

em 1980, com a Radio Jornal do Brasil AM. Esta se destacou especialmente no ano

3 FIGUEIREDO, A., In: “O Rddio no Brasil”. p.36
3 IDEM, p.24
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eleitoral de 1982, pois teve seu proprio centro de apuragdao de votos, permitindo que
apresentasse dados diferentes do Sistema Globo, que apontava vantagem de Moreira Franco
sobre Brizola para o cargo de governador.

Para Carlos Nascimento™ as trés principais caracteristicas do radio sdo a
velocidade, a simplicidade e a popularidade, que ajudam a diferenciar este meio dos
demais, como os jornais impressos ¢ a televisao. Esta velocidade permite que o radio esteja
sempre a frente dos outros veiculos, através de aspectos como seu dinamismo e sua
flexibilidade, que possibilitam interven¢des, complementando noticias através de novos
dados e reportagens mais detalhados, durante a programagao. Afinal, em uma radio all-
news o trabalho ¢ infinito.

A simplicidade do radio pode ser atribuida tanto as facilidades de transmissdao como
a linguagem, que deve ser forte e clara, uma vez que os ouvintes ocupam-se com outras
tarefas.

Segundo Barbeiro ¢ Lima, no livro “Manual de Radiojornalismo”, a imparcialidade
¢ utdpica, uma vez que o jornalista tem seus proprios valores. Assim, nao ¢ possivel separar
informagdo de opinido e o caminho, portanto, ¢ a isen¢do, que permite que todos os lados
sejam ouvidos. A isencdo “é a busca constante do que se entende ser a verdade.” >’ O
radio, como qualquer outro veiculo de prestacdo de servigos deve buscar uma informacao
qualificada, apartidaria e fiel, a partir de um jornalismo pluralista e democratico.

Para os jornalistas, além da isencdo h4d uma ética a ser respeitada, pois so ela
permite que a injustica e a desigualdade sejam combatidas. “A aplicagdo dos principios
éticos valoriza e reforca a pluralidade e a diversidade, porque plural e diversa ¢ a condi¢ao
humana.”®

A ética ¢ uma construcao social, e portanto, independe do livre arbitrio de cada
jornalista. E por isso que existe, em cada pais, um Cédigo de Etica para os jornalistas,
especificando seus deveres e poderes, como por exemplo: combater a corrupgao, respeitar o
direito a privacidade do cidadado, evitar favorecimentos pessoais € ouvir todos os lados
envolvidos em um fato. Este Codigo de Etica prevé penalidades quando seus artigos forem

descumpridos.

% In: “Rédio: 24 Horas de Jornalismo” - PARADA, M. —p.11
'BARBEIRO, H. ¢ LIMA, P.” Manual de Radiojornalismo” —p.12
* IDEM —p.16
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Marcelo Parada em “Radio: 24 Horas de Radiojornalismo” levanta os aspectos mais

relevantes que caracterizam a noticia :

1. Proximidade: a noticia local é mais interessante para os ouvintes, mesmo que

seja menos importante do que uma noticia internacional.

2. Relevancia: a noticia deve interessar a um grande numero de pessoas e ter
utilidade.

3. Imediatismo: “aqui e agora”, ¢ dai que vem a forca do radio.

4. Equilibrio: entre o que a audiéncia precisa saber e o que quer saber.

5. Drama: noticias apelativas despertam interesses (perigos, conflitos, crimes),

mas € preciso saber divulgé-las sem por em risco a integridade.
6. Entretenimento: o radio ndo deve divulgar s6 desgraca, é preciso informar a

hora, atos do governo, previsao do tempo, transito, etc..

Para Marcelo Parada todos os envolvidos na emissora de rddio devem ter o costume
de relatar fatos observados no cotidiano. Todos sdo repdrteres na medida em que “aliada a
flexibilidade do radio, a possibilidade de intervencdo ao vivo de praticamente qualquer
lugar e de forma instantinea tornam a reportagem uma funcio de todos na emissora.”’

O pauteiro ¢ responsavel pelos acontecimentos que podem vir a ser reportagens. Ele
¢ quem escolhe os pontos a serem abordados no dia (gatekeeper). A reportagem ¢
direcionada por ele, que chega a dar sugestdes na sua construgdo. Durante a elaboragao
desta, o dinamismo dos fatos pode fazer com que a pauta mude e o pauteiro deve estar
atento a isso.

Uma reportagem funciona da seguinte maneira: a noticia ¢ captada e reproduzida de
modo mais adequado pelo reporter, que se utiliza de entrevistas e sonoras. O som das
reportagens ao vivo ¢ importante, pois da o clima da situagdo, levando o ouvinte para o
local do acontecimento. Depois o repérter volta para a emissora e grava a matéria no
estudio, deixando um relatorio para o chefe de reportagem e o editor. O reporter deve
também deixar sugestdes para o prosseguimento da matéria. Com o fim do programa, o

produtor, o dncora e o assistente fazem um relatério com o que foi apresentado.

¥ PARADA, M. “Rddio: 24 Horas de Jornalismo” —p.31
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A edicdo faz parte da pds-produgdo da reportagem, organizando-a. O editor exerce
também o papel de gatekeeper, selecionando, entre o que ja foi coletado, aquilo que vai ao
ar. As sonoras sdo sempre importantes nas reportagens, pois € a partir delas que as opinides
dos entrevistados sdo expressadas, diferindo da isen¢do que deve ter o reporter.

Hé4 uma central informativa, responsavel por acompanhar noticiarios de outras
emissoras de radio e televisao, além de manter contato com prestadoras de servigo, como
policia, bombeiros, prontos-socorros, etc..

O quadro de funcionarios se distribui da seguinte forma:

e Informagdo: chefes de reportagem/ reporteres/ redatores/ correspondentes/ pauteiros/
apuradores/ radioescutas/ técnicos;

e Edicao: editores de reportagem/ técnicos de edi¢ao;

e Exibi¢do: ancoras/ locutores/ sonoplastas/ produtores/ auxiliares de produc¢ao;

e Coordenacgido: gerente de jornalismo/ coordenador regional de jornalismo/ coordenador
de esportes/ coordenador de rede;

e Diregdo: diretor de jornalismo.

Barbeiro e Lima destacam a importancia das fontes que, segundo eles, sdo umas das
matérias-primas da reportagem. O jornalista ndo deve, no entanto, estabelecer uma relacdo
intima com a fonte, pois ela pode limita-lo ou influencia-lo. A chefia deve estar sempre
informada pelo reporter, no desenrolar da reportagem, para checar informacdes obtidas e

também para providenciar direito de resposta no caso de alguma acusacao ter sido feita.

Um fator de perda da credibilidade ¢ a relacdo que o radio estabeleceu com a
politica nas ultimas décadas. Essa relacio vem da participacdo de comunicadores em
elei¢des e de politicos que adquiriram emissoras, privilegiando seus interesses. Por isso os
comunicadores, segundo o manual de radiojornalismo, devem ser cuidadosos ao relatar
fatos politicos, pois ndo devem influenciar os ouvintes através de observacdes pessoais, €
também ndo devem vincular sua imagem a politicos ou partidos. Além disso, a
participagao dos candidatos no periodo eleitoral deve ser restrita a discussdes que tratam

desse mesmo tema.
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Radialistas na Politica

A relagdo dos radialistas com a politica comeca a se desenvolver a partir dos anos
80, quando estes passam a concorrer para cargos publicos e politicos se tornam donos de
emissoras através da “promiscuidade” da politica de concessdes. Em seus programas
radiofonicos prevalece uma postura pessoal, que acaba se transformando em um projeto
politico com o qual determinados segmentos da sociedade se identificam. Os espagos nao
ocupados pelo Estado e suas instituigdes sdo preenchidos pelos radialistas, que tém grande
carisma junto ao publico, carisma este produto de uma agao realizada em meio a uma crise
politica. O radialista passa, assim, de “porta-voz do ouvinte” a “delegado do eleitor”
(NUNES, 2000), e, se eleito, tem pela frente o desafio de nao deixar que sua imagem
positiva de comunicador se associe a imagem negativa da politica.

O sucesso do comunicador na carreira politica vai depender da profundidade da
relacdo que estes sdo capazes de estabelecer com seus ouvintes. O radialista que entra na
politica ¢ o “comunicador no qual a populacdo se projeta e que estd o mais proximo
possivel do povo.”* Diferentemente do politico tradicional, que busca adesdo para suas
propostas, o radialista constroi sua relacdo com seus eleitores em potencial a partir de um
projeto politico coletivo. Assim, o processo de politizagdo ¢ uma construcao coletiva, pois
ouvintes e radialistas criam um cendrio no qual o “delegado do ouvinte” passa a atuar como
representante do publico. O grupo deposita neste “delegado” sua esperanca politica, o que
ndo contribui para o exercicio de sua cidadania: os ouvintes eleitores transferem seu poder
de cidadaos para o radialista-politico, que seria uma voz mais alta que se levantaria sobre a
sensacao de impoténcia da populagdo.

Marcia Nunes destaca os géneros de programas de radio mais propicios para a
politizagdo. Sdo eles: variedades (prestacdo de servigos), policial e esportivo; e sdo desses
géneros que saem a maioria dos radialistas que se tornam politicos. Apesar de haver no
radio o gé€nero politico, ndo ¢ dele que surgem os candidatos de maior sucesso na politica.
Os géneros que sao “transformados” em politicos ndo o sdo por acaso, tudo depende da

postura do apresentador desses programas. Segundo a autora, “esse processo de politizacdo

* NUNES, M. “Rddio e Politica: do Microfone ao Palanque” , p.24
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desses géneros radiofonicos representa, na pratica, a despolitizagdo do conjunto dos
ouvintes, acreditando se encontrarem incapacitados de exercer sua cidadania plenamente,
delegam a um s0, ao locutor, a condi¢do de lutar politicamente por eles, defendendo seus
direitos, ja que eles ndo acreditam na sua capacidade de luta, de organizagdo politica e de
resolugio de seus proprios problemas.”' O “delegado” surge, para os ouvintes, como uma
figura préoxima do povo, € a noticia se transforma em um pretexto para que ele entre em
acdo, procurando mostrar ao publico que ¢ capaz de exercer esse papel para o qual foi
designado. Isso cria no ouvinte a expectativa de imaginar como seria bom esse “delegado”
exercendo um mandato politico.

A autora conclui que através da linguagem propria do radio surge uma nova forma
de fazer politica. No entanto, o que vemos ¢ uma pratica que ndo contribui para a
mobilizagdo e politizagdo dos ouvintes, ja que ndo sdo levados a lutar pelos seus proprios
direitos. Além disso, os radialistas que mudaram do cendrio radiofonico para o cenario
politico se mostraram incapazes de concretizar os compromissos assumidos com oS
ouvintes/eleitores. Eles ndo sdo mais tao produtivos e competentes como no radio — onde
podiam agir imediatamente quando ocorria uma denuncia — pois a politica possui uma outra
logica para a qual eles ndo estdo preparados. Esta politizagdo dos comunicadores colabora

para a perda de credibilidade do radio quando se trata de questdes politicas.

A Radio Eldorado AM

A Radio Eldorado foi fundada em 1958 visando, segundo informag¢des fornecidas
pela emissora, buscar sempre um rigoroso padrdo de qualidade, tanto em AM, quanto FM.
Atualmente estd ligada ao terceiro maior conglomerado da midia brasileira, o grupo do
jornal O Estado de S. Paulo (OESP).

A emissora foi responsavel por algumas inovagdes na area, sendo a primeira a ter
comentaristas especializados, uma rede de correspondentes internacionais, participacao

espontanea dos ouvintes, entre outros.

*' IDEM, p. 107
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Segundo dados da propria empresa, seu publico 4 formado por: 96% maiores de 25
anos de idade; 71% pertencentes as classes A e B; 63% economicamente ativos € 42% com
formacao universitaria.

A Rédio Eldorado também ¢ conhecida por seus projetos em defesa da sociedade e
cidadania, como por exemplo a campanha de despolui¢do do Rio Tieté, que conseguiu 1,2
milhdes de assinaturas, sendo o maior abaixo assinado ja recolhido no pais. Outros projetos
da rédio sdo mais engajados politicamente, como as campanhas contra a obrigatoriedade da
Voz do Brasil e do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE), a campanha “Exija a
Cassacao de Jader Barbalho” e o Troféu Cara de Pau. Este Gltimo merece destaque por sua
“ousadia”. O Troféu Cara de Pau foi criado em 1999 e promovia um concurso no qual os
ouvintes votavam para eleger o “Cara de Pau do Ano” e o “Oscar da Baixaria” baseado em
politicos que se destacavam negativamente durante o més . Esta “premiagdo” foi suspensa
temporariamente, pois os ouvintes reclamavam que estas ironias ndo acrescentavam

nenhuma melhoria a politica brasileira.

i Troféu Cara de Pau - Resultado Final da Votagdo: 1° lugar - Paulo Maluf - Capo de Tutti Capi (Abril) -
1216 votos, 2° lugar - Fernando Collor - Pelo Amor de Deus...... (Setembro) - 733 votos; 3° lugar - Paulo
Maluf e Celso Pitta - Pai Desalmado, Filho Bastardo (Maio) - 577 votos; 4° lugar - Vereadores de Sao Paulo
- Preguica Endémica (Fevereiro) - 395 votos; 5° lugar - Antonio Carlos Magalhdes - Robin Hood do agreste
(Agosto) - 334 votos; 6° lugar - Brasil Vita, Wadih Mutran e Vicente Viscome (Margo) - 265 votos, 7° lugar -
Celso Pitta - Felizmente o desgoverno estd no fim (Outubro) - 242 votos; 8° lugar - Itamar Franco - Obtuso
do Milénio (Janeiro) - 220 votos, 9° lugar - José Izar - Quem cala, consente (Julho) - 185 votos,; 10° lugar -
Paulo Maluf - Lugar de palhagada... (Novembro) - 133 votos; 11° lugar -

Luiz Estevdo - OK, vocés venceram (Dezembro) - 97 votos; 12° lugar - Wadih Mutran - Sou o capo do bloco
dos sem vergonha (Junho) - 85 votos.
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A Jovem Pan AM

A Jovem Pan de Sdo Paulo foi inaugurada em 03 de maio de 1944 sob o nome de
Radio Panamericana S.A e, no final do mesmo ano passou a fazer parte do Grupo das
Emissoras Unidas. A Panamericana foi, inicialmente, projetada para transmitir novelas mas,
em 1945, foi transformada na “emissora dos esportes”. Somente em 1964 a radio mudou de
nome e passou a se chamar Jovem Pan.

Em 1966, a emissora comegou a ter programas de musica brasileira e, de 1970 a
1972 foram criados os programas jornalisticos, sendo que um deles, o “Jornal da Manha”,
continua a ser transmitido até¢ hoje. A criagdo desses programas marca uma opg¢ao da
emissora em fazer um jornalismo participativo, através do qual é focalizada a prestacdo de
servicos € o espago para didlogo entre o cidaddo e as autoridades da cidade e do pais.
Atualmente, a programacdo da emissora permanece 24 horas no ar e suas reportagens

envolvem entidades representativas, casas legislativas e entrevistas.

A Bandeirantes AM

A Radio Bandeirantes surgiu como Sociedade Bandeirante de Radio Difusdo —
PRH-9 em 1937, e se dedicava a musica erudita. Em poucos anos mudou sua programagao
para uma foérmula mais popular, incluindo radionovelas, musica brasileira, programas de
auditorio, etc. A partir dos anos 60, e até hoje, ela se dedica ao jornalismo.

Em meados da década de 40, a radio foi integrada ao sistema Emissoras Unidas, que
incluia as radios Record, Panamericana, Sdo Paulo, Excelsior e Difusora Hora Certa de
Santo Amaro. Em 1947 ela ¢ vendida a Adhemar de Barros, depois eleito Governador do
Estado. Em 1948 o empresario Jodo Jorge Saad se torna seu proprietario.

Em 1965 suas instalacdes sdo transferidas para o primeiro edificio construido
especialmente para a radiodifusdo no Brasil. Dois anos depois o Sistema Radio
Bandeirantes inaugura um canal de televisao.

A Radio Bandeirantes foi pioneira em alguns acontecimentos que marcaram a
historia do radio no pais, como: transmissdao ininterrupta de 24 horas no ar em 1950;

concentragcdo dos anuincios publicitarios em blocos de trés minutos (em uma época na qual
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as propagandas eram longas e constantes durante a programagdo) em 1955; geracdo

simultanea RJ-SP em 1962; transmissao via satélite (BANDSAT) em 1989; entre outros.

A CBN AM

A radio CBN , fundada em 1° de Outubro de 1981, faz parte do grupo Globo e ¢
hoje a maior rede de emissoras all-news, com 24 horas de jornalismo. Em 1995 a CBN
passou a operar também em FM e ganhou pela Associagdo Paulista de Criticos de Arte, a
mencao honrosa por ser a primeira emissora jornalistica em FM na cidade de Sao Paulo e
em 1996 foi escolhida pela mesma Associacdo como a emissora com melhor cobertura
jornalistica.

A emissora se destacou politicamente quando transmitiu em 1992 depoimentos
decisivos na CPI de Paulo César Farias, que resultou no impeachment do presidente
Fernando Collor de Mello.

Seus ouvintes sdo, na maioria, acima de 30 anos, economicamente ativos e

pertencentes as classes A e B.

As Eleicoes

Campanha Eleitoral e Midia Eletronica

Desde 1962 uma lei regulamenta o acesso gratuito a televisdo e ao radio por parte
dos politicos, mas s6 a partir dos anos 70 € que a campanha eleitoral nesses meios de
comunicagdo se tornou efetiva, através do HGPE (Horédrio Gratuito de Propaganda
Eleitoral). No entanto, devido a ditadura militar, o uso da TV e do radio por partidos e
candidatos era ainda muito restrito ¢ moldado de acordo com os interesses eleitorais do

regime. SO a partir de 1985 € que os politicos passaram a utilizar esses veiculos sem
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restrigdes, mas foi somente na campanha presidencial de 1989 que os meios eletronicos (a

televisdo em particular) ganharam destaque e importancia na competicao eleitoral.

Em seu texto “Espago Publico, midia e modernizacdo das campanhas eleitorais no
Brasil”, Fernando Azevedo (1998) aponta para a presenca cada vez maior da televisdo e do
rddio como instrumento de partidos e candidatos, o que resulta em uma crescente
“despolitizagdo da sociedade pelo deslocamento dos temas politicos em favor de um
jornalismo de banalizagdo, vulgaridade e sensacionalismo.” Somando-se a isso, cai a
qualidade do debate politico e as pessoas passam a escolher seus candidatos através da
emocdo criada por propagandas publicitarias apelativas ¢ ndo racionalmente. Esse fator
reflete-se na falta, cada vez mais evidente, de identidade partidaria e na personalizagao da
vida politica, ou seja, o candidato passa a ser mais importante do que seu partido e a

ideologia ou programas de governo que sustenta.

A historia da politica brasileira, que passou por seis sistemas partidarios diferentes,
ndo contribuiu para que se formassem partidos fortes e, muito menos, para que uma cultura
receptiva a agdo dos partidos e a identidade partidaria se estruturasse. Essa distancia entre
cidaddos e partidos contribui para maior participagdo da midia eletronica, que aparece
como mediadora desta relagcdo. Diante desse contexto, as campanhas politicas comegam a
se profissionalizar a partir do proprio uso dos veiculos eletronicos como forma de didlogo
com os eleitores, do uso de pesquisas de opinido e da personalizagcdo do candidato. Segundo
Fernando Azevedo, essas caracteristicas refletem uma adequacdo da politica ao espaco
publico mediatizado e expressam uma tendéncia a uma padronizacdo da competicdo

partidaria. O autor aponta para os indicadores desta nova forma de campanha, sdo eles:

e Profissionalismo da campanha. O multipartidarismo trouxe a necessidade de
campanhas mais competitivas e eficientes, e a utiliza¢do do radio e da TV como meios
para conseguir isso exigiu a contratagdo de profissionais especializados. A presenca dos
“marqueteiros” acarretou em um deslocamento do controle executivo da campanha
(relacionado com o controle politico e ideologico do partido) e, por isso, alguns

partidos, principalmente os de esquerda, até ha pouco tempo resistiam a esse tipo de

2 AZEVEDO, F. A., “Espaco piiblico, midia e modernizacdo das campanhas eleitorais no Brasil” p.2
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profissional, como o PT por exemplo, onde a relagdo entre a dire¢do politica e a equipe
contratada para fazer a campanha era tensa. No entanto, segundo o autor, “mesmo
partidos mais ideologicos e programdticos deverdo cedo ou mais tarde adotar um
gerenciamento profissional das campanhas eleitorais.”*, fato confirmado com a adesio
do PT aos esquemas montados pelos “marqueteiros” em suas campanhas eleitorais. A
profissionalizagdo € mais acentuada em partidos de centro e direita, como mostraram as
campanhas de Collor e FHC. Isso ocorre porque normalmente esses partidos nao
possuem uma militancia que se mobilize contra essa tendéncia e porque possuem uma
orientacao politica baseada em cada episddio eleitoral.

e Uso das pesquisas de opinido. Os partidos utilizam-se da pesquisa de opinido para
orientar suas campanhas e os meios de comunicacgdo se utilizam destas pesquisas para
aumentar as noticias acerca da competi¢ao politica. Na campanha de 1989, por
exemplo, Fernando Collor construiu sua imagem a partir de pesquisas, que se tornaram
indispensaveis no jogo politico. Nesse contexto, a midia desempenha papel de profunda
relevancia, na medida em que a divulgacdo dos votos influi diretamente na campanha
eleitoral. Outro exemplo da influéncia das pesquisas de opinido foi observado nas
elei¢des para o governo do estado de Sdo Paulo em 1998, quando surgiu a suspeita, por
parte do PT, de que as pesquisas haviam sido manipuladas, aumentando a vantagem de
Maluf sobre Covas e Marta, induzindo os anti-malufistas a fazerem voto util no
candidato do PSDB que estava em segundo lugar.

e Uso da midia de massa. A crescente importancia dos meios de comunicagdo de
massa como mediadores entre candidatos e eleitores fez com que todo acontecimento de
uma campanha (comicios, passeatas, reunides, etc.) passasse a ser elaborado para se
transformar em um evento da midia, constituindo o processo de espetacularizacdo da
politica.

e Personalizacdo da campanha eleitoral. Essa é uma tendéncia presente em diversas
democracias e, no Brasil, acentuada pela legislagdo partidaria atual, que ndo penaliza a
infidelidade partidaria. O PT ¢ uma excecao nesse processo, pois explora sua identidade

ideoldgica em relagdo aos outros partidos, como o de FHC que, em 1994, se elegeu a

+ IBIDEM
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partir de uma campanha extremamente individualizada baseada na implantacdo do

Plano Real enquanto era ministro.

No radio a campanha eleitoral aparece de trés formas: a partir de programas
jornalisticos, talk-shows (entrevistas e debates) e do dia-a-dia dos candidatos. A cobertura
do periodo eleitoral ¢ baseada em comentarios sobre os programas politicos, perfil dos
candidatos, incluindo seu passado e na participacdo de especialistas, como cientistas

politicos, socidlogos e economistas.

Segundo Herddoto Barbeiro, no workshop “Midia e marketing politico no processo
eleitoral””, ha um choque estrutural entre interesses politicos e liberdade de expressio na
divulgacdo de noticias pelo radio. O fato de donos de emissoras se candidatarem a cargos
publicos ou estarem ligados a grupos politicos, exerce uma pressdo no veiculo com o
intuito de manipula-lo, montando um palanque eleitoral eletronico, limitando os editoriais e
enfraquecendo o meio. “A imprensa seja ela radio, TV, jornal, etc, tem um dono, ¢ se ela
tem um dono ela tem um interesse.”** O resultado disto ¢ a censura e a desinformacdo, e

deve ser combatido a partir de uma cobertura isenta, participativa e cidada.

As leis eleitorais impedem os jornalistas de fazerem comentarios mais analiticos e
opinativos sobre os candidatos e favorecem os politicos, fazendo com que os profissionais
sofram acdes judiciais e multas. Conforme a pesquisa realizada, durante o periodo eleitoral
de 2000 as radios Eldorado e Jovem Pan AM deixaram clara a sua posi¢do quanto a lei
eleitoral de 1996 que proibe as emissoras de radio e TV de opinar sobre candidatos neste
periodo. Em programa do dia 15 de agosto, o comentarista da Jovem Pan, Jos¢ Neumane
Pinto disse: “os politicos podem falar tudo a respeito de si mesmo, inclusive mentiras, tudo
a respeito de seus adversarios, inclusive mentiras, e ninguém pode falar a verdade sobre
eles. Isso é democracia ou é ditadura dos politicos?” A radio Eldorado optou por chamar

especialistas para comentarem sobre o assunto. Em programa do mesmo dia o jurista Nei

" Workshop “Midia, e Marketing Politico no Processo Eleitoral”. Profissionais da Midia — radiojornalismo,
telejornalismo e imprensa escrita: Herodoto Barbeiro (CBN e TV Cultura), Gabriel Priolli (TV PUC/SP),
Mariana Caetano (O Estado de S.Paulo). Profissionais do Marketing Politico: Chico Malfitani (publicitario e
jornalista), Rubens Figueiredo (publicitario), Silvia Cervellini (publicitaria), André Singer (Folha de S.Paulo).
— 24/08/2001 — PUC-SP. Promogdo: Equipe do Projeto Tematico “Midia, Campanha Eleitoral e
Comportamento Politico em Sao Paulo”, financiado pela FAPESP.

* CAETANO, M. , em Workshop “Midia e marketing politico no processo eleitoral”, ago/2001
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Prado, membro da Academia Internacional de Direito e Economia, aparece afirmando que a
legislagdo eleitoral brasileira ¢ inconstitucional, destacando o artigo 5°, inciso 4°, que
afirma ser livre a afirma¢do do pensamento sendo vedado o anonimato: “o pardagrafo 1°
deste mesmo artigo diz de forma peremptoria: nenhuma lei conterd dispositivo que possa
constituir embarago a plena liberdade de informagdo jornalistica em qualquer veiculo de
comunicagdo. Estd se vendo, por exemplo, por decorréncia, que esta lei estd impregnada

de inconstitucionalidade.”

Radio e Eleicoes: A Cobertura Radiofonica de 2000 em Sao Paulo

“A imprensa ¢ a andlise,
o radio € a sintese.”

(Heron Domingues)

Para analisar as elei¢des municipais estudamos as radios Eldorado AM e Jovem Pan
AM de agosto a novembro totalizando 25 dias (segundo a amostra) e 232 matérias, sendo
125 da primeira e 107 da segunda. Foi criada uma planilha especifica para o
radiojornalismo (ver anexo III) e definida uma lista de temas e subtemas, esclarecidos

anteriormente.

Para nossa surpresa o tema Cidade foi o menos tratado pelos candidatos e pelas
emissoras, na Jovem Pan nem chegou a ser mencionado (ver grafico 1 e 2), apesar da
cidade de Sao Paulo apresentar diversos problemas, como: transporte, habitacdo,
infraestrutura (especialmente enchentes e buracos), satide e seguranga. Pudemos observar
que em outros veiculos de comunicagdo estes problemas foram mais abordados através de
programas especiais. Isto mostra que as emissoras estudadas optaram por ignorar as
questdes do municipio e por ndo cobrar propostas dos politicos. Mesmo as matérias que
tratavam da cidade eram superficiais ou discutiam sub-itens menos importantes, por

exemplo:

Locutor - Os eleitores usam da legislagdo para se apoiarem e reclamam dos candidatos
porcalhdes. Informagdes da reporter Adriana Bechara.
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Reporter - A lei proibe a pichagdo e colagem de cartazes em locais publicos, assim como
arvores, jardins e postes de sinalizacdo. Também ¢ obrigatdrio a sigla do partido ou da
coligag@o nas propagandas. Desta vez a denuncia vem da Zona Norte, com o ouvinte José
Luiz Bariane.

José Luiz Bariane - O vereador Wadih Mutran, além de emporcalhar o bairro de Vila
Maria, Santana, Vila Guilherme com os cartazes com a foto dele nos postes, ele agora
achou de pintar a ponte também. Pintou a ponte com o nome dele e do Paulo Maluf, a ai
pegou super mal. E um monte de gente reclamou e eles resolveram consertar da seguinte
maneira: pintaram tudo com cal e a ponte esta todinha manchada, esta realmente muito feio.

Repérter - José¢ Luiz Bariane lembra que as regras para propaganda de rua estdo previstas
na Lei federal nimero 9504. E permitem aos candidatos a fixacdo de banners e faixas, mas
sem cola e tinta. Os eleitores tém consciéncia de direitos e deveres. Coisa que ainda falta a
muitos candidatos(Eldorado — 22/08/00).
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Os subtemas mais tratados em Campanha Eleitoral foram: Pesquisa eleitoral
(30,6%) e Perspectivas eleitorais (27,7%), seguidos de HGPE (16%) — ver graficos 3 e 4 -,
Agenda do candidato (13,8%), Debate politico (11%) e Resultados eleitorais (0,8%). Nao
foram feitas entrevistas com os candidatos. O primeiro, Pesquisa eleitoral, designa a
divulgagdo de dados obtidos por empresas de pesquisa de opinido, dando um panorama da

situacdo de cada candidato:

Locutor 1 - Alckmin e Maluf consolidam-se no segundo lugar na disputa pela Prefeitura de
Sdo Paulo aponta pesquisa do IBOPE.

Locutor 2 - A 19 dias da eleigdo ambos tém 14% das intengdes de voto.

Locutor 1 - Nesse cenario, Erundina do PSB que estava tecnicamente empatada com os
dois fica fora do pareo com 10%.

Locutor 2 - Tuma do PFL continua em quarto lugar com 7% das inteng¢des de voto.
Locutor 1 - A petista Marta Suplicy continua na frente com 33%.

Locutor 2 - E aguarda o eleitorado decidir quem sera seu adversario no segundo turno.
Locutor 1 - O nimero de eleitores indecisos que pensam em votar em branco ou anular o
voto caiu de 22 para 17% (Jovem Pan — 12/09/00).

A divulgacdo destas pesquisas ¢ fundamental para o desenrolar da campanha, pois ¢
conforme sua posi¢do que o candidato recebe mais ou menos recursos financeiros, o que
vai refletir na sua propaganda eleitoral. O segundo sub-tema, Perspectivas eleitorais, trata
de conjecturas feitas por comentaristas da radio ou especialistas convidados sobre os
possiveis rumos da campanha ou da propria elei¢do, refletindo sobre suas conseqiiéncias

para a cidade ou até mesmo para as elei¢des presidenciais:

Fernando José - Podem acontecer coisas engracadas no segundo turno. Nao da ainda para
afirmar que o segundo turno vai ser entre Marta e Alckmin, se isso acontecer poderao ser
observados alguns apoios que nunca poderiam ser observados em outros tempos. Acredite
se quiser, mas Maluf pode apoiar Marta. Claro que ndo sera um apoio oficial nem explicito,
mas o que ele pode fazer é orientar os seus operadores para estimular o eleitorado fiel a
optar por Marta. E que na visdo dos articuladores malufistas, a vitéria de Alckmin ¢ bem
mais perigosa para planos futuros do que a candidata petista. Na avaliacdo malufista Marta
€ menos perigosa na administracao da cidade do que Alckmin. Os tucanos também ja t€m o
comando do estado. Enquanto ndo vem um apoio envergonhado dos malufistas a Marta,
pode acontecer um apoio aberto de Erundina a candidatura tucana. Ai ¢ porque Erundina ¢
amiga de Covas, os dois se respeitam, além disso ela ndo confia nos petistas, seus antigos
companheiros. Agora o voto dos caciques politicos pode pregar um susto nessa turma, por
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isso 0 mais importante ¢ imaginar qual serd o caminho dos votos daqueles candidatos que
ficaram no meio do caminho (Jovem Pan — 05/09/00).

No terceiro tema, Candidatos, Confrontos/Ataques apareceu 52% das vezes (ver
graficos 3 e 4), Apoios 28,2%, Programa de governo 14,1% (ver graficos 3 ¢ 4),
Declaragdes 5% e Aliangas 0,7%.
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A predominancia de Confrontos/Ataques e o baixo indice de Programa de Governo

mostram que o periodo eleitoral se pauta mais em questdes privadas do que publicas:

(Vinheta — Eldorado, elei¢des 2000 : hora de vocé dar o troco !)

Locutor 1 - A baixaria continua, Maluf questiona decisao judicial que suspende o programa
eleitoral dele e volta a carga contra Marta.

Locutor 2 - Nas criticas o candidato fala de sexo e drogas, s6 faltou o rock ‘n’ rol.1

Maluf - E 16gico que quem tem vergonha na cara nio vota em quem defende o aborto como
dona Marta, evangélico que tem vergonha na cara nao vota em dona Marta.

Reporter - Este foi o tom da entrevista do candidato, concedida nesta quarta-feira. Vamos
acompanhar mais uma de Maluf:

Maluf - Ela quer legalizar o aborto, ela contou, ndo sei se saiu no Estaddo ou no JT, se ndao
me falha a memoria num sete de setembro, que ela fumou maconha, quer dizer, a vida dela,
como disse o bispo de Jundiai ¢ uma vida permissiva, eu estou contando a verdade sobre a
vida dela.” (Eldorado — 19/10/00)

Este assunto foi tratado por Marcia Vidal Nunes no texto “Radio e Politico: do
microfone ao palanque — os radialistas politicos em Fortaleza (1982 — 1996)”, que afirma
que na adequacao da politica a midia, o discurso politico se transforma, adquirindo
caracteristicas de show. Este processo ocorre tanto na mitologizacdo dos atores politicos
quanto na transformag¢do da narrativa em dramatizacdo feita pelos meios de comunicagao.
Portanto, sdo incorporados elementos da ficcdo, com todos seus conflitos e emogdes na
politica, com o intuito de seduzir os eleitores através desta atragdo. O politico entdo
também se adequa a esta nova forma de “fazer” politica e se transforma em personagem
para poder fazer parte da encenagdo. “A politica ¢ o terreno por exceléncia da

» 45

dramatizacdo: os lideres ‘personificam’ algo para o grupo através de sua atuagdo ea

politica adquire, assim a caracterizacao de entretenimento.

Apoios e Aliangas aparecem durante o segundo turno quando os candidatos

eliminados estdo definindo sua posicao:

Locutor 1 - Marta aumenta o leque de apoio na disputa no segundo turno e evita clima de ja
ganhou. Na tarde de ontem foi a vez de receber a adesdo do presidente da Camara estadual,
Michel Temmer do PMDB. A candidata do PT a prefeitura de SP continua buscando

¥ NUNES, M., “Rddio e Politico: do microfone ao palanque — os radialistas politicos em Fortaleza”, p.04
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aliancas que justifiquem o slogan: “agora somos todos Marta”, que vai utilizar a partir de
sexta-feira, quando comega o horario eleitoral. Marta diz que qualquer apoio ¢ importante,
seja ele de direita ou de esquerda, porém, questionada sobre a posi¢gdo do PMDB na Camara
municipal, sempre favoravel a Pitta e Maluf, a candidata preferiu o silencio. Marta se
esforca para evitar o clima de ja ganhou, e prefere aguardar o fechamento das urnas no
proximo 29 de outubro. A candidata do PT aproveitou também para trocar farpas com o
adversario Maluf. Segundo ela, ao falar de uma lista de fatos comprometedores, Maluf
demonstra falta de instabilidade (Jovem Pan — 10/10/00).

Programa de governo aparece pouquissimas vezes considerando sua importancia em

época de eleigdes:

“Locutor 1 — O candidato da coligagdo PFL/PMDB quer a guarda civil metropolitana com
maior autonomia para o combate a violéncia.

Locutor 2 — Para isso conta com a aprovagdo, ainda este ano, no Congresso, da proposta
encaminhada por ele, que altera o artigo da Constituicao.

Locutor 1 — Romeu Tuma esteve reunido com representantes da Associagdo Viva o Centro.
Reporter — A principal preocupagdo dos comerciantes e empresarios colocada ao candidato
do PFL ¢ a permanéncia de camelds no centro da cidade. Romeu Tuma disse estar
consciente de uma agao rapida em relacdo ao problema, mas a solugdo, segundo ele, ndo
acontece em curto prazo.

Tuma — Ou se faz no dia da posse, em seguida, que é o que fez o prefeito de Recife,
Salvador e outras prefeituras, que tinha ja levantado graficamente todos os pontos de
concentracdo de camelds que estdo trazendo intranqiiilidade e dificuldade para os
comerciantes e para os moradores do centro, ir ja4 estudando uma solu¢do para no dia
seguinte vocé comegar agir e realmente dar condigdes e ndo permitir que voltem mais. Tem
que tratar como ser humano, ndo da pra tratar como marginal, todo dia perseguindo,
prendendo, soltando, invadindo, quer dizer, no fim a autoridade fica sem moral.

Reporter — O empate técnico dos candidatos na segunda posicdo apontado pelas pesquisas
eleitorais ndo preocupa Tuma.

Tuma — A estratégia é tragada para ser reservada. Os estrategistas nunca contam o que vao
fazer.

Reporter — Ainda segundo Tuma a prefeitura deve e pode participar da construgcdo do
rodoanel metropolitano.” (Eldorado — 29/08/00)

Por Declaragdes entendemos os comentarios feitos pelos candidatos acerca de
outros temas menos relevantes:

“Locutor — Erundina admite publicamente ser mae dos perueiros e camelos.

Reporter — De cima do caminhdo de som durante um mini comicio em Guaianazes , Luiza
Erundina assumiu posi¢des criticadas.

Erundina — Dizem que eu ndo vou ganhar porque eu sou amiga dos perueiros. Eu tenho dito
isso: eu prefiro perueiro trabalhando do que desempregado na rua. E os camelds, também
dizem que eu sou a prefeita dos camelds e por isso eu ndo presto, eu sou mesmo a prefeita
dos camel0s, eu prefiro cameld trabalhando do que bandido na rua.
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Reporter — O discurso de Erundina foi feito apds manifestagdo de apoio dos perueiros e
camelOs que trabalham na regido. A candidata do PSB acredita que esses sdo os eleitores
que a levardo para o segundo turno.

Erundina — Vocé esta vendo, em toda a regido da periferia da cidade, em todas as areas ¢
essa mesma receptividade, esse mesmo carinho, essa mesma disposi¢cdo de me ajudarem.
Eu vou para o segundo turno!

Reporter — E para a periferia que Erundina faz criticas & imprensa, citando a presenca da
repérter da Eldorado, tinica jornalista a acompanhar o comicio em Guaianazes.

Erundina — Quem ¢é que vota 40 levanta o brago! Cadé os jornalistas ai para registrar ?
Porque ndo registrou ndo, vocés ja foram procurados pela pesquisa ? Vocés ja foram
pesquisados ? Eles s6 pesquisam os bairros classe A e B.

Reporter — Segundo assessoria de Erundina as visitas a periferia devem continuar até o fim
das eleigoes.” (Eldorado — 19/09/00)

O quarto e ultimo tema, Outros, se subdivide em quatro itens. Legislacdo eleitoral

(37,2%) discutia decisdoes do TRE sobre as campanhas e leis:

“Reporter — O presidente do TSE, Neve da Silveira, se diz satisfeito com o processo
eleitoral e garante que a informatizagdo do voto é remédio para evitar a venda de votos e
pressoes ilegitimas. Um processo seguro, segundo o Ministro, que ja iniciou outra fase de
repasse da tecnologia para 10 paises que se mostraram interessados. Nas elei¢des
informatizadas do Brasil, a idéia agora é segundo o Ministro Neves da Silveira, é o
aperfeicoamento através de estudos da legislacdo e ajustes no programa, o TSE vai tentar
implantar o voto em transito. O eleitor realmente votaria fora do domicilio eleitoral.”
(Jovem Pan — 03/10/00)

A Administracao Pitta também foi bastante falada (30%), principalmente para atacar

Paulo Maluf, seu padrinho politico:

“Locutor — A candidata do PT afirma que ndo cabe a ela, Marta, articular as politicas de
aliancga.

Locutor 2 — Essa missdo fica a cargo da coordenacgdo politica do partido.

Locutor 1 — Mesmo assim, durante essa semana, fica a expectativa de quais os possiveis
apoios a campanha dela além de Erundina.

Locutor 2 — O candidato Tuma, do PFL, que parabenizou a petista pela vitoria, sera um dos
procurados.

Marta — Olha, se ele que levou a isso, gente, ja esta esquecendo que foi ele que comegou. O
Pitta era secretario das finangas dele, que foi quem ndo pagou os precatorios e desviou os
recursos, ele fala como se ele ndo tivesse nada a ver com a divida de Sdo Paulo. Ele ¢é
responsavel pela divida de Sdo Paulo, pelos tuneis superfaturados, junto com Pitta, que s
continuou o trabalho que ecle estava fazendo. E ele foi responsavel por essa indicacao
também, entdo, negar esse DNA ele ndo pode.” (Eldorado 03/10/00)

Utilidade publica (28,4%) tratava de questdes praticas da eleigdo, como votar,

justificar o voto, etc.:
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“Locutor 1 — As urnas que serdo usadas na elei¢do de domingo em SP ja estdo sendo
lacradas.

Locutor 2 — Sdo 47.395 urnas eletronicas, sendo 14.000 dos 41 cartdrios eleitorais da
capital.

Locutor 1 — Antes de ser lacrada a urna é alimentada com os nomes dos eleitores da secao.
Locutor 2 — As urnas estdo programadas para funcionar apenas no domingo, a partir das 7 e
meia da manha.” (Jovem Pan — 26/09/00)

Sociedade civil/cidadania ndo apareceu nenhuma vez.

Para enquadrar o apresentador usamos as seguintes categorias (ver graficos):

Informativa, na qual o apresentador relata um fato ou introduz um tema. Por exemplo:
“Marta aumenta o leque de apoio na disputa no segundo turno e evita clima de ja
ganhou” (Jovem Pan — 10/10/00); “A candidata Marta encontrou-se com Covas no
Palacio dos Bandeirantes na segunda-feira.” (Eldorado — 24/10/00). Ambas as radios
sdo predominantemente Informativas (Eldorado - 86,7% e Jovem Pan — 67,3%).
Interpretativa, na qual o apresentador interpreta um fato ou tema. Por exemplo: “4 lei
eleitoral é feita por politicos, para politicos e por isso ndo vai mudar” (Eldorado -
12/09/00); “No caso de Marta, se ela for eleita pode ser simplesmente a presidéncia de
SP e pronto. Mas todo mundo sabe que ela ndo quer so isso, ela quer transformar Sdo
Paulo na vitrine do PT para o Brasil” (Jovem Pan - 03/10/00). A Jovem Pan é mais
Interpretativa do que a Eldorado, 24,3% na primeira ¢ 9,8% na segunda, devido ao
grande nimero de comentaristas na emissora.

Interpretativa indireta, na qual o apresentador relata a interpretacdo de outra pessoa
sobre um fato ou tema. Por exemplo: “Para o presidente da OAB em Sdo Paulo,
Rubens Aprobato Machado, a lei de anistia das multas acaba com a seriedade das
eleicoes” (Eldorado — 15/08/00); “Para desembargadora do TRE da terceira regido,
Suzana Camargo, um longo periodo de campanha facilita a corrupgdo eleitoral”.
(Jovem Pan — 28/09/00). Ambas apresentam poucas Interpretativas indiretas, a

Eldorado tem 3,5% e a Jovem Pan 8,4%.
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A classifica¢do da matéria se deu da seguinte forma (ver graficos):

Restrita, quando ha apenas uma interpretagdo do fato ou tema. 40% das matérias da
Eldorado sdo restritas, mostrando que nem sempre ¢ respeitado o direito de resposta. Na

Jovem Pan este nimero ¢ menor (19,6%), porém também ¢ significativo:

“Locutor — Marta Suplicy critica o governador Mario Covas e se prepara para virar alvo de
ataques nos proximos dias. A candidata do PT a Prefeitura de Sdo Paulo disse que o
governador € o principal responsavel pelos 8 anos da dobradinha Maluf-Pitta. Segundo ela
Mario Covas foi omisso nas eleicdes de 92, quando Maluf derrotou o candidato do PT
Eduardo Suplicy. Marta Suplicy que realizou uma caminhada ontem pelo centro da cidade
na parte da tarde disse também que estd preparada para responder aos ataques dos demais
candidatos. Para os coordenadores do PT esses ataques devem se intensificar
principalmente por parte de Maluf, que , segundo pesquisas, perdeu eleitores na periferia
para Marta.” (Jovem Pan — 14/09/00)

Plural fechada, quando ha mais de uma interpretagdo do fato ou tema, porém sdo
organizadas em uma hierarquia, fazendo com que uma se destaque entre as demais (ndo
ocorreu nenhuma vez).

Plural aberta, quando h4 mais de uma interpretagdo do fato ou tema, mas sem nenhuma
hierarquia. O grande numero de matérias restritas reflete no baixo indice de matérias

Plural aberta, sendo 9,6% na Eldorado e 3,7% na Jovem Pan:

“Reporter de Paris — A elei¢io de Marta marca a vitoria da ala chique do PT. E dessa forma
que o jornal Le Monde anunciou o resultado das elei¢des de domingo. Ja o Liberation fala
da vitoria de uma sexdloga de 55 anos representante do PT, o grande vitorioso do pleito.
Para esse vespertino, o jornal de referéncia Le Monde, Marta derrotou um politico
experiente, o ex-prefeito e governador Paulo Maluf, nascido no colo da ditadura militar. O
jornal chama também a atengdo dos franceses pra a responsabilidade da prefeita que vai
governar uma cidade com 18 milhdes de habitantes, 10 milhdes de intramuros € que produz
35% do PIB do pais. A chegada da esquerda, ao contrario do que se podia imaginar, ndo
provoca nenhuma reagdo negativa do patronato, afinal Marta vem de uma familia da
aristocracia brasileira. Cada vez mais, segundo o meio empresarial, Marta € a cor-de-rosa
do PT que se associa aos sociais-democratas no Brasil e no exterior, de Covas e FHC
internamente, ¢ dos partidos da internacional socialista aqui na Europa. Marta ja
representou o PT na ultima reunido da Internacional que se realizou aqui em Paris. O PT
evolui a procura de criar condi¢des de conquistar o poder no plano nacional, afirmam os
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jornais franceses. Por isso a repercussdo da vitdria de Marta sobre Maluf ¢ favoravel na
Europa e a Uinica maldade que se encontra no sério artigo do jornal Le Monde é que define a
candidata do PT como uma ‘fogosa quinquagenaria’”. (Jovem Pan — 31/10/00)

Episddica, quando ndo ha nenhuma interpretacdo do fato ou tema, que sdo apenas
relatados. O indice de matérias Episddicas ¢ alto em ambas emissoras (38,4% na
Eldorado e 47,7% na Jovem Pan),mostrando que apesar de nem sempre haver direito de

resposta as radios se preocupam com a isen¢ao:

“Locutor 2 — O candidato do PFL se declara vitorioso pois conforme Tuma a candidatura
consolidou o partido em Sdo Paulo. A afirmacdo foi feita 1 dia depois do presidente
estadual do PFL, Claudio Lemos, ter admitido que parte da ctipula pefelista ndo se engajou
na campanha de Tuma.

Locutor 1 — Tuma afirmou também que Alckmin ¢ Marta disputam o mesmo eleitorado.
Locutor 2 — Ele fez um rapido passeio pelo centro da capital nessa quarta-feira e utilizou o
servico de um engraxate da regido. Durante a caminhada aproveitou para reclamar da falta
de seguranca na cidade. Mas o candidato PFL cancelou todas as programagdes que tinha
para a noite por causa da preparagdo para o debate de hoje as 21 hs entre os candidatos.”
(Eldorado — 28/09/00)

Avaliativa, quando ha uma interpretagdo do fato ou tema por parte dos profissionais da
radio. Este numero ¢ mais alto na Jovem Pan (29%) devido aos ja citados comentaristas,

mas na Eldorado também aparece bastante (12%):

“Locutor 1 — Maluf tenta polarizar com Marta, se compara com um gatinho bonzinho que
se transforma em um bichdo se provocado.

Reporter — Sobre o PT, Maluf repete a mesma ladainha ¢ da o tom do que podera ser o
debate da tv nessa quinta-feira.

Maluf — Dos candidatos com problema hoje o tinico que pode provar no debate que tem
condicdo de botar novamente a cidade em ordem sou eu. Eu peguei a cidade depois da
gestdo do PT e posso dizer a vocé€s que nunca ninguém pegou a administracao tdo arrasada,
com tantas zoneagdes como eu peguei, e coloquei a cidade em ordem em 6 meses, € vou
provar isto no debate, que eu sou o melhor e acho que o debate vai me dar mais um ou dois
pontos.

Reporter — Para demonstrar autoridade Maluf faz uma comparagdo no minimo exética.
Maluf - Eu sou um gatinho bonzinho, mas quando eu sou encurralado num cantinho eu
viro um tigre, daqueles listrados de bengala. E n3o tenho medo de cara feia e ndo tenho
medo de debate. Eu vou para o debate s6 com perguntas e propostas administrativas.
Repoérter — Em nenhum momento Maluf faz qualquer referéncia a administragdo Pitta. S6
lembrando, Pitta foi eleito com a responsabilidade de dar continuidade ao governo
malufista.” (Eldorado — 28/09/00)
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Para analisar os Recursos utilizados pelas radios, dividimos em seis: Sé
apresentador, Reporter/comentarista, Sonoras politicos, Entrevista, Vinheta e Sonoras
populares/outros. Os recursos sonoros mais utilizados foram: na Eldorado reporter, sonoras

de politicos e a vinheta “Eldorado e elei¢des 2000:hora de vocé dar o troco!” na Jovem
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Pan, s6 apresentador e comentaristas. O nimero de comentaristas da Jovem Pan (Fernando
José, José Neumene Pinto e Carlos Chagas) esta relacionado, como dito acima, as matérias
avaliativas. A vinheta da Eldorado reflete o carater engajado da emissora, presente durante
toda sua historia. Esta vinheta faz uma referéncia clara a administra¢do Pitta, pela qual
Maluf foi responséavel. Portanto, podemos considerar que esta intervengao da emissora ¢ um
ataque indireto a Paulo Maluf. Em ambas emissoras o numero de Sonoras Populares e
Entrevistas ¢ baixo, mostrando que ndo h4a um espaco para debate nas radios e que a

participagdo popular ndo ¢ levada em conta no periodo eleitoral.

Os candidatos que mais apareceram na Eldorado foram Paulo Maluf e Geraldo
Alckmin, seguidos de Marta Suplicy e Romeu Tuma e por ultimo Luiza Erundina (ver
grafico 11). Na Jovem Pan os que mais apareceram foram Erundina e Maluf, seguidos por
Marta, Alckmin e Tuma (ver grafico 12). A categoria Outros designa os candidatos
chamados “nanicos”, a categoria de 1-5 demonstra as matérias em que os primeiros cinco
candidatos nas pesquisas apareciam e a categoria Todos trata de matérias mais gerais sobre

as eleicdes, que diziam respeito a todos os candidatos.

EMIS: 6 Eldorado
20

Percent

Marta Alckmin Erundina 1-5
Maluf Tuma Outros todos

CANDID
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EMIS: 7 Jovem Pan
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Os candidatos, descritos anteriormente neste mesmo capitulo, foram enquadrados a
partir de cinco categorias em ambos os turnos: Proposta, Ataque, Esclarecimento, Defesa e
Declaragdes. O que mais predominou no primeiro turno, em ambas as emissoras, foi a
constante troca de Ataques, seguido de Declaracdes e Esclarecimentos. Defesa e Proposta
tiveram poucas aparicdes, o que nos surpreende muito, ja que o periodo eleitoral deveria ser
marcado por programas de governo e solu¢des para nossa cidade, e o grande niimero de
ataques deveria implicar em um maior nimero de defesas, o que mostra que os candidatos
optaram por atacar uns aos outros ao invés de se defenderem. O grande nimero de Ataques
também mostra a nao distingdo entre o publico e o privado na politica, pois estes eram
majoritariamente pessoais, como por exemplo a fala de Maluf sobre Marta: “A vida dela o
que foi? Ela na TV Globo dava aula de educagdo sexual.” (Jovem Pan — 09/09/00); ou até
mesmo a fala do candidato do PPB sobre Lula durante debate na televisao: “Acho que Lula
tem que voltar pra escola para ser candidato a Presidente da Republica.” (Eldorado -
05/09/00). O candidato que mais apareceu atacando na Eldorado foi Maluf, seguido de
Alckmin e Erundina — empatados - , Marta e por tltimo Tuma (ver grafico). Na Jovem Pan,
Maluf e Alckmin aparecem empatados em primeiro lugar, seguidos de Marta e depois

Tuma e Erundina também empatados (ver grafico).
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As propostas, apesar de poucas, foram realizadas, na Eldorado, 50% das vezes por

Erundina, e os outros 50% ficou dividido entre Alckmin e Tuma, enquanto na Jovem Pan o

numero ficou igual entre Marta, Tuma e a categoria Outros.

No segundo turno o indice de apari¢ao dos candidatos ¢ mais equilibrado nas duas

emissoras, permitindo que Marta e Maluf tivessem o mesmo espago. Predominou

novamente a falta de Propostas, mesmo assim, as poucas que apareceram vieram de Paulo
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Maluf. A troca de Ataques continuou, sendo também Maluf o responsavel pela maior parte

deles na radio Eldorado (ver graficos 15 e 16), por exemplo:

17 e 18), por exemplo a fala de Maluf:

Maluf — “Vitimas sdo exatamente aqueles que perderam o emprego, aqueles que perderam
entes queridos, vitimas sdo aqueles que, através da politica de direitos humanos falsa e
tortuosa do PT, esta politica falsa de direitos humanos que fez com que Sdo Paulo se
tornasse, infelizmente,a cidade mais violenta do Brasil. Fazer com que Sdo Paulo ndo seja
vitima do PT. Dona Marta que ¢ uma ovelha com pele de ledo, ela pensou que podia passar
para todo mundo a imagem de vitima”. (Eldorado — 24/10/00).

Na Jovem Pan, o nimero de Ataques entre os candidatos foi o0 mesmo (ver graficos

(Jovem Pan — 03/10/00).
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As duas radios analisadas neste trabalho possuem perfis muito distintos. A radio
Eldorado caracterizou-se no periodo estudado por uma cobertura mais restrita, que ficou

claramente evidenciada pelas sutis ironias a respeito do candidato do PPB:

“Reporter — Sobre o antro de corrupgdo que sido as regionais, Maluf prefere deixar a
conversa para depois.

Maluf — Venha ao meu escritério que eu te darei uma entrevista maravilhosa, desde que
vocé me garanta também o direito dessa entrevista ir ao ar, porque como nos estamos nao ¢é
uma televisdo, vocé me pega aqui no Patio do Colégio junto com os outros jornalistas
cercado de gente e eu vou responder perguntas que vocé ndo me da a garantia de que, no
meu tempo que eu estou investindo com vocé que € muito agradavel, va ao ar. Me dé a
garantia que o programa va ao ar, venha ao vivo e eu te dou uma entrevista de 10 horas.
Reporter — Qual é o tempo ideal pro Senhor, 10 horas?

Maluf — Em 10 horas ndo da para contar tudo o que eu ja fiz.

Reporter — So para lembrar, nas eleicdes de 98 derrotado pelo atual governador Mario
Covas, Maluf prometeu a mesma entrevista, também exclusiva por seis vezes.” (Eldorado
—24/08/00)

Portanto, o fato de Maluf ter aparecido mais vezes na Eldorado ndo foi
necessariamente positivo para o candidato, muito pelo contrario, j& que a emissora
priorizava suas apari¢des com o intuito de desmoralizid-lo. Além disso, a emissora
constantemente relembrava o passado de Maluf através da associagdo com a péssima
administracdo Pitta: “Vamos por partes: quando Maluf fala das pessoas que ele leva com
ele pro governo, vamos lembrar que ele levou o Pitta para a secretaria de financas, depois
levou Pitta para a prefeitura. Segundo, quando Maluf diz que ndo quer aliancgas, deve-se
entender o seguinte: ele tera muitas dificuldades de conseguir qualquer apoio.” (Eldorado
— 03/10/00); e “Em nenhum momento Maluf faz qualquer referencia a administra¢do
Pitta. So lembrando, Pitta foi eleito com a responsabilidade da dar continuidade ao
governo malufista” (Eldorado — 28/09/00). A vinheta “Eldorado e elei¢des 2000, hora de
vocé dar o troco!” - comentada anteriormente — também fazia parte desta propaganda anti-
malufista.

A Jovem Pan se destacou por seu carater opinativo € critico, enfatizando por vezes o
descrédito na politica — o que pode influenciar a populacao a fazer o mesmo. Um exemplo

sao algumas falas do comentarista Jos¢ Neumane Pinto:
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“A verdade ¢ que chegou, e chegou a um ponto muito mais exacerbado do que em
campanhas anteriores. Fazia tempo que mesmo sendo uma politica de baixo caldo como é a
politica brasileira, eu ndo via uma campanha de tdo baixo nivel. E com a utilizagdo tdo
asquerosa desses partidos nanicos, dessas legendas de aluguel. (...) A utilizacdo desses
partidos nanicos pelos grandes desta forma baixa, asquerosa e violenta, ¢ uma prova que o
sistema partidario e o sistema eleitoral no Brasil ndo estdo a altura da democracia que se
quer construir. A nossa democracia ¢ falha, e comeca a falhar no processo eleitoral que esta
abaixo da critica. E nojento nosso processo eleitoral!”. (Jovem Pan — 21/09/00)

E ao falar sobre o HGPE:

“Durante uma hora os politicos resolveram roubar das emissoras de radio e de televisdo o
lazer, a informacdo, ao qual o publico, ouvinte, vocé tem todo direito. E no lugar colocam
mensagens de marketing politico mentiroso, falsificado, pausterizado que informa inclusive que
tosos os politicos sdo farinha do mesmo saco, que sdo iguais ¢ desinformam, fazem o eleitor
praticamente votar as cegas”. (Jovem Pan — 15/08/00)

Como estas, existem muitas outras, vindas de outros comentaristas:

Fernando José:“Agora vai, o programa politico que comega no radio e na televisdo, a
campanha vai, ou pode ir para o processo de definicdo, porque agora ndo tem mais
desculpas, todos os candidatos serdo conhecidos e o eleitor podera fazer entdo sua opcao. O
programa no radio e na televisdo ¢ feito justamente para isso, tentar construir uma realidade
que facilite a vida de determinado candidato, ¢ dessa forma ele ndo se diferencia muito da
programag¢do normal da televisdo, onde a realidade ¢ na maioria das vezes manipulada, e as
vezes também sem nenhum toque de sutileza. Os primeiros programas nio vao dar a idéia
do que sera de verdade as atragdes escolhidas para esse ano. Nesses primeiros dias os
candidatos s6 entrardo em cena para se apresentar, dizer que sdo os homens talhados para
ocupar o lugar de prefeito, para dizer ald6 mamae, eu também estou na televisdo. Depois ¢é
que as coisas vdo comecar a se direcionar melhor. E dessa vez os candidatos ndo terdo
muito tempo, porque a campanha € mais curta e por isso ndo da pra errar. De qualquer
forma, j& se pode ter uma certeza, essa campanha, como as outras, serd de uma pobreza da
inteligéncia a toda prova. Sera uma tristeza, mas o telespectador ja esta acostumado, afinal,
ele da audiéncia ao Ratinho, ao Gugu, ao Faustdo, e a esse programa novo chamado No
Limite. Ninguém vai sofrer tanto, porque ja esta acostumado.” (Jovem Pan — 15/08/00). Os
ataques a esquerda sdo outra caracteristica marcante desta emissora: “Eu falo isso, porque
uma coisa ¢ o que o PT promete aqui em S3o Paulo e outra coisa é o que sua bancada faz
na Camara. Na Camara dos deputados, a bancada do PT ¢ intransigente defensora dos
privilégios dos funciondrios publicos ¢ isso acontece por causa da CUT, que deixou a muito
tempo de ser uma Central Unica de Trabalho e passou a ser uma espécie de CUSP, Central
Unica de Servidores Publicos, como alguém ja disse(...)Se o PT quer ganhar as eleicdes
estaduais e federal, ele vai ter que ser o partido da responsabilidade fiscal e ndo o partido da
irresponsabilidade fiscal, porque seria incoeréncia demais”.(Jovem Pan — 10/10/00); e
(Cristovao) Buarque criou muito juizo para um petista”. (Jovem Pan — 02/11/00).

Na nossa opinido, os sistemas partidario, eleitoral e politico brasileiros possuem

varias falhas e devem ser criticados, porém estas criticas poderiam ser mais construtivas ou
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vir acompanhadas de incentivos para que a populacdo questionasse e se manifestasse a este
respeito. A forma como essas criticas aparecem, principalmente na Jovem Pan, contribuem
para a desmoralizagdo do processo politico democratico brasileiro e também para a apatia
dos cidaddos. Mesmo levando-se em conta que a midia ainda estd aprendendo a cobrir
periodos eleitorais devido a recente redemocratizacao do pais, a depreciagdo da politica ndo
¢ justificada e deve ser combatida. Alguns exemplos de conscientizacao por parte do radio,
sdo programas e entrevistas com especialistas da area, que podem informar melhor a
populacdo sobre seu papel nas elei¢des. Houve poucos programas deste tipo sobre a elei¢ao
para prefeito no periodo estudado, mas tivemos um exemplo da radio Eldorado sobre a
concessdo dos meios de comunicagdo & politicos no qual o professor de Etica Jornalistica

Bernardo Kusinski diz:

”Temos um problema na lei que € o problema da propriedade dos meios de comunicagao.
Temos situagdes, por exemplo, que no Norte, no Nordeste, mesmo em Sdo Paulo, e cidades
grandes em que todos os meios de comunicacdo pertencem a uma pessoa, ¢ esta pessoa ¢
um deputado federal. Por exemplo o senador José Sarney, nosso ex-presidente, ele sozinho
tem 14 umas quinze emissoras de radio ¢ TV. E o caso do ACM. E ai que deveria ter uma
restricdo, com base na lei contra a concentracdo do poder econdmico” (Eldorado —
12/09/00).

Outro exemplo foi sobre a eleigdo para vereador, na qual o cientista politico

Fernando Abrucio alerta os ouvintes para a importancia do voto:

“Acho interessante que o eleitor preste atencdo no HGPE na campanha para vereador,
porque provavelmente havera uma grande renovagdo de nomes na Camara Municipal.
Outra coisa interessante, renovacdo de nomes ndo significa renovagdo de pratica, entdo
acredito que o eleitor tem um papel fundamental ai de pesar muito bem seu voto a vereador.
E bom lembrar que o vereador tem o papel de fazer as leis da cidade, o vereador tem o
papel de fiscalizar o executivo. Os vereadores, ou parte dos vereadores, nas duas ultimas
legislaturas, parte deles se eximiu de controlar o prefeito e nds tivemos um crescimento
enorme da divida publica em S&o Paulo e isso vai ser um grande obstaculo para quem quer
que seja o governante eleito no final deste ano. Entdo, ¢ importante que o eleitor preste
atencdo no candidato a vereador.” (Eldorado — 15/08/00)

No geral, as elei¢des municipais de 2000 em Sdo Paulo foram marcadas, nas radios

Jovem Pan AM e Eldorado AM pelo descaso com a cidade e, conseqiientemente com a
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populacdo. Levando-se em conta a historia da politica e suas instituicdes no Brasil,
podemos perceber que ¢ a fragilidade partiddria que leva a uma centralizacao das
campanhas nos candidatos ao invés de nos partidos e suas ideologias. Isto resulta em
abordagens mais pessoais € menos publicas, refletindo na falta de propostas. Essa
personalizagdo da politica prejudica a identificagdo partidaria dos cidadaos, tornando o

periodo eleitoral cada vez mais superficial.

Os ataques também sdo conseqiiéncia dessa “individualizagdo” da politica, uma vez
que eles substituem o espago das propostas. Sendo o nimero de propostas muito baixo os
ataques s3o, obviamente, pessoais, trazendo questdes irrelevantes para o debate, que perde
seu carater democratico e passa a ser uma “lavacdo de roupa suja”’. Assim, questdes
privadas ganham uma visibilidade enorme perante a populacdo, que passa a julgar os
candidatos pelo seu comportamento e nao pelo seu programa de governo. Nas eleigdes de
2000 esta caracteristica ficou evidente quando Paulo Maluf passou a atacar Marta Suplicy
por ela ter admitido usar maconha no passado e por ser sex6loga, chegando a dizer: “De
sexo Marta Suplicy entende, mas de administracdo municipal ndo.” (Eldorado AM —
29/08/00). Quando essas questdes pessoais vém a tona os politicos se transformam em
“personagens” e o discurso politico em uma dramatizacdo, atraindo os eleitores para este
“espetaculo”. “O discurso politico se transforma em mais uma mercadoria oferecida na
grande sociedade de consumo globalizada em que se estd tornando o planeta e, como
‘produto’ a ser vendido, necessita aderir a logica da publicidade que ¢ a da dramatizagao,

o - - 46
para se tornar ‘visivel” aos eventuais consumidores.”

Essa espetacularizacdo da politica ¢ legitimada pelos meios de comunicacdo de
massa e, portanto, pelo radio. Sendo a midia radiofonica um veiculo popular e de amplo
alcance e sendo que as emissoras all-news se propdem a ser fonte de informagdo, o radio
poderia, entdo, exercer um papel mais enfatico e cidaddo. Ao enfocar os ataques, as
emissoras se preocupam apenas com sua audiéncia € ndo com a conscientizagdo da
populagdo, perdendo o carater educativo inicial do radio. Assim, as emissoras poderiam
cobrar mais propostas dos politicos, abrir mais espaco para debates e apresentar uma

postura mais séria, influenciando os candidatos a fazerem o mesmo.

* NUNES, M. , “Rddio e Politica: do microfone ao palanque — os radialistas politicos em Fortaleza” p.03.
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D — Eleicoes Estaduais em 2002

1) Conjuntura Politica De Sao Paulo: Eleicdo Para O Governo Do Estado (2002)

Como tem sido normal desde 1994, a eleicao para os governos estaduais subsume
diante da elei¢do para a presidéncia da Republica. Uma vez que os principais orgdos de
comunicagdo atuam em rede nacional, a disputa federal toma conta das atengdes da midia e
as questdes estaduais ficam perdidas nos curtos noticiarios locais. Mesmo o Horario
Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) sofre com a dinamica nacional. Na maioria das
vezes, os proprios candidatos aos governos estaduais se relacionam a imagem dos
candidatos a presidéncia apoiados por seus partidos. Até mesmo a ado¢do de grande parte
da temadtica nacional ¢ algo incomum. A excecdo, quando acontece, se da ao longo da
campanha, quando o candidato nacional se configura mais como um 6nus politico do que
um bodnus eleitoral. Dessa forma, a propria populagdo sé se da conta dessa disputa ja
bastante proximo do pleito do primeiro turno. As elei¢des para o Senado, a Camara Federal
e para a Assembléia Legislativa sdo praticamente esquecidas. Nao so6 o eleitor deixa a
decisdo do seu voto para a ultima hora, como também para a ultima hora fica propria
consciéncia daquelas elei¢cdes. A elei¢ao para o governo do estado s6 ganha maior destaque

no segundo turno.

A eleig@o para o governo de Sdo Paulo, em 2002, ndo foi muito diferente disso.
Num primeiro momento, ficou subordinada a légica nacional. Com o desenvolvimento do
processo eleitoral, os principais candidatos definiram aproximagdes ou distanciamento de
seus candidatos federais. Como a elei¢do presidencial ficou polarizada entre os candidatos
do Partido dos Trabalhadores (PT), Luiz Inacio Lula da Silva, ¢ do Partido da Social
Democracia Brasileira (PSDB), José Serra, seus candidatos no Estado, José Genoino e
Geraldo Alckmin, respectivamente, foram fortemente influenciados pelo debate que se

travou entre os dois “presidencidveis”.
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Um dos favoritos para aquele pleito, o ex-governador Paulo Maluf, do Partido
Progressista Brasileiro (PPB), um tradicional campedo de votos no estado, ndo tinha
candidato a elei¢do nacional e, pela primeira vez, ficou fora do segundo turno. Mas,
também ai, trata-se de coincidéncia. Maluf, na verdade tentou se vincular a candidatura de
Lula, o que foi visto com estranheza, diante da trajetdria politica dos dois personagens.
Além do mais, a imagem de Lula ¢ indissociavel a de seu partido e, nesse sentido, foi José
Genoino, mesmo, o beneficidrio daquela candidatura federal. A exclusdo de Maluf se deu
principalmente por outros motivos, mas ndo deixa de chamar a atencdo a forca relativa que

as candidaturas federais tiveram sobre a disputa estadual.

Pela primeira vez o PT chegou ao segundo turno em Sao Paulo. O partido,
tradicionalmente forte nos grandes centros urbanos, sempre apresentou uma fraca votacao
na elei¢do estadual. Nesta oportunidade, no entanto, o “efeito Lula” colocou o candidato do

PT no segundo turno.

Mas, isto ndo quer dizer, evidentemente, que elei¢cdo federal tenha a forg¢a de definir
a disputa nos estados. No caso de Sao Paulo, s6 coincidentemente, houve correlagdo entre
os candidatos que foram ao segundo turno no estado com os nomes nacionais. Outros

fatores influiram no resultado. O processo politico foi mais amplo e rico que isto.

Ao contrario da eleicdo nacional, onde apenas quatro candidatos reuniram forgas

para disputar a elei¢do, em Sao Paulo, quinze candidatos disputaram o governo do estado.

Candidato Partido
Anai Caproni PCO
Antonio Cabrera Filho PTB
Antonio Pinheiro Pedro PV
Carlos Apolinario PGT
Carlos Roberto Pittoli PSB
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Ciro Moura PTC
Dirceu Travesso PSTU
Geraldo Alckmin Filho PSDB
José Genoino Neto PT
Levy Fidelix PRTB
Lamartine Posella PMDB
Osmar Oliveira Lins PAN
Paulo Salim Maluf PPB
Roberto Siqueira PSL
Robson Malek PRONA

A maioria das candidaturas ndo era competitiva. Concorriam para marcar posicao,
colaborar na construgdo de seus partidos ou como “laranjas”, com o objetivo de
hostilizar os candidatos grandes, principalmente o governador Alckmin, mas também,
em certa medida, o deputado José¢ Genoino. Esse parecia ser o papel de candidatos
como Ciro Moura e Levy Fidélix. Desse conjunto de candidatos, apenas quatro

disputavam a elei¢cdo com alguma chance (ou esperanga) de vitoria:

e Antonio Cabrera — Pertencia a um partido plenamente organizado no estado,
o PTB. Além disso, o candidato apostava na viabilidade de seu candidato a
presidéncia da Republica, o ex-governador do Ceard, Ciro Gomes, como um
elemento propulsor de sua candidatura. Tratava-se do azardao dentre os
grandes, mas a esperanga em Ciro, o desgaste do PSDB e do Malufismo e a
pretensa desconfianca do eleitorado em relagdo ao PT poderiam fazer com
que a dinamica eleitoral o levasse em frente. O principal objetivo parecia se
tornar, pelo menos, um eleitor de peso no segundo turno, assumindo um
importante papel no sistema de apoios que se faz necessario no segundo

turno;
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Geraldo Alckmin — Com a morte de Mario Covas, Alckmin era o
governador em exercicio e de direito. Houve, inclusive, certa polémica
quanto a legalidade de sua candidatura, posto ter feito parte da chapa de
Mario Covas nas duas elei¢gdes anteriores, quando foi eleito vice-
governador. O que, paradoxalmente, o tirou da linha de tiro enquanto sua
situacdo ndo era definida pela justica eleitoral. Pensava contra si o desgaste
do governo do estado, a crise da seguranca publica, e a notoria falta de
carisma pessoal. Por outro lado, o comando da maquina do Estado, a
penetragdo do PSDB no interior do estado, e a postura pessoal que
expressava a figura de um “médico sensato” (de fato a sua profissdo),
contribuiram para a capilaridade de apoios que recebeu de diversos
municipios do estado e para a construcdo de uma imagem de “executivo
ponderado” o ajudaria a enfrentar o pretenso radicalismo do PT e a notdria

truculéncia atribuida ao malufismo;

José¢ Genoino — Era uma das figuras mais carismaticas do PT. Na eleicao
anterior, em 1998, fora o deputado federal mais votado do pais, com 310 mil
votos. Sua forte presengca nos meios de comunicagdo, a estrutura de seu
partido, o forte peso da candidatura de Lula e a grande penetragao de seu
partido nos grandes centros urbanos indicavam que Genoino seria um
candidato competitivo, em que pesasse o ineditismo de uma candidatura do
PT no segundo turno da eleicdo paulista. Polemista dentro e fora de seu
proprio partido imaginava-se que fizesse uma excelente figura durante os
debates na televisdo. A inexperiéncia administrativa, no entanto, era um
fator negativo que poderia desgastd-lo, posto que estaria disputando a

elei¢do tendo dois ex-governadores como concorrentes mais diretos;

Paulo Salim Maluf — Tradicionalmente, contava com um eleitorado cativo
em torno dos 25% dos eleitores. A experiéncia administrativa, a habilidade
diante das cameras de televisao e a tradigdao de sempre disputar com elevado
grau de competitividade faziam crer na sua provavel ida de Maluf ao
segundo turno. Por outro lado, sua alta rejeicdo, a enorme lista de dentincias

a respeito de sua vida administrativa e pessoal, além do desgaste da



165

administracdo de seu afilhado politico na prefeitura da Capital, Celso Pitta
(1996-2000), deixavam Maluf vulneravel. Além disso, fora do poder no
estado e na prefeitura, e afastado do centro de decisdo nacional de seu
partido (embora formalmente fosse o presidente do PPB), Maluf teria
dificuldades na arrecadacdo de recursos financeiros para a campanha, algo

pouco comum em sua histéria politica.

Um ano antes da eleigdo, a cena politica no estado era certa tranqiilidade.
Politicamente, a questdo mais explorada era o problema da seguranca publica. O inicio do
ano, porém, a situacdo politica se complicou: prefeito do Municipio de Santo André, no
ABC paulista, Celso Daniel, coordenador do programa de governo do PT, foi seqiiestrado e
executado no dia seguinte. Anteriormente, ja havia sido assassinado o Prefeito de
Campinas, o Toninho do PT. A morte de Daniel, até hoje investigada, no entanto, causou
enorme comogdo nacional e realgou ainda mais a questdo da seguranca publica em Sado
Paulo. Havia varios casos de seqiiestros no estado e a impressao transmitida pela midia era
a de que o estado perdera o controle do aparato policial. O secretario de Seguranca Publica
de entdo, Marco Vinicio Petrelluzzi, era hostilizado nos meios de comunicagao e no proprio
governo. De um modo geral, todos os potenciais candidatos da oposi¢do criticavam a falta
de pulso e autoridade do secretario e do governador. Até mesmo o deputado José Genoino,
cujo partido, PT, ¢ historicamente vinculada a causa da defesa dos direitos humanos, pedia
um endurecimento por parte da policia. Genoino teria dado uma entrevista ao jornal Folha
de S. Paulo em que uma de suas declaragdes fora interpretada pelo jornal como a
disposi¢ao de “colocar a rota na rua”, frase comum nas hostes do malufismo, mas que
provocava divergéncias e criticas na base social do PT. O deputado nega a inteng¢ao da

frase, mas o fato ¢ que a frase atribuida a Genoino virou titulo da matéria.

Todos procuravam desgastar o governador, que parecia fragilizado. No entanto,
quando comecgou o horario eleitoral, o que se viu no programa do PSDB foi uma
candidatura bem estruturada, um candidato seguro e disposto a revidar os eventuais ataques

que sofresse.

Embora comegasse a disputa estando atras de Maluf nas pesquisas de intencdo de

voto dos institutos de opinido, Geraldo Alckmin sempre se manteve num patamar elevado
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de intencdo de votos: sua menor marca foi 22%, no inicio daquele ano, chegando a boca de
urna com seu melhor resultado, 39%. Maluf manteve-se a maior parte do tempo dentro do
seu patamar historico em Sao Paulo, algo em torno dos 30%. Seu melhor momento foi em
julho de 2003, quando atingiu a marca dos 43% das intengdes de voto. Foi seu apice e o
inicio de sua decadéncia, seu resultado final foi 21,37%, o que o deixou fora do segundo

turno. A rigor, o grande fato politico daquela eleigao.

Apesar da popularidade enquanto deputado federal, Jos¢ Genoino comecou a
disputa eleitoral na casa dos 5% de intencao eleitoral. Patamar muito abaixo dos indices de
seu partido para a eleigcdo presidencial (31%). Ficava claro que o potencial do candidato
vinculava-se ao maior conhecimento de seu nome e de sua candidatura e a performance de
Luiz Inacio Lula da Silva. Foi o que aconteceu. Genoino passou a cresce de forma
consistente a partir de setembro, chegando ao segundo turno com 32,45% dos votos

validos. Alids, muito proximo do patamar inicial de Lula.

Primeiro turno - Intencdo de Voto e Resultado Final

Cand. Maluf (PPB) Alckmin (PSDB) Genoino (PT)

Data

22/12/01 28 25 5
22/02/02 31 22 6
15/05/02 33 29 7
05/07/02 43 25 9
16/08/02 40 24 10
09/09/02 35 25 17
20/09/02 29 31 22
27/09/02 30 34 28
02/10/02 29 38 23
05/10/02 27 39 24
Resultado 2137 38,28 32,45
Final

Fonte: Datafolha e T.S.E

O PT comemorou a passagem de Genoino para o segundo turno. De fato, foi um
acontecimento inédito na histéria do partido. Mas, independente das qualidades do
candidato, parece ser mais Util procurar nas circunstancias daquela elei¢cdo as causas da boa
performance eleitoral da legenda. Como ja se disse, Genoino colou na candidatura Lula e

foi beneficiado por isso. A prova disso reside no fato de que pela primeira vez em sua
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historia, o PT chegou ao segundo turno em oito estados (AC, AP, CE, SE, DF, MS, PA,
RS), além de Sao Paulo. Alguns de modo surpreendente (AP, CE, SE e PA).

Paralelamente, o ocaso do malufismo abriu um amplo espago de crescimento. Pode-
se observar que, a partir do levantamento de setembro, a queda de Maluf ¢ acompanhada
pelo aumento dos indices do candidato petista. Ainda assim, as vésperas da elei¢ao (02/10)
a pesquisa Datafolha mostra que o petista perdeu pontos (caiu de 28% para 23%) que

supostamente foram transferidos para Geraldo Alckmin, que pulou de 34% para 38%.

A proposito, se o desempenho eleitoral de Jos¢ Genoino foi extraordinério, sua
performance nos debates televisivos foi frustrante diante da expectativa que se tinha, dado

seu perfil de polemista e sua tradicional e forte presenga nos meios de comunicagao.

Nos debates do primeiro e segundo turno, Geraldo Alckmin. O fato de ser o
governador em exercicio lhe propiciava conhecimento de causa e segurangca. Em vérias
ocasides, desqualificou as respostas e observagdes de Genoino. Em momento algum, se

deixou envolver pela estratégia petista que tentava “nacionalizar” a disputa.

Enquanto seu correligionario, José Serra, se esforcava primeiro para que houvesse
segundo turno e depois para ndo ter uma derrota tdo acachapante no segundo turno
(terminou a elei¢do, no estado, com 44,61% das intengdes de voto), Alckmin caminhava
para uma vitoria tranqiiila. O quadro abaixo demonstra que no segundo turno o tucano
disparou nas pesquisas de opinido — terminou o primeiro turno com 38,28% dos votos e
iniciou o segundo com 50% das intengdes. Em nenhum momento o candidato do PT se
apresentou como um perigo a sua previsivel vitdria. Genoino manteve-se estavel, em torno

dos 41%, enquanto Lula recebeu, em Sao Paulo, 55,39% dos votos.

Segundo turno - Intencio de Voto e Resultado Final

Cand Data | 1,/10/02 | 18/10/02 | 23/10/02 | 26/10/02 | Final
Alckmin 50 52 58 59 58,65
Genoino 42 40 42 41 41.36

Fonte: Datafolha e T.S.E

Em resumo, esta eleicdo pode ser marcada pela forte influéncia da disputa nacional,

que permitiu que José Genoino progredisse nos indices de intencdao de voto, atrelando sua
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campanha a imagem de Luiz Inacio Lula da Silva, que por fim foi eleito presidente da
Republica. Favoreceu-se também da derrocada do malufismo, que pela primeira vez nao
demonstrou forcas sequer para levar o seu lider, Paulo Maluf ao segundo turno da eleicao.
No entanto, a forca eleitoral de Lula ndo surtiu o mesmo efeito no segundo turno: Genoino
ndo conseguiu acompanhar a performance de seu companheiro de partido. Além disso, ¢
possivel que ao votar no PT para a presidéncia da Republica, o eleitor tenha preferido
balancear o poder que outorgava ao PT, votando, no estado no candidato tucano. Uma

forma de compensacao.

No mais, pode-se arriscar a afirmacdo de que Alckmin ganhou a elei¢do em Sao
Paulo a partir de seu proprio esforco, tendo um desempenho eleitoral superior, inclusive,
ao de Mario Covas nas elei¢des anteriores. Como se sabe, em 1994, Covas precisou reunir
muitos apoios para derrotar Francisco Rossi (PDT), no segundo turno; em 1998, Covas
chegou ao segundo turno em virtude de uma diferenca de 0,44% dos votos em relacdo a

Marta Suplicy (PT), a terceira colocada.

Em 2002, sem se escorar no desempenho de seu candidato nacional e carregando o
esteredtipo de um candidato fraco e sem carisma, Geraldo Alckmin se elegeu governador

do Estado de Sao Paulo, pode-se afirmar, com notéavel tranqiiilidade.

2) Telejornalismo: temas e sub-temas

Os temas da Campanha Eleitoral ¢ Candidatos predominaram em todas as
emissoras, o primeiro em 307 matérias (54,4%) e o segundo em 216 (38,3%). O tema
Outros, que inclui os subtemas referentes ao TRE e criticas ao governo Covas e Alckmin,
aparece com 22 matérias (3,9%), e € o terceiro tema que mais se destaca, seguido por
Violéncia e Seguranca com 16 matérias (2,8%), Economia com 02 (0,3%) e Social com
01 (0,2%).

Os demais temas, Infraestrutura e Ciéncia e Cultura nao chegaram a ser
mensurados, porém os subtemas foram mencionados, principalmente durante as entrevistas

com os candidatos, matérias estas computadas sob o tema Campanha Eleitoral.
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Freqiiéncia dos Temas por periodos

350

300 -
250 -
200 -
150 -
100 -

50 -

0 [ —

Adm.e Pol. Pub Campanha Eleitoral Candidatos Outros

[ 2° turno 1 141 84 5
@ 1° turno 18 166 132 17

(total de matérias: 564)
Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Sao Paulo de 2002”.

Para aprimorar a andlise, juntamos alguns dos temas da pesquisa: Economia,
Infraestrutura, Social, Violéncia e Seguranca e Ciéncia e Cultura foram agrupados sob
o tema Administracio e Politicas Publicas.

A Globo ¢ novamente a emissora que mais cobriu as elei¢des, perfazendo um total
de 368 matérias, representando 65,2% do total das matérias contabilizadas. A Cultura,
diferentemente das elei¢des de 2000, ampliou o seu espago para os telejornais e representou
cerca de 12,6%, seguida da Record, com 11,7%, e pela Bandeirantes com 9,6%. A Rede

TV, emissora recém instalada, representou somente 0,9% do total.
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Freqiiéncia dos Temas por Emissoras

400
350
300 -
250
200
150 -
100 -
0
Globo Bandeirantes Record Cultura Rede TV
O Outors 18 0 0 4 0
[ Candidatos 178 11 11 14 2
W Campanha Eleitoral 161 52 52 50 2
EAdm. E Pol. Pib 11 1 3 3 1

Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Sado Paulo de
2002”.

Esta tabela nos mostra que ndo houve uma preocupagdo por parte da maioria das
emissoras em divulgar matérias que tratassem do tema Administracio e Politicas
Publicas. Somente a Rede Globo e a TV Cultura e a TV Record possuem algumas matérias
deste tipo, que se preocupam em apresentar os problemas das cidades e do estado de Sao
Paulo. O tema Qutros também nao teve muito destaque; mais uma vez, somente a Rede
Globo e a TV Cultura possuem matérias sobre o assunto. Portanto, podemos perceber que a
maioria das emissoras nao transmite a cobertura das clei¢des de forma diversificada,
levantando questdes e apontando problemas que devem ser solucionados pela
administracdo publica. A grande parte das matérias ficou centralizada em Campanha
Eleitoral e Candidatos, temas ligados diretamente as eleigdes e que tratavam de assuntos
como pesquisas eleitorais e agenda dos candidatos. Isso fica ainda mais claro quando

analisamos os subtemas que mais apareceram em cada emissora:



Freqiiéncia dos subtemas por emissoras

Globo
Subtema Band Record Cultura |Rede TV
Desemprego ¢
Salario 24 01 01 03 00
Finangas 19 00 03 01 00
Saude 14 01 01 05 00
Educacao 29 00 04 07 00
Politicas de
Seguranca 51 05 09 07 01
Pesquisa
Eleitoral 80 18 33 27 01
Debate Eleitoral |14 24 16 09 00
Entrevista com
os candidatos 33 01 01 09 00
Resultados
Eleitorais 38 02 05 10 00
Perspectivas
Eleitorais 29 04 04 15 01
Aliangas 07 04 02 02 00
Apoios 21 14 04 09 00
Programa de
governo 27 00 00 05 00
Declaragoes 14 03 00 06 00
Agenda do
Candidato 142 17 04 09 01
Governo Covas
e Alckmin 24 02 01 03 00
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Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Sao Paulo de

2002”.

Os subtemas de Administracido e Politicas Publicas ndo possuem destaque, o que

demonstra que a cobertura da midia foca sua atengdo sobre o processo eleitoral em si,

priorizando subtemas proprios da politica no sentido estrito, o da disputa eleitoral, dirigindo

a sua cobertura para temas relacionados a campanha e aos candidatos. Dentre os subtemas,

0 que mais aparece em todas as emissoras ¢ o da Politica de Seguranga, ja que havia uma

demanda por parte da populagdo por esse tipo de discussdo, e a questdo ja estava presente

na agenda, mesmo antes do comecgo do processo eleitoral. Além disso, a midia deu grande

destaque a desativagdo do complexo penitenciario do Carandiru, ocorrida naquele periodo,

0 que também explica o grande nimero de matérias deste tipo.
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O subtema Educacdo vem logo em seguida e aparece com um pouco mais de
destaque devido as discussdes sobre a progressao continuada, somente a Bandeirantes nao
tem matérias sobre o assunto. Os subtemas Desemprego e Salario e Satde tém nimeros
significativos apenas na Rede Globo e na TV Cultura. As emissoras Bandeirantes e Record
possuem apenas uma matéria sobre o assunto, ¢ a Rede TV, nenhuma.

Ja os subtemas de Campanha Eleitoral sdo bastante recorrentes. O que mais se
destaca ¢ o subtema Pesquisa Eleitoral e reflete um tipo de cobertura adotado por todas as
emissoras, no qual as eleicdes sdo tratadas como uma “corrida de cavalos” onde o
candidato que estiver mais a frente ganha maior destaque. A divulgagdo destas pesquisas ¢
fundamental para o desenrolar da campanha e para a propaganda eleitoral dos candidatos,
na medida em que ¢ a partir de sua posi¢do nas pesquisas, que medem a preferéncia do
eleitorado, ¢ que uma candidatura recebe, ou ndo, recursos financeiros para incrementar a
campanha eleitoral. Apenas na Bandeirantes este subtema ndo ¢ o de maior destaque,
perdendo para Debate Eleitoral.

O subtema Debate Eleitoral foi amplamente veiculado, sempre em matérias que
destacavam a importancia do debate para a democracia e para que os eleitores conhecessem
as propostas de seus candidatos. A Rede Globo possui uma baixa incidéncia deste subtema
em suas matérias, pois a Globo ndo menciona em seus telejornais os debates promovidos
pelas outras emissoras, € somente cobre os eventos politicos em torno do debate ocorrido
na propria emissora, o que nos leva a questionar se este assunto ndo poderia ser ainda mais
discutido, rompendo com a autopromogao, tdo comum aos meios de comunicagao.

Outro subtema de destaque foi o das Perspectivas Eleitorais. E o segundo subtema
que mais aparece na TV Cultura e possui um numero significativo na Rede Globo e
algumas matérias na Bandeirantes e na Record. As matérias que tratavam deste assunto por
vezes contavam com a presenca de algum especialista no estidio, que discutia e apontava
os rumos da elei¢cdo. Na Record, a maioria das perspectivas foi tragada durante o Jornal da
Record, pelo proprio apresentador, o jornalista Boris Casoy.

No tema Candidatos, o subtema de maior destaque foi o da Agenda do Candidato,
cujas matérias se caracterizavam pela divulgacdo dos compromissos e do cotidiano da

campanha de cada um dos concorrentes aquele pleito eleitoral. Os telejornais matutinos
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relatavam o que cada candidato iria fazer naquele dia, enquanto os noturnos mostravam
imagens dos eventos — comicios, entrevistas, passeatas, etc — ocorridos no decorrer do dia.

O segundo subtema mais tratado foi Apoios, assunto muito discutido no comeco do
segundo turno, momento em que os candidatos derrotados declaram seu apoio aos que
continuam na disputa.

O subtema Programa de Governo, apesar de sua importancia - pois ¢ através dele
que os candidatos expdem a populacdo seus projetos e planos - s6 recebeu aten¢do da Rede
Globo e da TV Cultura. Em nenhuma das demais emissoras o tema foi discutido. Porém,
devemos lembrar que os candidatos foram entrevistados em varios momentos da campanha
eleitoral e este subtema aparece como um dos aspectos discutidos durante estas conversas
com os apresentadores.

O subtema Governo Covas e Alckmin, presente no tema Qutros, foi pouco tratado,

e quando citado, foi abordado criticamente, principalmente pela Rede Globo.

a) A Festa Da Democracia: As Convencoes Partidarias.

As convengdes partiddrias marcam o inicio oficial da campanha eleitoral para a
maior parte dos cidaddos que passam a acompanhar as noticias sobre a disputa eleitoral
pelos telejornais. Antes da realizacdo das convengdes existem apenas especulagoes,
oficialmente ndo se pode dizer que determinada pessoa publica € o candidato do partido, o
que torna o cenario politico e eleitoral incerto.

O periodo para a realizagdo desses eventos ¢ definido pelo Tribunal Superior
Eleitoral (TSE) e, para a disputa eleitoral de 2002 as convengdes foram realizadas durante
os dias 10 e 30 de junho.

Sabendo que a convencgao partidaria representa um ritual de iniciagdo para o periodo
eleitoral, os partidos preparam uma grande festa para seus filiados e para chamar a atencao
dos meios de comunicagdo para, dessa maneira, apresentar oficialmente seus candidatos
para os cargos politicos. Todo o evento ¢ montado pensando-se em cada detalhe, como, por
exemplo, qual o melhor local, a que horas deve comegar, que tipo de decoragao deve ter,
entre outros elementos, para conseguir seu principal objetivo, o de fazer parte da pauta dos
telejornais do dia. Contudo ndo sdo todos os partidos que conseguem transformar suas

convencdes em noticias.
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Esse periodo da disputa eleitoral ¢ fundamental, pois sdo realizados os acordos
finais para determinar se haverd ou ndo uma coligacdo partidaria. No livro-ata fica
registrado a resolu¢do final do partido, e esta sera oficializada no Tribunal Regional
Eleitoral (TRE). Todos os filiados possuem o direito a voto, prevalecendo sempre a vontade
da maioria.

Mesmo sendo um importante evento, observamos que poucas emissoras dedicaram
parte da programacdo de seus telejornais com reportagens sobre as convengdes partidarias.
A andlise dessas matérias foi realizada tendo como objetivo descrever as imagens, 0s
personagens e os cendrios destas convengoes.

Uma das reportagens do Jornal Fala Brasil da Rede Record, foi sobre a convengao
estadual do PT, realizada no Anhembi e que oficializou a candidatura de José Genoino para
o governo do Estado. As imagens mostravam que havia um grande nimero de filiados no
auditorio, que apesar de ndo estar lotado, muitos estdo sentados no chdo proéximo ao palco.
Destaca-se a presenca de varias mulheres sentadas. A camera focaliza uma senhora com
uma crianca que aparenta ter uns 04 anos, sentada em seu colo com uma chupeta na boca.
No palco cerca de 18 a 20 dirigentes fazem parte da mesa, com o candidato sentado no
centro e a prefeita Marta Suplicy ao seu lado. Uma faixa com a frase, “Encontro
Extraordinario do PT-SP”, ocupava toda a extensdao da mesa, decorada com toalhas
vermelhas. Na parte superior do auditorio sdao focalizadas varias faixas com os nomes dos
candidatos para os cargos de deputados estaduais e federais. Nota-se que apesar das
imagens de apoio serem sobre a conveng¢do o tema principal da matéria foi sobre a Gltima

pesquisa eleitoral do Datafolha sobre a disputa presidencial. (link 2002 — Record)

Repérter - Na convencdo estadual em Sao Paulo o PT oficializou as candidaturas do
Deputado Federal José Genoino ao governo paulista e de Aloisio Mercadante ao senado. No
encontro também se falou sobre a ultima pesquisa Datafolha. Que indicou uma queda do
candidato presidencial Luiz Inacio Lula da Silva de 43 a 40% e ascensdo do tucano José
Serra de 17 para 21% isolando-se como 2° colocada na disputa. (Rede Record, Fala Brasil,
10/06/02)

O Jornal da Cultura noticiou a conven¢ao nacional do PPB realizada em Brasilia. A
sala apresenta uma capacidade para 60 pessoas e estd toda ocupada. A figura de Paulo

Maluf ¢ a central na mesa, a imagem televisiva mostra o candidato discursando em pé
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segurando um micro-fone. A sua frente existe um arranjo baixo de flores que enfeita a mesa

e ao fundo uma faixa com a sigla do partido.

Apresentador - O PPB libera qualquer um dos filiados para apoiarem a qualquer um dos
candidatos para a presidéncia da republica e negociar aliangas nos estados. A convengdo do
partido foi hoje em Brasilia.

Reporter - Dois ministros ¢ um vice-lider na cAmara. Apesar de ter participado ativamente
do governo Fernando Henrique nos ultimos oito anos, o PPB decidiu liberar os diretorios
regionais para fazerem aliangas diferentes nos estados. A pressdo contra a alianga formal
com o PSDB do candidato José Serra partiu principalmente do ex-prefeito Paulo Maluf. Em
Sdo Paulo ele vai disputar o governo estadual contra o governador Geraldo Alckmin

Paulo Maluf - Nos fizemos o evento de hoje liberando. Quem quiser apoiar o Lula pode.
Quem quiser apoiar o Serra pode. Quem quiser apoiar o Ciro pode. Quem pode o Garotinho
pode. E até em Sdo Paulo o Maluf é o candidato a governador de todos os presidentes da
republica.

Reporter - Mas o vice-lider do gov na cdmara o dep Ricardo Barros disse que a decisdo do
TSE de obrigar os partidos de repetirem nos Estados a coligagdo nacional, prejudicou o
apoio formal a chapa PSDB-PMDB e que pelo menos 12 diretorios estaduais do PPB vao
apoiar a candidatura Serra. (TV Cultura, Jornal da Cultura, 11/06/02)

A convencao do Partido Verde foi veiculada pelo telejornal SPTV, mas nao
apresentou nenhuma imagem de apoio do evento. A matéria foi apresentada com o
enquadramento de recurso SO Apresentador, que ainda faz a chamada para duas outras

convengdes que aconteceriam no dia seguinte, a do PMDB e do PRTB.

Apresentador — O advogado, e ambientalista, Antonio Fernando Pinheiro Pedro, ¢ o
candidato do PV ao governo do estado nas elei¢des de outubro. A candidatura foi
formalizada hoje na convengdo do PV na Assembléia Legislativa. O partido vai disputar o
governo estadual pela 1* vez. Amanha serfo realizadas as convengdes estaduais do PMDB e
do PRTB. (Rede Globo, SPTV 2% ed., 15/06/02)

A reportagem do telejornal Bom Dia Sao Paulo, d4 grande destaque para a
convencdo estadual do PMDB mostrando vérias imagens de apoio do evento. Do lado de
fora da Assembléia Legislativa de Sdo Paulo ¢ focalizada uma enorme faixa “PMDB livre
para vencer” colocada numa das paredes externas. A parte superior do plendrio estd lotada
por militantes, com camisetas e faixas, que gritam palavras de ordem. Inumeras faixas
também estdo penduradas nas paredes internas, sendo que praticamente todas sdo do

candidato ao senado Orestes Quércia. A reportagem destaca que Quércia foi a figura central
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do evento. Porém, o tema predominante da matéria foi a possivel “alianga branca” entre o
PMDB e o PT em Sao Paulo.

O reporter comenta rapidamente, no final da matéria, a realizagdo de outras duas
convengdes. Ao falar o nome do candidato do PV a imagem ndo ¢ do evento, mas a
imagem de arquivo, onde o candidato aparece discursando. Sobre a conveng¢do do PRTB ha
rapidas imagens de apoio. A matéria ndo informa aonde foi realizada, mas mostra uma sala
com cadeiras escolares, destacando uma mulher que estd sentada na primeira fileira com
uma fisionomia aparentando desanimo. O candidato Levy Fidelix aparece discursando em

pé e gesticulando muito, mas nio ha dudio. (link 2002 —-Bom Dia SP)

Apresentador — Foi o fim de semana de convengdes partidarias em Sao Paulo. O PV,
PRTB ¢ PMDB definiram seus candidatos ao governo do estado, a Assembléia Legislativa
e ao senado.

Repérter — A convengdo do PMDB foi realizada ontem no plenario da Camara Municipal
de Sao Paulo. Participaram 640 representantes do partido, vindos de todo o estado. Dois
candidatos concorreram a vaga para disputarem o governo estadual: Tonico Ramos e Airton
Sandoval, que foi o escolhido. Mas o mais aplaudido foi o ex-governador Orestes Quércia,
que vai concorrer ao senado. Além da escolha dos candidatos, a convengao estadual do
PMDB serviu para marcar uma outra posi¢ao do partido: um possivel acordo com o PT aqui
em S3o Paulo, contrariando a convengdo nacional que decidiu apoiar o candidato José
Serra. Durante o encontro, a decisdo do executivo federal de apoiar o candidato do PSDB a
presidéncia foi muito criticada. Se o resultado da convengao nacional for mantido, o PMDB
ndo podera apoiar o PT aqui em Séo Paulo. Pelo menos néo oficialmente, por causa de uma
decis@o do TSE, que obriga ao partidos a manter as aliangas federais também nos estados, o
PMDB teria que seguir com candidato proprio ou apoiar o candidato do PSDB. Mas os
representantes do partido acreditam que a convengdo nacional possa ser anulada pela
justiga, abrindo as portas para o PT.

Airton Sandoval — A convencao esta sob sub judice, entdo em Sao Paulo nds realizamos a
nossa conveng¢ao, ¢ vamos aguardar o que acontece em Brasilia.

Reporter — Para mostrar que o namoro PT-PMDB esta firme por aqui, o presidente
estadual do partido dos trabalhadores, Dep. Paulo Frateschi esteve na convengao.

Quércia — O que existe ¢ um bom entendimento com o PT a nivel nacional. Precisamos ver
se este entendimento pode ser também em nivel do estado.

Repérter — Nesta semana outros dois partidos langaram candidatos a governador: Antonio
Pinheiro Pedro concorrera pelo PV, e Levy Fidelix pelo PRTB. (Rede Globo, Bom Dia
Sao Paulo, 17/06/02)

As convengdes do PSB e PSTU foram reportagens do telejornal da Rede Globo,
SPTV. As imagens reforcam a informacdo do repérter sobre o barulho na convengao, ao
mostrar trés militantes tocando tambores. Nas paredes externas estdo penduradas faixas

com nomes dos candidatos para a Camara Federal e Assembléia Legislativa. Aparece a
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imagem do candidato do PSB no evento, assim como a do vice. No plenario ha varias
cadeiras vazias com algumas pessoas conversando em pé ou circulando no auditorio, a
imagem destaca um cartaz do candidato presidencial Antony Garotinho.

As imagens sobre a convengdo do PSTU, apesar de terem sido realizadas na quadra
do sindicato, focalizam muito mais a festa que aconteceu durante o evento. Uma senhora
aparece assinando o livro de presenga acompanhada por duas criangas, que aparentam ter
sete e cinco anos. A quadra esta toda enfeitada com bexigas amarelas e vermelhas e numa
das paredes ha uma faixa que cobre toda a extensdo da parede com a frase “Diga ndo a
FHC, aos ricos ¢ ao FMI! Por um Brasil para os trabalhadores! José Maria Presidente!”. A
matéria mostra a imagem do candidato presidencial durante a matéria, mas o que chama a
atengdo ¢ a auséncia de imagem do candidato ao governo estadual. E o apresentador em

estudio que informa o nome dos outros candidatos da chapa. (link 2002 — SPTV)

Apresentador — Hoje mais dois partidos, o PSB e o PSTU langaram candidatos ao governo
de Sao Paulo e ao senado nas proximas elei¢des. O PSTU apresentou também o candidato a
presidéncia.

Reporter — A convengdo do PSB comecou de manhi, os cabos eleitorais fizeram muito
barulho nos patios da Assembléia Legislativa. O ex-prefeito de Campinas, Jacob Bittar foi
indicado para governador, Raimundo Donato, ex-secretario de turismo de Sdo Vicente sera
vice na chapa e, o vereador Rubens Calvo ird disputar uma cadeira no senado. A outra vaga
para senador foi oferecida ao PST. A tarde na quadra do sindicato dos bancarios no centro
da cidade, o PSTU reafirmou a oposi¢do ao governo federal, e oficializou a candidatura do
metalirgico José Maria para a presidéncia da republica.

Apresentador — O PSTU lancou ainda o diretor do sindicato dos bancérios, Dirceu
Travesso, como candidato ao governo do estado. Para vice, Cidinha Lamos do sindicato dos
correios de Sdo José dos Campos. Para amanhd estdo marcadas outras convengdes: na
Assembléia Legislativa se reunem o PDT e o PTB e também o PPS. Na camara o Partido
Trabalhista Nacional ¢ o PMDB. A convengdo do PPB vai ser na Vila Guilherme, ¢ em
Osasco serdo escolhidos os candidatos do PTdoB. (Rede Globo, SPTV 22 ed., 22/06/02)

A convengao estadual do PPB recebeu um grande destaque na reportagem do SPTV.
As imagens de apoio mostram a chegada do candidato Paulo Maluf ao evento
acompanhado pela sua esposa e cercado pelos segurangas. O reporter informa que, segundo
os organizadores, estavam presentes 12 mil pessoas, mas as imagens desmentem esta
informagdo, pois 0 espago aparentemente ndo comporta esta estimativa, apesar do local
estar lotado. H4 varias bandeiras e cartazes erguidos pelos militantes, que estdo em pé de

frente para um palco onde o candidato estad discursando, acompanhado de outros



178

candidatos, incluindo Cunha Bueno e, depois hd uma declaragdo do candidato. A ultima
imagem sobre a convencdo do PPB apresenta todos os candidatos cantando o Hino
Nacional.

As imagens sobre a convengdo do PT do B mostram que essa aconteceu numa sala
de reunides com a presenca de umas quinze pessoas. A cobertura da convengdo do PTN
ocupou poucos segundos de uma matéria, mas as imagens que aparecem chamam atengao.
Na mesa somente trés pessoas estdo sentadas, sendo uma delas o candidato a deputado
estadual José de Abreu e, ao fundo, ha um grande cartaz com a imagem do ex-prefeito
Janio Quadros de bracos cruzados ¢ com uma vassoura, que era seu simbolo. No plenario
os militantes estdo sentados de maneira bem espalhada, o que passa a sensacao de que esta
bem mais cheio. Outra faixa ¢ focalizada com os dizeres: “Deputado Z¢é de Abreu. Nosso
lider partidario!™.

As imagens que acompanhavam as matérias a respeito das convencdes do PTB e
PPS eram muito parecidas, talvez por terem sido realizadas na Assembléia Legislativa de
Sao Paulo. A convencdo do PTB foi realizada no plendrio e, aparece um grupo de
militantes vestidos com camisetas € bonés de um dos candidatos, sendo que uma dessas
pessoas segura uma espécie de “pompom” de torcida organizada. H4 muito barulho e varias
faixas estdo penduradas.

A convencao do PPS foi realizada numa das salas da Assembléia, reuniu centenas
de militantes, e alguns deles estdo com camisetas e bonés. A imagem de uma mesa vazia é

focalizada, com as paredes cheias de cartazes e faixas pregadas, e o repérter afirma que

nada foi definido. (link 2002 — SPTV)

Apresentador - Vem ai a eleicdo para Governador do Estado e, ontem cinco partidos
fizeram convengdes em Sao Paulo, mas s6 PPB que definiu o candidato para disputar o
governo do Estado.

Reporter - Paulo Maluf chegou ao local da conveng@o no meio de um “empurra-empurra”,
provocado pelos segurancas e cabos eleitorais. Segundo o partido 12 mil pessoas
participaram da cerimonia que confirmou as candidaturas de Cunha Bueno ao senado e de
Paulo Maluf ao governo do Estado

Paulo Maluf - A campanha com proposta de governo. Reduzir a violéncia, reduzir o
desemprego, acabar com a farra dos pedagios, abrindo os pedagios a noite. Melhorar a
educagao tirando a tal progressao continuada e melhor a saude publica.

Reporter -Os nomes do candidato a vice-governador e a segunda vaga ao senado, depende
de negociagdes com outros partidos e deve ser decido até quarta feira. Na convengdo do PT
do B o partido resolveu se aliar ao PRP e ao PSC. Eles formaram a coligacdo Bandeira
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Paulista que apdéiam Paulo Maluf para governo e José Maria Marin para o senado. J4 o PTN
que se reuniu na Camara Municipal transferiu para executiva estadual a decisdo sobre as
coligacdes e candidatos. O mesmo aconteceu na convengdo do PTB na Assembléia
Legislativa, até o fim de semana o partido decide se libera o voto para governador, langa
um candidato proprio ou apdia um candidato de um outro partido. A convengdo do PPS que
também foi realizada na Assembléia reuniu centenas de filiados, mas terminou sem
resultado. O partido marcou uma nova convengao para o proximo sabado.

Apresentadora - Mais sete partidos tém convencdes agendadas para essa semana a data
limite para defini¢do de candidatos e aliangas, é domingo que vem. (Rede Globo, SPTV 1°
ed., 24/06/02)

O telejornal SPTV, da Rede Globo, apresentou nas suas duas edigdes reportagens
sobre a convencao do PL imagens do lado de fora do prédio assim como imagens ao vivo
do local. O PL nacional estava coligado com o PT, e nas elei¢des estaduais eles estavam

decidindo se teriam candidato proprio ou se apoiariam Paulo Maluf.

Apresentadora - O PL realiza hoje uma convengdo durante todo o dia. O partido vai
decidir se langa um candidato proprio ao governo do Estado ou se participa de uma
coligagdo.

Apresentadora (em off) - a convencdo comecou as 8 da manhd e deve terminar as 5 da
tarde. Neste momento os filiados estdo votando, eles vdo escolher entre lancar Francisco
Rossi como candidato préprio ou apoiar Paulo Maluf do PPB.

Apresentadora - Pesquisas do partido indicam que os filiados devem escolher a coligagdo
com o PPB. No proximo fim de semana sete partidos, entre eles, o PT ¢ o PSDB vao
realizar suas convengdes € o prazo para registrar as chapas no TSE termina no proximo
domingo, dia 30. (Rede Globo, SPTV 1? ed., 26/06/02)

No telejornal da noite foi anunciado o resultado final da votagdo sobre o

posicionamento do PL:

Apresentador - O PL fez convengdo hoje na capital e anunciou o apoio a candidatura de
Paulo Maluf, do PPB, ao palacio dos Bandeirantes. (Rede Globo, SPTV 2% ed., 26/06/02)

Na reportagem sobre a convengdo do PDT, o SPTV 1? Edi¢do transmitiu imagens ao
vivo do evento. O apresentador chama a repérter e ao perceberem que estavam ao vivo, 0s
militantes fazem muito mais barulho levantando faixas no meio da sala, que esta
completamente lotada e, proximo a mesa, hd uma grande aglomeragao de filiados. Observa-
se que diferentemente dos outros militantes que apareceram com camisetas € bonés de

candidatos, os do PDT estdo vestindo apenas a do partido. (link 2002 — SPTV)
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Apresentador - E o PDT, o partido de Leonel Brizola, estd fazendo nesse momento a
convengao estadual. Alguns militantes defendem o apoio a um candidato tnico a
governador do Estado pela frente trabalhista, frente formada pelo PTB, o PPS e PDT. A
reporter Maria Manso esta na Assembléia Legislativa e, nos diz se o PDT ja se definiu.
Repérter — Chico tem muito barulho aqui, tem mais gente do que caberia na sala como
vocé pode ver, o barulho estd muito grande, eu quase nao consigo te ouvir. Mas esta
acontecendo agora a convengdo do PDT, o partido do ex-governador do Rio de Janeiro,
Leonel Brizola, o partido que faz parte de frente trabalhista ainda ndo fechou a chapa aqui
para o estado de Sdo Paulo. Para o governo do estado o unico nome citado até agora foi o
de Nivaldo Orlandi, de um politico do interior, mas essa decisdo s6 deve sair no final da
conveng¢ao, Chico. (Rede Globo, SPTV 1? ed., 28/06/02)

No dia 17 de junho, o telejornal Bom Dia Sao Paulo apresentou uma reportagem
sobre a convencdo do PMDB, na qual havia escolhido Airton Sandoval como o candidato
do partido para a disputa ao governo do estado, porém, outra matéria havia anunciado que
o PMDB registrou como seu candidato o jornalista e escritor Fernando Moraes. Nao ha
nenhuma reportagem explicando a causa de tal mudanca e nem como aconteceu.

Na edicdo vespertina do telejornal SPTV a matéria sobre a convengdo do PFL ¢
comentada brevemente, com imagens ao vivo da entrevista coletiva do governador Geraldo
Alckmin, mas sem dudio. O repoérter esta no local e, na mesa ao lado do governador estao
os candidatos Claudio Lembo, seu candidato a vice e, do presidenciavel Jos¢ Serra. O
apresentador informa que outros partidos também realizam suas convengdes, porém, essas

ndo se transformaram em reportagens no telejornal noturno.

Apresentador - E hoje ¢ um dia decisivo para muitos politicos de SP. E dia de convengdes
partidarias, é quando se escolhe os candidatos e se definem as coliga¢des para as eleigdes
de 06 de outubro. Na assembléia legislativa estdo reunidos os partidarios do PSDB e
também do PFL. Vamos até 1a com o reporter Joaquim de Carvalho.

Reporter - Neste momento o governador Geraldo Alckmin concede uma entrevista coletiva
ao lado do candidato a presidéncia José Serra. A surpresa dessa convengdo foi a escolha de
Claudio Lembo, do PFL, como candidato a vice na chapa de Geraldo Alckmin. O PFL
definiu ontem a noite o nome de Claudio Lembo depois de passar o dia reunido com
liderangas do PSDB e do PPB, de Paulo Maluf, principal adversario de Geraldo Alckmin na
disputa ao governo do Estado. Maluf tentou até o Ultimo momento atrair o PFL. Com a
coligacdo o PSDB ganha mais quatro minutos no horario eleitoral e Geraldo Alckmin sera o
candidato com mais tempo na TV, mas no PSDB muitos delegados declararam estar
insatisfeitos com a coligagdo, setores do partidos queriam uma chapa exclusivamente
tucana, com Walter Feldman como vice. Pelo acordo entre os partidos as duas candidaturas
ao senado vao ficar com Romeu Tuma, do PFL e, com José Anibal, do PSDB.
Apresentador - O PT confirma hoje os nomes dos candidatos para o governo do estado ¢
ao senado na convencdo da executiva estadual. E os seguintes partidos realizam convengdes
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estaduais: PPS, PSL, PST, PSDC, PAN, PCO, PC do B e PRONA. Amanha sera a vez do
PSC. (Rede Globo, SPTV 1° ed., 29/06/02)

Percebe-se que novamente a reportagem sobre as convengdes foi mais completa na
edi¢do noturna do telejornal SPTV. O PT reuniu seus integrantes para a oficializagdo da
candidatura de José Genoino. A convencdo do partido havia sido realizada no dia 10 de
junho, mas a candidatura de Genoino somente foi oficializada em 29 de junho, no mesmo
dia da convencdo do PSDB, o que pode ter sido uma estratégia por parte da coordenagdo da
campanha para ocuparem espagos nos telejornais do dia. A reportagem contém declaragdes
de ambos os candidatos, mas a conven¢do do PFL e PSDB ocupou mais tempo na
reportagem, as imagens mostravam as faixas que cobriam todo o lado de fora da
Assembléia Legislativa com a sigla do PFL e o nimero do partido. Do lado interno havia
outras faixas com os nomes de Romeu Tuma e Jos¢ Anibal para o senado. Ao mostrar a
sala onde ocorreu a convengao observasse que o numero de militantes ¢ menor do que os

que estao presentes do lado de fora da Assembléia Legislativa de Sao Paulo.

Apresentador - Hoje foi dia de decisdo politica em Sdo Paulo. PSDB, PFL e¢ PT
confirmaram os nomes de seus candidatos para as eleigoes de 06 de outubro.

Reporter - O Partido dos Trabalhadores reuniu os integrantes do diretorio estadual para
formalizar a chapa dos candidatos para o governo do Estado e ao senado. O deputado
federal Jos¢ Genoino e o presidente licenciado do sindicato dos metalirgicos de Sao
Bernardo do Campo, Luis Marinho formam a chapa petista ao governo de Sao Paulo.
Também foram formalizados os nomes do deputado Aluizio Mercadante e do sindicalista
Wagner Gomes ao senado. O candidato petista ao governo acha que nfo tera dificuldades
para chegar ao segundo turno.

José Genoino - Estamos prontos para disputar com quem for. A campanha para no, sera
uma campanha de projeto, de programa e de proposta.

Reporter - O PFL realizou sua convengdo na Assembléia Legislativa, no mesmo local se
encontraram os delegados do PSDB. Os dois partidos vao juntos para a disputa de outubro.
Repoérter - Com a alianga, Geraldo Alckmin, terd o maior tempo no horéario eleitoral entre
todos os candidatos a governador. A coligagdo terd nove minutos diarios na televisio. E
uma vantagem na disputa, mas no PSDB teve lideranca que protestou.

Repérter - Candidato ao senado, José Anibal ndo foi a convengao, ele ndo concordou com
a escolha de Claudio Lembo do PFL para vice de Alckmin.

Geraldo Alckmin - Essas divergéncias internas elas sdo naturais, isso faz parte, o partido
tem vida. Na democracia é assim mesmo

.Apresentador - Romeu Tuma ¢ o outro candidato da coligagdo PSDB-PFL ao senado. Na
coligagdo PPB-PL o candidato a governador ¢ Paulo Maluf. O partido da causa operaria
disputara o cargo com Anai Caproni e Robson Malek serd o candidato do PRONA. (Rede
Globo, SPTV 2% ed., 29/06/02)
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No telejornal da Record, o tema da convengao partidaria do PSDB fez parte de sua
programacao, devido ao fato do candidato a presidéncia José Serra ter participado do
evento. Nota-se que o mesmo tema recebeu diferente tratamento, comparando com a
reportagem da Rede Globo. Na Record o enquadramento ¢ muito mais interpretativo,
chegando em certos momentos a ser até avaliativo, como exemplo, podemos citar a fala da
apresentadora e do reporter ao comentar que o governador Geraldo Alckmin havia colocado
“panos quentes” durante a entrevista coletiva.

As imagens também reforcam esta avalia¢do por parte da matéria. Ao comentar que
a festa do PSDB havia ocorrido do lado de fora da Assembléia, as imagens que
acompanhavam a fala do reporter mostravam uma banda que tocava, um boneco gigante,
daqueles do carnaval de Olinda, e quando passou a falar que o plenario ficou as moscas
aparecem dois funcionarios arrancando a faixa que esta na parede com a sigla do partido.
Ao falar que o painel sugeria que o vice do candidato Geraldo Alckmin seria José Anibal, a
camera fixa a imagem no painel que ndo comprova tal afirmacdo. Ao comentar sobre o
tempo total que o candidato terd no horario eleitoral as imagens mostravam Geraldo
Alckmin fazendo o “V” da vitéria, ao lado de Romeu Tuma, Claudio Lembo ¢ José Serra,
todos no palanque montado do lado externo da Assembléia Legislativa. (link 2002 —
Record)

Apresentadora - O candidato do PSDB, Jos¢ Serra, participou em Sao Paulo da convengdo
regional do partido. Que fez de ultima hora uma coligagdo com o PFL e Serra acenou com
cargos para aliado paulista. A reportagem ¢ de Gilberto Smaniotto.

Reporter - A festa do PSDB foi do lado de fora da Assembléia Legislativa de Sdo Paulo, o
plenario aonde deveria acontecer a convengdo ficou as moscas. O painel dava a entender
que o vice de Geraldo Alckmin seria o presidente do PSDB José Anibal, mas o jogo virou
ontem a noite.

Repérter - A maioria, incluindo o governador Geraldo Alckmin queria que o vice fosse do
proprio partido, assim como foi no passado com Mario Covas, mas o PFL foi certeiro, s6
apoiaria Alckmin no Estado se pudesse indicar o vice. E aconteceu.

Dep. Estadual Walter Feldman - Eu diria que a militancia orgénica, aquela que tem uma
tradi¢do no partido ndo ficou satisfeita, mas sabera compreender a politica das aliangas
necessarias para ganharmos as eleigoes.

Reporter - O vice ficou sendo o presidente estadual do PFL, Claudio Lembo. Lembo que ja
foi presidente da ARENA, o partido do regime militar, foi também secretario de Janio
Quadros e Paulo Maluf. Jos¢ Anibal nem apareceu na convencao.

Reporter - Na entrevista coletiva o Governador Alckmin colocou “panos quentes”.
Geraldo Alckmin - Eu sempre disse, nunca mudei, que o vice poderia ser do PSDB ou de
outro partido. Que o mais importante era o perfil.
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Repoérter - Com a alianca o Governador tera o maior tempo de todos os candidatos no radio
e TV e vai além, a vaga de vice para o PFL, no maior colégio eleitoral do pais, pode levar
muito mais gente do partido para apoiar o candidato tucano para presidente e, Serra
prometeu recompensar o apoio.

José Serra - Temos apoios em muitos estados. Para ndés ¢ um apoio bem vindo, nds
estamos ampliando a nossa alianca ndo apenas para vencer a elei¢do, mas também para
governarmos junto. (Rede Record, Jornal da Record, 29/06/02)

Com as transcri¢gdes de todas as matérias que fizeram parte de nossa amostra a
respeito das convengdes partidaria percebe-se que algumas reportagens conseguiram passar
as imagens das festas que aconteciam durante o evento, com militantes uniformizados
usando camisetas e bonés dos candidatos ou do seu partido, as varias faixas e cartazes que

enfeitavam os locais, o barulho que os filiados faziam.

b) Administracao e Politicas Publicas

A cobertura da midia na campanha eleitoral para o governo do Estado de Sdo Paulo
de 2002, privilegiou uma abordagem voltada para temas relacionados a campanha e aos
candidatos, conforme ja citado.

A categoria Administraciao e Politicas Publicas, envolve os temas das areas:
Economia, Infra-estrutura, Social, Violéncia e Seguranca, Cultura e Ciéncia. Dentro dessa
area os subtemas que mais se destacaram®’ foram: desemprego, finangas, saude, educagdo e
violéncia e seguranca. Neste ultimo subtema ¢ importante salientar que foram somadas,
para efeito de analise, todas as ocorréncias dos subtemas do tema violéncia e seguranga
(violéncia e crimes + sistema penitenciario + Febem + Politica de Seguranca).

A énfase na cobertura dos temas que envolvem a campanha eleitoral e os candidatos
fizeram com que os subtemas da categoria administragdo e politicas publicas aparecam
dentro de declaracdes dos candidatos ou em entrevistas.

A tabela abaixo registra o niimero de matérias em relacdo aos subtemas estudados
nesta parte da pesquisa. Os resultados permitem verificar que eles tiveram pouco destaque

na cobertura da midia em 2002.

" Devido a existéncia de diversos subtemas, dentro desta categoria, a pesquisa optou apenas por analisar os
subtemas que apresentaram maior freqiiéncia, com no minimo 20 casos registrados.
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Freqiiéncia dos Subtemas de Administracao e Politicas Publicas por
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(total de subtemas: 196)
Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Sao Paulo de 2002”.

O subtema violéncia e seguranca ¢ o que aparece com maior freqiiéncia (14,7%),

principalmente pelo fechamento do complexo Penitenciario do Carandiru, que ganhou um

bom espaco na programagdo, conforme a transcricdo da matéria exibida no Jornal Fala

Brasil, da Rede Record, em 16/09/02:

Apresentadora — “Acabou o inferno”, a frase de um agente penitenciario resume o fim de
46 anos de historia daquele que foi o maior presidio da América Latina. A Casa de
Detengdo, no Complexo do Carandiru em S@o Paulo, foi finalmente desativada com a
transferéncia neste domingo do ultimo grupo de detentos para prisdes no interior do estado.
(imagem externa do Carandiru)

Reporter — Do lado de fora movimentos populares aproveitaram o ultimo dia do Carandiru
para fazer protestos. Dentro jornalistas e autoridades lotaram os corredores sombrios.
Entulhos e celas abandonadas, vestigios de 46 anos de soliddo, amargura e sonhos de
liberdade. Lembrangas cruéis, rebelides manchadas a sangue e execucdo de 111 presos em
motim de 92 o maior massacre da historia do sistema carcerario do pais. O governo
investiu 100 milhdes de reais para construir 11 prisdes no interior de SP e esvaziar o
Carandiru. A transferéncia do ultimo grupo selou o fim do presidio, 74 detentos sairam de
camburdo, chamado de ultimo bonde da detencdo. Bonde é como ficou conhecido o
transporte de presididrios

Secretirio Adm Penitencidria, Nagashi Furukawa - E claro que ndo é s6 isso que vai
resolver o problema, nds temos que continuar com todos os demais projetos para oS
proximos 4 anos.
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Repoérter — Em um més deve comecar as obras do Parque da Juventude, que vai
transformar as celas em oficinas de cultura, formagdo profissional e os patios do complexo
em areas de lazer.

Apresentadora — A partir da proéxima sexta-feira, dia 20 agora, a Casa de Detengdo vai ser
aberta a visitagdo publica, vai ser a chance de conhecer de perto o prédio que virou o
fantasma da administragdo penitenciaria.

Reporter (imagem aérea do Carandiru) — o destino do maior presidio brasileiro ja esta
definido, a Casa de Detengdo sera implodida no prazo méaximo de um ano. No local o
governo pretende construir um parque publico aproveitando um trecho original de Mata
Atlantica, continuardo funcionando as penitencidrias do Estado e a feminina, além do
hospital penitenciario. Os cerca de 5 mil paulistanos que vivem cara-a-cara com o presidio,
na zona norte de SP, se sentem aliviados com a desativagdo. (link 2002 — Record)

Um outro motivo que explica a maior incidéncia das matérias relacionadas com o

subtema violéncia e seguranca, se deve ao fato do aumento da violéncia no estado de Sao

Paulo, com casos de seqiiestros, assaltos, assassinatos, fugas de presidio, rebelides em

penitenciarias, etc.

Outro subtema que mereceu destaque foi a Educagdo (7,1%), assunto esse que,

conforme explicitado anteriormente, foi decorrente da polémica em torno do sistema de

progressdo continuada na rede de ensino publico estadual. Em matéria exibida em 15/10/02,

no jornal Diario Paulista, da TV Cultura, os candidatos José¢ Genoino (PT) e Geraldo

Alckmin (PSDB), falam de suas idéias para a educacgao:

Apresentador (Paulo Ramos) — Hoje Alckmin ¢ Genoino continuaram recebendo apoios
para o segundo turno.

Apresentadora (Madeleine Alves, off) — Apesar de desautorizada pela direcdo nacional do
PSB, parte da bancada estadual do partido levou apoio a Geraldo Alckmin (imagens de
politicos se cumprimentando). O mesmo aconteceu com José Genoino, que recebeu apoio
de parte da Forga Sindical, cuja direcdo nao ‘fecha’ com o candidato do PT (imagem de
mesa com Genoino discursando). Independente dos apoios, os candidatos afirmaram, neste
Dia do Professor, que Educacéo sera prioridade de Governo.

José Genoino — Nos vamos valorizar os professores profissionalmente. Vamos garantir um
salario digno negociando com os professores. Vamos diminuir o nimero de alunos por sala
de aula. Vamos recuperar o ensino fundamental ¢ médio no Estado de Sdo Paulo. Vamos
revogar a aprovacao automatica, e recuperar o verdadeiro sentido da progressdo continuada.
Geraldo Alckmin — Primeiro: capacitagdo do professor. Proporcionamos Pedagogia a
todos os nossos professores efetivos. (corte) O programa, a Faculdade de Pedagogia, o
curso de 3° grau custeado pelo Governo. No préximo mandato, a bolsa-mestrado. (corte).
Estamos adquirindo 100 mil computadores pro professor ter em casa. Estamos revendo a
avaliacdo continuada, no sentido de termos a avaliacao pelo SARESP todo ano.
Apresentador (Paulo Ramos) — S6 para esclarecer, o SARESP ¢ o Sistema de Avaliagdo
de Rendimento Escolar do Estado de Sao Paulo.
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Outro aspecto verificado foi que no segundo turno, os subtemas de Administracao e
Politicas Publicas perdem espaco, dentro da cobertura jornalistica, para os temas da
campanha eleitoral e agenda dos candidatos. Os subtemas relacionados com tema
Administragdo e Politicas Publicas chegam a atingir 43,5% do total de reportagens no 1°
turno, mas no 2° turno o indice cai para 22,1%. Esse resultado indica um afunilamento do
debate politico no 2° turno, temas essenciais a administragdo publica do Estado perdem
espaco para o desenrolar da campanha eleitoral.

A pesquisa também realizou um levantamento do tipo de enquadramento que os
subtemas, aqui destacados, receberam ao longo da cobertura da midia em 2002. Os dados
obtidos na analise do enquadramento do apresentador no subtema desemprego confirmam o
predominio do apresentador informativo, tanto no primeiro como no segundo turno. Esses
resultados apontam que a midia teve um comportamento mais “neutro” no tratamento da
noticia por parte do apresentador, apesar da ocorréncia de quatro casos de apresentador
avaliativo no 1° turno.

Ao analisar o enquadramento da matéria no subtema desemprego, os dados
alcancados apresentam variagdes, apesar de prevalecer o enquadramento restrito. Contudo
os enquadramentos episodica e plural aberta também tiveram uma freqii€ncia significativa.
Este fato se deve as entrevistas e declaragdes dos candidatos, podendo receber
enquadramentos diferenciados.

No subtema financas a andlise do enquadramento do apresentador demonstra maior
freqliéncia do enquadramento informativo, mantendo a tendéncia verificada no subtema
desemprego, além de também aparecerem quatro ocorréncias de apresentador avaliativo.

Quanto ao enquadramento da matéria do subtema finangas, a andlise indica o
dominio do enquadramento restrito.

No subtema saude o enquadramento do apresentador indica a predomindncia do
apresentador informativo, seguindo a tendéncia geral verificada nos outros subtemas, em
ambos os turnos.

No gréfico abaixo, sdo apresentados os dados do enquadramento da matéria na area
de satde. A maior freqiiéncia do enquadramento episddico indica uma variacdo aos
resultados obtidos em finangas. Contudo um outro elemento importante para ser observado

¢ o equilibrio dos enquadramentos no primeiro turno, enquanto no segundo turno s6 existiu
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ocorréncia do tipo episddica. Isto indica que o tema saude, apesar de apresentar poucos

casos, no segundo turno ganhou um certo destaque na agenda politica da elei¢do na midia.

Tipo do enquadramento da matéria do subtema Saude por

periodos
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(total de subtemas: 21)
Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Sado Paulo de
2002”.

Na area de educacdo, o enquadramento do apresentador indica que houve um
dominio do apresentador informativo, em ambos os turnos. Este resultado aponta para o
tratamento mais “neutro” em relagcdo ao tema.

O grafico a seguir apresenta os resultados do enquadramento da matéria do subtema
educagdo. Os resultados revelam uma diversidade de enquadramentos. Apesar do
enquadramento episodio ter o0 maior numero de casos, os enquadramentos restrito e plural
aberto também obtiveram indices significativos, nos dois turnos. A polémica criada em
torno do sistema de progressdo continuada, citada anteriormente, fez com que a temdtica da
educagdo merecesse um maior destaque dentro da cobertura da midia. O enquadramento
plural aberto assinala que este subtema teve um debate maior dentro da eleicao,

principalmente no segundo turno, envolvendo declara¢des de Genoino e Alckmin.
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Tipo de enquadramento da matéria do subtema Educacio por

periodos
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Restrita Episodica Plural fechada Plural aberta Avaliativa
Ml 2° turno 4 4 0 6 1
@ 1° turno 6 11 1 6 1

(total de subtemas:40)
Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Sado Paulo de
2002”.

Ja na area de violéncia e seguranga, o enquadramento do apresentador dominante foi
o tipo informativo, seguindo a tendéncia geral da pesquisa. E importante observar que no
segundo turno a temdtica perde espago dentro da agenda da midia.

O enquadramento da matéria episddico foi o que obteve o maior nimero de casos
no subtema violéncia e seguranga. Mas, os enquadramentos restrito e plural aberto também
obtiveram alto indice de ocorréncia, principalmente no primeiro turno. Os resultados
alcangados indicam que o tema da violéncia e seguranca esteve presente na agenda da
cobertura jornalistica de 2002, recebendo enquadramentos diferenciados.

A cobertura adotada pela midia em 2002 reduziu o debate politico ao proprio
processo eleitoral, além de contribuir para a personalizagao da politica. A concepcao do uso
dos meios de comunicagdo como esfera publica para a realizacdo do debate politico das
diferentes propostas e programas dos candidatos, ficou limitada a temas especificos. Os

temas diretamente relacionados a politica, administracdo e politicas publicas, perdem
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espaco para os “atrativos” da campanha, que garantem maior visibilidade para os politicos,
através da cobertura chamada “corrida de cavalos”.

E importante observar que os telejornais sio uma das principais fontes de
informagdo da grande maioria da populagdo, este tipo de cobertura verificado na pesquisa,
onde o assunto relacionado a administragdo publica e politicas publicas, ndo tem muito
espago, nao permite que o cidaddo tenha acesso as idéias dos candidatos, somente de uma
forma fragmentada, reduzindo a qualidade da informacdo pela qual cada individuo vai

decidir seu voto.

¢) Campanha Eleitoral

O subtema que mais se destacou dentro do tema Campanha Eleitoral foi Pesquisa
Eleitoral, concentrando 28,2% da freqiiéncia geral e o maior tempo da cobertura jornalistica

(mais de quatro horas no total), conforme tabela abaixo:

Freqiiéncia dos Subtemas do tema Campanha Eleitoral por
periodos
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(total de subtemas: 374)

Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Sao Paulo de 2002”.
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Com 11,2% da freqiiéncia geral, o Debate Politico também teve presenga expressiva na
ultima campanha eleitoral para o governo do estado de Sao Paulo. O interesse em cobrir os
debates politicos pode ser compreendido por tratar-se de um evento realizado pela midia que, ao
ser destacado, contribui para a promog¢do da propria emissora dentro da linha do jornalismo
cidaddo, que cumpre seu papel social. Dai esse subtema em especial ter as imagens de apoio

como recurso amplamente utilizado, como ¢ de se esperar.

Esse carater das matérias sobre debates politicos ¢ de tal maneira generalizado, que
pode ser comprovado no fato de que apenas a TV Cultura noticia os debates que ocorrem em
todas as emissoras; o resto delas apenas veicula noticias referentes aos seus proprios. Nesse
sentido as matérias da Band sobre os debates que realizou (um em cada turno) sao
particularmente ilustrativas da ‘“‘auto-propaganda” como podemos observar no trecho de uma

delas.

Reporter - Em 1982 o povo readquiriu o direito de escolher pelo voto o governador de seu
estado. Foi o inicio da redemocratizagdo depois de quase 20 anos de regime militar. Os
governadores eram indicados e escolhidos indiretamente pelos deputados estaduais. 1982
também marcou o inicio da série histérica de debates da Band.. Naquela primeira edi¢do um
duelo entre os candidatos foi memoravel, que reuniu o ex-presidente Janio Quadros e Franco
Montoro, que seria eleito Governador do ESP. [segue imagens do debate de 82] De 14 para ca,
os debates da Band ajudaram o eleitor a escolher os melhores candidatos a prefeito, governador
e presidente da Republica. Desta vez ndo vai ser diferente. (....)

Repérter — E também um debate aguardado com ansiedade pelos 25 milhes e meio de
eleitores espalhados por todo estado de SP.

Popular 1, Campinas — Pro pais isso ¢ bom, para a populagdo ver quem ¢ o melhor e quem ¢é
o pior.

Popular 2, Ribeirao Preto — E importantissimo porque so através do debate que se pode ter
uma consciéncia do que esses nossos elementos estdo pensando.

Popular 3, Presidente Prudente — A populagdo precisa ser esclarecida das propostas dos
governo, pra gente poder votar conscientemente.

Popular 4, Taubaté — E um debate que vai dar pra gente enxergar as propostas dos ... e saber
mais ou menos quem oferece uma proposta melhor.

Popular 5, Sdo Paulo — tem muita gente indecisa, ndo sabe em quem vai votar ainda, ¢
importante o debate. (Band — Jornal da Band — 15/10/02)

Ja na Record e na Globo a énfase na importancia dos debates que organizaram aparece
de forma diferenciada. As matérias em questdo focam ndo somente o desenrolar dos debates que

realizaram, mas principalmente os bastidores dos mesmos. Uma das da Globo, em especial,
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merece destaque pela analogia que faz entre o espetaculo politico e o espetaculo esportivo, mais

precisamente o duelo apaixonado do futebol:

Repérter: Em dia de disputa apertada o apoio da familia fica explicito em todos os acessorios.
Adesivos na lapela, estrelas na calga, jaqueta, e no reldégio. No camarim uma ajeitada na
gravata para impressionar o publico e muitos, muitos papéis na pasta do assessor para
impressionar o adversario. (...) Antes de entrar no estidio uma ultima olhada nos numeros, ¢
no camarim ao lado sorrisos para aliviar a tensdo. Sorrisos também na hora das fotos dentro do
estadio. Como adversarios prestes a iniciar a partida sobram apertos de mao. Ja posicionados
na bancada, os candidatos estudam as estratégias, os assessores técnicos acertam as ultimas
falas, os gestos, e até providenciam uma colinha. O debate comeca e, do lado de fora, as
torcidas agitam as bandeiras como num estddio de futebol. E também como no futebol o
nervosismo dos aliados fica evidente. Quando a grande prova termina, Genoino ¢ Alckmin
correm para os bracos da familia. E claro, dizem que fizeram uma grande partida. (Globo —
SPTV 1% Ed.; 25/10/02)

Seguindo mesma tendéncia observada em outros subtemas, também em Debate
Politico o enquadramento da matéria, dentro do item Apresentador, foi preponderantemente
Informativa. Mesmo o enquadramento propriamente das matérias apresentadas manteve-se
discreto em termos de posicionamento. Novamente a maioria das matérias foi episodica,
limitando-se, portanto a relatar os debates ocorridos, e ainda que 20 dentre o total tenha tido
outras classificagdes, 12 destas, vale ressaltar, foram plurais abertas — em que apesar de haver
uma interpretagdo do debate politico em questdo, nenhum candidato foi favorecido ou tido como

“vencedor”.

Assim como Debate Politico, Entrevista com Candidatos foi um subtema que apareceu
de forma linear ao longo da campanha eleitoral. Por tratar-se de uma situa¢do definida por cada
emissora e acordada com os candidatos, valorizando o telejornal que a veicula com
exclusividade, essa presenca constante deve ser analisada também de forma semelhante que a dos

debates.

No total, foram dedicados quase 3 horas e 50 minutos a esse subtema. Ao observar esse
ponto, deve-se atentar para o fato de que no 1° turno o tempo em questdo deveria ser dividido
entre todos os candidatos, ainda que nao o tenha sido feito de forma igualitaria, enquanto no 2°
turno a disputa torna-se mais acirrada e as entrevistas podem ser mais detalhadas. Assim,
proporcionalmente (em relacdo a cada candidato, e especialmente se considerarmos a duragdo dos

dois periodos eleitorais) os telejornais exploraram mais esse subtema no 2° turno.



192

No que concerne ao enquadramento dessas matérias, temos que no 1° turno ficou
equilibrado entre restrito e plural aberto, e no 2° turno entre restrito, plural aberto e episodico. As
matérias consideradas restritas foram aquelas centradas na interpretagdo do entrevistado; dai seu
numero ter sido bem superior no 1° turno, em decorréncia das entrevistas com os candidatos
“nanicos”. Particularmente na Globo, que realizou esse tipo de matéria com todos os candidatos,
as dos candidatos “nanicos” diferiam das dos principais por ndo ter uma forte presenca do
apresentador, mas sim serem feitas por repdrteres com a funcdo apenas de conduzir a fala do

entrevistado.

As matérias nas quais o entrevistador tinha uma relevancia maior, como as que
caracterizaram o 2° turno em especial, sofreram a influéncia de sua atua¢do mais provocativa.
Nessas o enquadramento tendia a ser plural aberto, por incluir a interpretacdo do entrevistador
sem que se pudesse determinar, contudo, se esta seria superior & do candidato; ou ainda
episodico, no caso em que preponderaram discussdes mais propriamente factuais, com relacdo a
obras realizadas ou ao plano de governo, por exemplo. O enquadramento do apresentador em si,
contudo, nos revela que apesar de em alguns momentos ter sido identificada uma avaliagdo ou ao
menos uma interpretacdo de sua parte, na grande maioria das vezes sua postura foi informativa:

35 vezes, do total de 44 ocorréncias desse subtema.

O esquema diferente de entrevistas que marcou o 1° turno desse pleito teve reflexo
ainda nos recursos utilizados nas matérias, que foi bastante diferenciado nos dois periodos. No 1°
turno destacaram-se as entrevistas realizadas em estiidio; ja o 2° destacou-se pela quantidade de
imagens de apoio. As entrevistas mais longas continuaram entdo a acontecer em estidio, porém
houve diversos casos de inser¢des ao vivo junto aos candidatos fora dele. Ao observar esses
dados devemos ainda atentar para o fato da amostra da pesquisa do 2° turno incluir ndo somente
os dias que se sucederam ao resultado do 1° turno, como também o dia da votagdo e o dia apds o

resultado final das elei¢des; momentos em que os candidatos foram muito requisitados.

As 53 ocorréncias do subtema Perspectivas Eleitorais foram divididas de forma bem
diversa entre os dois periodos da eleicao estudada: apenas 13 delas estavam no 1° turno, enquanto
o restante era referente ao 2°. E possivel compreender isso pelo ja comentado fato de que o 2°
turno engloba desde os momentos decorrentes do resultado do 1° até o dia seguinte do resultado

final das eleigdes, contemplando ocasides especialmente propicias a esse tipo de especulagio;
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tanto no sentido das expectativas da campanha eleitoral, das novas articulagdes politicas tipicas
do momento e dos resultados alcancados por cada candidato, quanto no sentido das expectativas
de governo. As declaragdes de Geraldo Alckmin destacadas ilustram bem essas perspectivas
eleitorais de natureza distinta:
Apresentador - Candidato, o ex-governador e ex-prefeito Paulo Maluf anunciou agora a
pouco seu apoio a candidatura de José Genuino. O senhor acha que o fato e Maluf recomendar

o voto ao PT para os malufistas muda alguma coisa no quadro eleitoral, tras algum impacto no
quadro eleitoral de Sao Paulo?

Geraldo Alckmin - cu entendo que ndo. O eleitor ¢ livre, o eleitor é livre no 2° turno. Essa é

C o~ , . . 4
uma decisdo pessoal que nos respeitamos, cabe ao povo julgar™®.

Apresentador - .as nossas congratulacdes pela vitoria. Qual é a expectativa do senhor a partir
de agora?

Geraldo Alckmin - o novo governo ja comegou. Trabalho, com bastante trabalho. Nos temos
até 1° de janeiro para montar a nova equipe. Alguns secretdrios continuam, outros,... ¢ uma
corrida de revezamento. A gente traz um time novo pautado pela competéncia.(...). (Globo,
SPTYV 2% Edic¢ao, 28/10/2002)

O enquadramento dos apresentadores nesse subtema nao foge a tendéncia informativa
ja apresentada: exceto por 7 casos em que ¢ considerado interpretativo e 2 em que ¢ avaliativo,
pode-se afirmar que existe uma preocupacdo em apresentar as matérias de forma neutra. Quanto
ao enquadramento da matéria propriamente dita a situagcdo ndo €, aqui, muito diferente; a maior
parte delas ¢ episddica nos dois turnos. Talvez por esse ser um subtema de carater mais opinativo,
que naturalmente propicia um posicionamento por partir de percepcdes do momento eleitoral,
exista, entretanto, um nUmero expressivo de matérias classificadas de outra maneira, em

particular no 2° turno, como podemos ver na tabela que segue:

* Transcrigdo Entrevista Geraldo Alckmin. Fita 10.
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Tipo de enquadramento da matéria do Subtema Perspectivas
Eleitorais por periodos.

35

30
25
20
15 -
10 -
) -
0 -
Restrita Episodica Plural fechada Plural aberta Avaliativa
Ml 2° turno 5 25 0 6 4
@ 1° turno 4 7 0 2 0

(total de subtemas: 53)
Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Sado Paulo de
2002”.

Os recursos sdao o que diferem mais as matérias dos dois periodos. No 1° turno o recurso
mais utilizado sdo os graficos e diagramas, possivelmente por auxiliarem na proje¢do dos
candidatos para o segundo turno nessa disputa que foi bastante concorrida. No 2° turno héd uma
maior ocorréncia de imagens de apoio, dez vezes maior que no periodo anterior. As matérias que
caracterizaram esse turno estdo, assim, mais concentradas nos problemas do estado, nas
reivindicacdes da populagcdo ou ainda no contato direto com os candidatos, questionados sobre
esse subtema. Em ambos os periodos, ¢ preciso ressaltar, ainda as matérias feitas em estudio,

contando com a participagdo dos candidatos.

d) Candidatos

A cobertura dos telejornais acompanha a dinamica da campanha eleitoral. A escolha
da pauta jornalistica estd diretamente relacionada ao periodo eleitoral da campanha, uma
vez que a freqiiéncia da divulgacdo dos temas pode aparecer mais num turno do que no

outro, como também, a freqiiéncia dos subtemas em um dos dois turnos. Nas tabelas abaixo
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temos as freqliéncias e as porcentagens e a duragdo que os subtemas do tema Candidatos

tiveram em cada periodo eleitoral.

Freqiiéncia dos Subtemas de Candidatos por periodos
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(total de subtemas: 291)
Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Séo Paulo de
2002”.

Ao analisar-se todo o periodo da campanha eleitoral para o governo de Sao Paulo
em 2002, nota-se que a divulgagdo da Agenda do Candidato foi freqiiente na pauta diaria
dos telejornais e, em alguns casos, era o Unico tema das matérias sobre a cobertura da
campanha durante o primeiro turno. Verificando o tempo das matérias dos subtemas de
Candidatos vemos que sao destinados no total, a Agenda, 03:54:18, enquanto que as demais
matérias referentes aos outros subtemas ndo chegam nem a 2 horas. Geralmente, o
departamento de redagdo dos telejornais recebe, através da assessoria de imprensa do
candidato, a relacdo dos eventos nos quais ele estara participando. A presenca do candidato
em eventos significativos, tais como, reunido com grupos ou movimentos sociais,
entrevistas nas emissoras de radio e televisdo, comicios lotados com a presenga de artistas
populares, enfim, qualquer evento que possa atrair a aten¢do da midia e, garantindo, de tal

modo, uma maior visibilidade do candidato, era freqiientemente produzida pelas matérias
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sobre a agenda dos candidatos, que contavam com imagens de apoio do evento e,
conseqiientemente, com imagens do proprio.

Percebe-se a existéncia de um certo circulo vicioso, pois a assessoria de imprensa
garante a presenca do candidato nos eventos que despertem algum interesse dos meios de
comunicagdo em cobri-los, mas esses s6 fazem parte da pauta do telejornal do dia porque
contou com a participacdo do candidato, como exemplo, tem-se abaixo a transcricdo da

matéria do dia 17/07/02 do SPTV 1% ed.

Apresentadora - O candidato do PPB, Paulo Maluf, visita agora a noite a FRANCAL —
Feira de calgados — no pavilhdo de exposigdes no Anhembi na Zona Norte da cidade.

O padrao de producdo das noticias pelos telejornais brasileiros estd seguindo o
padrdo norte-americano. Os subtemas relacionados as campanhas eleitorais sdo
apresentados com matérias de pouca duragdo, geralmente com duragdo de 60 segundos.
Essa constatacdo ressalta ainda mais o peso que a divulgagcdo da agenda dos candidatos
apresentou dentro da pauta jornalistica j4 que no total foram 03 horas, 54 minutos e 18
segundos. Verifica-se ainda que a duracdo dessas matérias foi praticamente a mesma
comparando o primeiro e o segundo turno.

Quando uma reportagem apresentava as agendas dos candidatos o enfoque principal
se restringia a divulga¢do das atividades dos candidatos e, portanto, limitava-se apenas em
informa-las, ndo fazendo nenhuma avaliagdo ou comentario sobre essa participacao.

O enquadramento do tipo informativo foi utilizado pelo apresentador em todas as
matérias que divulgaram as agendas dos candidatos, contabilizando um total de 173 casos.
Como os tipos de enquadramentos ndo sdo excludentes, verifica-se ainda que o do tipo
interpretativo foi utilizado em 03 matérias, sendo que ndo ha nenhum caso com os tipos
interpretativa indireta e avaliativa.

A matéria com o enquadramento do tipo informativo durante o 1° turno foi
apresentada no telejornal SPTV 1* edigdo no dia 02 de agosto (link 2002 — SPTV). A
reportagem, ao tratar sobre a agenda do candidato e governador Geraldo Alckmin do dia
anterior, relatava um incidente que acabou em pancadaria entre os alunos da Faculdade de

Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas (FFLCH) da Universidade de Sao Paulo, que estavam
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em greve na ocasido devido a falta de professores, com um grupo de sindicalistas. A
reportagem mostrava um discurso do governador condenando a atitude dos alunos.

No 2° turno as reportagens que apresentaram esse tipo de enquadramento
apareceram nos telejornais do Jornal Nacional e do Jornal da Band do dia 07 de setembro e,
tratavam sobre o mesmo tema. A matéria mostrava a agenda dos candidatos Geraldo
Alckmin e de José Genoino com seus comentdrios sobre a posicao dos eleitores do
candidato Paulo Maluf, derrotado no 1° turno das elei¢des. (link 2002 —Band)

Comparando os tipos de enquadramento das matérias no primeiro turno, segundo
turno ¢ o no geral, confirma-se novamente que as reportagens sobre as agendas do

candidato eram quase todas do tipo episddica, conforme Tabela abaixo.

Tipo de enquadramento da matéria do Subtema Agenda do Candidato
por periodos.
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(total de matérias: 173)

Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Séo Paulo de
2002”.

Em apenas 02 casos, durante o primeiro turno, o enquadramento foi do tipo plural
fechada, isso ¢, um dos principais candidatos ndo foi favorecido pela reportagem. Esse

dado ¢ significativo para confirmar que a cobertura jornalistica, no geral, manteve-se
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neutra, com relacdo ao tema Candidatos, na campanha eleitoral de 2002, visto que o
segundo tipo mais utilizado nas matérias sobre o subtema Agenda do Candidato foi o do
tipo plural aberta, aonde os principais candidatos apresentaram o mesmo grau de
importancia dentro dessas reportagens.

A freqliéncia dos subtemas relacionados aos candidatos torna-se justificavel
conforme a importancia que determinado tema adquire com relagao ao periodo eleitoral.
Seria irrelevante e, até mesmo prejudicial a politica se as propostas de governo fossem mais
constante no segundo turno. Os telejornais apresentam mais matérias sobre esse subtema
durante o primeiro turno com a finalidade de mostrar ao eleitorado as propostas de cada
candidato para os problemas municipais, estaduais ou federais, portanto, presumisse que os
eleitores ja sabem qual € o programa de governo dos dois candidatos restantes na disputa, o
que faz com que a pauta jornalistica determine um menor espago dentro dos telejornais com
matérias sobre esse assunto, mesmo porque esta questdo ¢ propria do Hordrio Gratuito da
Propaganda Eleitoral (HGPE) dos candidatos. Durante o primeiro turno a duragao total das
reportagens sobre os programas de governo foi de 01 hora, 06 minutos ¢ 19 segundos,
enquanto que no segundo turno ocupou apenas 31 minutos e 13 segundos.

Poderia-se argumentar que a diferenga com relagdo a duragao desse subtema estaria
relacionada ao numero de candidatos que participam em cada turno. O que se observa
através da andlise dos telejornais de 2002 ¢ que na realidade havia apenas trés candidatos
efetivos durante o primeiro turno, uma vez que as emissoras adotaram o enquadramento
“corrida de cavalos”, conforme ja explicitado anteriormente, e, portanto, dedicando mais
tempo aos candidatos que estavam na frente das pesquisas eleitorais. O tempo dedicado
para os outros candidatos foi bem menor do que o dedicado aos candidatos Geraldo
Alckmin, José Genoino ¢ Paulo Maluf.

Ressalta-se ainda que a duracdo desse subtema ndo est4 relacionada ao da entrevista
com os candidatos®’, uma vez que alguns telejornais produziram reportagens especificas

sobre o subtema.

# A andlise desse subtema foi mais bem detalhada anteriormente.
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No subtema Programa de Governo o enquadramento do tipo informative foi o
mais utilizado pelos apresentadores, ficando duas excecdes em cada um dos dois turnos.
Durante o primeiro turno tem-se 02 casos com o enquadramento avaliativo, o que permite
afirmar que nessas reportagens os apresentadores empregaram seus juizos de valores ao
fazerem comentarios sobre o subtema. Essas matérias fizeram parte do telejornal SPTV 1*
edicao durante entrevistas com os candidatos Geraldo Alckmin, no dia 15 de agosto, e Jos¢
Genoino, dia 17 de setembro. No segundo turno em 02 casos os apresentadores deram a sua
interpretacdo sobre o Programa de Governo, portanto, com o enquadramento

interpretativo.

Tipo de enquadramento da matéria do Subtema Programa de
Governo por periodos.
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Restrita Episodica Plural fechada Plural aberta Avaliativa
M 2° turno 1 1 0 5 0
@ 1° turno 8 11 0 6 0

(total de matérias:32)

Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Séo Paulo de
2002”.

O tipo do enquadramento da matéria apresentou uma distribuicdo mais diversificada
nas reportagens sobre os programas de governo dos candidatos, conforme a tabela acima.

No geral, 12 casos valeram-se do enquadramento episodico, por relatar apenas qual seria a
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proposta dos candidatos para determinado problema, 09 foram do tipo restrito, pelo fato da
matéria apresentar apenas o programa de governo de um dos principais candidatos dentro
da reportagem e, em 11 casos o enquadramento foi plural aberta. Nesse Gltimo tipo de
enquadramento a reportagem montava a matéria fazendo a mesma pergunta para os

candidatos ou seus assessores responderem, como o exemplo transcrito abaixo.

(link 2002 — Diério Paulista)

Apresentador — Revitalizagdo do Centro velho da capital e medidas para solucionar o
problema da moradia. Questdes para os dois candidatos ao governo do Estado.
Apresentadora (off) — Nesta segunda-feira os candidatos responderam a duas questdes,
colocadas pela TV Cultura. A primeira, sobre habitagao.

Geraldo Alckmin — N6s vamos investir o ano que vem, 620 milhdes de reais em habitacao,
e, além de construir as casas, através de mutirdo, através de empreitada global, através de
empreitada integral, e de fazer os conjuntos onde mais necessitamos, n6s vamos fazer um
grande projeto de erradicagdo de cortico. Sdo Paulo, Santos e Campinas. Ja assinamos o
contrato com o BID (Banco Interamericano de Desenvolvimento). Sdo 110 milhdes de
dolares de investimento. Isso vai ajudar muito a recuperar o Centro de Sao Paulo.

José Genoino — Primeiro: tem dinheiro em caixa pra habitacdo. Em torno de 1 bilhdo. O
que ndo tem ¢é politica. E o ponto 1: ¢ priorizar a populacdo da faixa de 0 a 3 salarios
minimos, que ¢ a que mais precisa de habitacdo popular. Segundo: ter um conselho estadual
de habitagdo popular, pra discutir com os movimentos, com 0s assentamentos, com as
cooperativas e também com as empresas de construgdo civil a politica de construcio de
moradias novas, recuperacdo das moradias que precisam de um investimento do Estado,
urbanizagdo de algumas areas, recuperacio de cortigos. E uma politica ampla.
Apresentadora (off) — A segunda questdo ¢ sobre a transferéncia do Palacio do Governo
para o Centro da Capital. O proximo governador sai do Morumbi.

Geraldo Alckmin — Nos ja trouxemos para o centro da cidade, (por) exemplo, a Secretaria
de Seguranca Publica. Ja esta no Centro. Outras secretarias foram para o Centro. Vamos
levar todas. O governo vai fazer economia de aluguel, economia de aluguel... e voc€ ajuda a
revitalizar o centro da Cidade. O Palacio do Governo: essa ¢ uma segunda fase. O governo
ta instalado. Pra reinstalar vai gastar um dinheirdo, pra tirar o governo. Entdo, primeiro, nds
vamos levar Secretarias de Estado para o Centro de Sdo Paulo.

José Genoino — A minha preocupacao agora € garantir residéncia para a populacdo sem
casa. Nao ¢ a residéncia do governador. Eu tenho um propdsito de ajudar a Prefeita Marta
Suplicy na recuperagdo do centro historico de Sdo Paulo. Toda grande cidade tem que ter a
sua identidade, e o seu centro historico. A prioridade nao ¢ discutir aonde o governador vai
morar. A prioridade ¢ discutir onde a populacdo sem casa vai morar.

Da mesma forma que a presenca do subtema Programa de Governo ¢ mais
constante durante o primeiro turno, nota-se que os subtemas Aliancas e Apoios ocupam
mais espaco nos telejornais no segundo turno. O que determina essa pauta ¢ o fato das
negociacdes sobre apoios e aliangas acontecerem no periodo das convengdes partidarias e,

portanto ndo fazem parte do primeiro turno, dai a presenga maior do numero de matérias
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deste subtema no segundo turno. Esse subtema faz parte da pauta jornalistica no dia
seguinte ao resultado do primeiro turno, quando os dois candidatos vitoriosos buscam apoio
dos candidatos derrotados. Verifica-se na que a duracdo das matérias sobre apoio, ocupa o
segundo maior tempo das reportagens, com poucos minutos de diferenca das matérias sobre
agenda do candidato. Como os subtemas nao sdo excludentes, geralmente as matérias que
divulgavam a agenda do candidato, durante os primeiros dias do segundo turno, também
traziam informagdes a respeito do apoio. Conforme a transcricdo de matéria da

Bandeirante, pelo Jornal da Noite, do dia 14/10/02:

Apresentadora — Em Sao Paulo, os candidatos que disputam o governo do estado t€m
encontro marcado aqui na Band nesta 4° feira. A 1* pesquisa de intengdes de voto, mostra
uma diferenga de apenas 08 pontos percentuais entre Geraldo Alckmin, do PSDB, e José
Genoino do PT. Os votos de Paulo Maluf, derrotado no 1° turno, sdo essenciais na disputa.
(Imagem de apoio: Genoino carregando faixa numa passeata).

Reporter — Numa caminhada acelerada, o candidato do PT deu inicio a campanha do 2°
turno. Pelas ruas do centro de Sao Paulo, o petista ouviu eleitores, deu autografos e esta
cada vez mais associado ao candidato a presidéncia Luiz Inacio Lula da Silva.

(Legenda — Candidato Incansavel).

José Genoino — Nos temos que confirmar: Lula presidente e Genoino Governador.
(Imagem de apoio: na frente de um outdoor seu).

Repérter — O candidato do governo, Geraldo Alckmin, recebeu apoio oficial do PDT
paulista. O PPS, de Ciro Gomes, também ficou do lado do tucano no estado de Sao Paulo.
(Imagem de apoio: Alckmin no comité do PPS)

Geraldo Alckmin — A gente fica feliz de estar junto de gente boa. Esta turma do bem, esse
time do PPS de Sao Paulo que é um instrumento importante na luta pelo bem comum.
(Imagem de apoio: reporter cercada de militantes do PT).

Reporter — Antes do 1° turno, a diferenca entre o candidato tucano e o petista era de 20
pontos percentuais. Ja na 1° pesquisa feita no 2° turno, Alckmin e Genoino tém apenas uma
diferenca de 08 pontos. Os dois candidatos disputam o eleitor de Paulo Maluf.

José Genoino — Eu vou pedir o voto de todos que votaram nos meus adversarios.

Geraldo Alckmin — S3o Paulo ¢ muito grande para se fazer governo de uma cor soé,
governo de um partido soé.

Reporter — O PPB, partido de Paulo Maluf, ainda nao decidiu qual candidato vai apoiar no
2° turno. Sao quatro milhdes de eleitores disputadissimos. (Imagem de apoio: Paulo Maluf)

Na reportagem citada, encontramos um exemplo do subtema agenda do candidato,
com a presenca dos candidatos e, na matéria transcrita abaixo, o subtema que aparece ¢
referente ao apoio.

Apresentador — o Ex-prefeito Paulo Maluf aderiu a candidatura de José Genoino ao
governo de Sio Paulo. Maluf, que é do PPB, foi derrotado no 1° turno pelo governador
Geraldo Alckmin, do PSDB, e por Genoino que é do PT.

Apresentadora — Hoje a 05 dias para as eleigdes do 2° turno o ex-prefeito anunciou que
decidiu apoiar o petista.
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Paulo Maluf — Voto e recomendo aos meus 4 milhdes ¢ 200 mil eleitores que votem para
governador em Genoino que representa hoje a mudanga a toda as mazelas que ai estdo.
Assina, Paulo Maluf.

(Imagem de apoio: Paulo Maluf em seu escritorio politico) (TV Cultura, Jornal da
Cultura, 21/10/0)

O enquadramento informativo foi o mais utilizado pelos apresentadores para as
matérias sobre esses subtemas, no geral, foram 14 casos sobre alian¢as e 43 casos sobre
apoios. Verifica-se que durante o primeiro turno esse foi o Uinico tipo presente, porém no
segundo turno aparecem 05 reportagens com o enquadramento interpretativo e 01 com o
enquadramento interpretativo indireto. Sabendo-se que um apoio pode redefinir todo o
rumo da campanha eleitoral no segundo turno, alguns apresentadores iniciaram ou
terminaram essas reportagens fazendo suas interpretacdes dos possiveis resultados que a
confirmagdo de determinado apoio poderia trazer para as candidaturas de Geraldo Alckmin
e Jos¢ Genoino. O unico caso do tipo interpretativo indireto apareceu quando a
apresentadora do telejornal fez sua interpretagdo, mas se baseando nas interpretagdes de um

cientista politico.

Tipo de enquadramento da matéria do Subtema Alianca por

periodos
12
10
8
6
* ]
2
0 (I
Restrita Episodica Plural fechada Plural aberta Avaliativa
Ml 2° turno 0 9 0 1 0
O 1° turno 0 1 1 3 0

(total de matérias:15)

Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Sédo Paulo de

2002”.




Tipo de enquadramento da matéria do Subtema Apoios por

periodos
40
35 A
30
25 A
20 -
15
10
5 |
o I —
Restrita Episodica Plural fechada Plural aberta Avaliativa
W 2° turno 4 31 0 7 1
O 1° turno 0 5 0 0 0

203

(total de matérias: 48)

Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Sao Paulo de
2002”.

Mais uma vez o tipo de enquadramento episédico foi o mais utilizado pelas
matérias para os subtemas alian¢a (10 casos) e apoios (36 casos), conforme a tabela acima,
mas havendo alguns casos com os outros tipos de enquadramentos. No subtema alian¢a, no
primeiro turno, verifica-se 03 casos da plural aberto ¢ 01 caso da plural fechado, nesse
caso, significa que uma das candidaturas foi mais valorizada. Ja no segundo turno apareceu
apenas 01 caso com o tipo plural aberto. Durante o primeiro turno o subtema apoios
apresentou um unico tipo de enquadramento em suas matérias, o episédico com 05 casos,
porém no segundo turno tém-se trés tipos, 04 casos que divulgaram apenas a informacgao
para uma das candidaturas, portanto restrita, 07 casos nos quais nenhuma das candidaturas
foram valorizadas sendo plural aberto e, 01 caso em que matéria teve um enfoque mais
avaliativo.

As transcrigoes das matérias abaixo servem para ilustrar dois dos casos com o

enquadramento do tipo restrito sobre o subtema apoios.

Apresentadora — O que o Sr acredita que possa fazer maior influéncia sobre o eleitor que
ainda esta indeciso ou que entdo va mudar de opinido em relacdo ao voto? E o fato de ter
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Lula como candidato a presidéncia, o fato de ter a prefeita Marta Suplicy também ser do
partido e ser a prefeita da capital? O que o Sr acredita que influencie na escolha, opgéao pelo
candidato José Genoino ao Governo do Estado?

Luiz Marinho — Na verdade ¢ uma somatoéria desse conjunto de elementos, hd um
sentimento de mudang¢a muito grande em toda a sociedade, especialmente puxada pela
candidatura do Lula e isso certamente vai nos favorecer na hora do voto. Quem vai votar 13
tem a opgdo de votar 13, duas vezes, eu acho que isso pode fazer a diferenga. Além de
estarmos governando uma grande parcela da populacdo do estado de Sdao Paulo e estar
diminuindo cada vez mais o indice de rejei¢do do PT. E o Genoino ser um candidato
fantdstico e estar preparado para governar o Estado de Sdo Paulo, e estar preparado
inclusive para romper com este Estado virtual que o Geraldo tanto fala na televisdo. O
estado que ndo tem desemprego, que ndo tem problema na saude, na seguranca. O estado
que nao tem problema na educacdo com a chamada aprovagdo automatica. Nos vamos
apresentar...(...)

Apresentadora — O que o Sr particularmente achou do apoio do candidato Paulo Maluf, o
candidato derrotado?

Luiz Marinho — Um ato de coeréncia uma vez na vida, porque o Maluf fez oposi¢do ao
Alckmin durante 8 anos, trabalhou por mudanga na sua eleicdo e esses 4 milhdes de
eleitores que votaram no Maluf querendo alguma mudanga, podem votar tranqiiilamente em
José Genoino, porque n6és vamos implantar ndo as mudangas que Maluf propunha, mas as
mudancas que nés propomos, para gerar emprego, para diminuir a praca de pedagio, para
acabar com a aprovagdo automatica na rede publica estadual, para melhorar a qualidade de
saude, para valorizar a agricultura, especialmente a agricultura familiar, porque nos
precisamos reforcar o papel da agricultura no nosso Estado.

Apresentadora — o Sr acredita que esse apoio vai fazer realmente a diferenga. Ele teve
mais de 4 milhoes de votos, o Sr acredita que ajuda?

Luiz Marinho — especialmente, eu acho que as propostas que nés estamos apresentando
com muita clareza para a populagdo do Estado de Sdo Paulo. Agora, o fato de o Maluf
apoiar para nos pode reverter a decisdo de varios malufistas que iria votar no Alckmin,
agora esta vendo que a sua lideranca vai votar no Genoino pode trazer essa votagdo para
nos, e nos estamos recebendo, portanto, com muita satisfagdo essa declaracio de voto.
(Imagem de estudio) (Rede Globo, Bom Dia SP, 23/10/02)

Apresentadora — Como nos acabamos de ver Paulo Maluf anunciou apoio ao candidato do
PT, José Genoino. De que maneira isso pode alterar a vantagem que Geraldo Alckmin tem
hoje nas pesquisas?

Claudio Lembo — Nio vejo que vai alterar, ndo. Porque acho absolutamente normal que o
Sr Paulo Maluf apoiasse o candidato Genoino. Os dois extremos sempre se aproximam, a
direita e a esquerda sdo sempre muito parecidas. Dai vai ser muito normal e absolutamente
natural que os dois estivessem juntos.

Apresentadora — Mas, sdo 4 milhdes de votos, o Sr ndo acredita que a opinido de Paulo
Maluf possa influenciar a decisao final dos eleitores?

Claudio Lembo — Nao, ndo creio ndo. Porque o eleitor do Sr Paulo Maluf ¢ um eleitor
consciente, de classe média que sabera fazer uma analise muito reflexiva de qual o melhor
candidato. E ndo ha davidas de que ird votar em Geraldo Alckmin. Tenho consciéncia
disso, ndo por uma posi¢do subjetiva, mas por objetivamente ter percorrido a capital e o
interior de Sao Paulo.

(Imagens de estidio) (Rede Globo, Bom Dia SP, 22/10/02)
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Como foi analisada anteriormente, a duracdo das matérias sobre Programa de
Governo nao estd relacionada ao niumero dos candidatos envolvidos na disputa, mas o
mesmo nao ¢ valido para as matérias que tratavam do subtema Declaracdes, isso porque
somente o proprio candidato podia dar uma declaragdo, ja sobre seu programa de governo
uma outra pessoa podia comenta-lo, tal como seu vice, assessores ou até mesmo suas

esposas, como as transcri¢des abaixo com os candidatos a vice dos candidatos.

Apresentadora — A gente viu agora a pouco o comentario de Carlos Nascimento sobre a
necessidade de acelerar o desenvolvimento no interior, como fazer isso?

Claudio Lembo — Isto estd sendo feito com grande capacidade pelo governador Geraldo
Alckmin. S3o as FATECs que estdo criando uma tecnologia nova, estudos novos para criar
um nivel médio de ensino hoje em SP. Depois os aeroportos internacionais que sio os
famosos “portos secos” para a exportagdo direta de Sdo Paulo para o resto do mundo,
diretamente do interior de Sao Paulo. As estradas atingiram todo o Estado de Sao Paulo, a
malha é enorme s3o mais de 30 mil quilometros de rodovias. Portanto, acredito que o
Governador Geraldo Alckmin podera agora que as finangas estdo absolutamente em ordem,
acelera e avangar o progresso de Sao Paulo.

Apresentadora — O Sr é reitor do Mackenzie. O Sr é uma pessoa que trabalha diretamente
com a educag@o. E essa ¢ uma area que vem recebendo muitas criticas. Nos programas
eleitorais a gente v€ varios candidatos falando que vao acabar com a progressao continuada.
Afinal, qual é a desvantagem e quais sdo as vantagens da progressdo continuada, o Sr ¢ a
favor?

Claudio Lembo — Eu sou a favor sim, e vejo s6 vantagem. Isto € um tema que foi tratado
muito tranqiilamente por Paulo Freire, e Paulo Freire mostrava que ¢ muito mais
importante preservar o aluno, mesmo que tenha tido deficiéncias intelectuais passageiras,
que toda a gente tem, no interior da escola. O mal ¢ lancar a crianga o adolescente as ruas.
Ai sim, ¢ um gesto ndo de educador, mas sim daquela figura do passado que usava a
palmatéria para expulsar o aluno da escola. Manter na escola o aluno com a progressao
continuada é absolutamente humano, ¢ uma nova forma de educar ¢ de preservar a
dignidade da crianga e do adolescente.(Imagens de estidio) (Rede Globo, Bom Dia SP,
22/10/02)

Apresentadora — O Sr mencionou agora a pouco os pedagios. D4 para melhorar as estradas
de Sao Paulo sem cobrar pedagios?

Luiz Marino — Evidente que nos precisamos de pedagios. Ndo estamos dizendo que ndo
vamos cobrar pedagio. O que nos estamos questionando ¢ o fato de ndo estar sequer
respeitando a lei de concessdo das estradas paulistas. H4 uma distancia que tem que ser
respeitada, que ndo estdo sendo respeitada. Por essa razdo nds vamos diminuir a quantidade
de pedagios nas estradas paulistas e vamos rediscutir com as empresas concessionarias as
tarifas de pedagio. Agora, nés precisamos observar que tem varias estradas no Estado de
Sao Paulo, hoje totalmente esburacadas. Nao da para ter estradas pedagiadas, com perfeita
situacdo e outras vicinais que tem, inclusive que, onde se escoa a produgdo da agricultura
estd totalmente esburacada. E o caso da SP 425, 326, 356, 304. Outras totalmente
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destruidas, como ¢ o caso da Rodovia dos Barrageiros, que vai de Ilha Solteira a Santa Fé
do Sul, SP 310, que vai de Floreal até¢ Bandeirante...

Apresentadora (interrompendo) — Como dar atengdo especial a todas essas rodovias que
$30 menores, ou que sao vicinais?

Luiz Marino — Noés precisamos ter uma discussao da malha viaria, de forma integrada...

Apresentadora (interrompendo) — O Sr falou agora a pouco de escoamento da produgdo.
Uma ferrovia ndo seria uma solu¢do, mais adequada para o Estado de Sao Paulo?

Luiz Marinho — O nosso plano leva em consideracdo a hidrovia, a recuperagdo das
ferrovias. Porque inclusive, tem varias cidades que dependia da rede ferrovia que hoje esta
totalmente abandonada, totalmente sucateada. NOs precisamos recuperar as rodovias,
integrar com a hidrovia, integrar com as rodovias e também com o transporte aéreo para ter
um desenvolvimento para valer no Estado de S3o Paulo, ¢ a logistica é parte importante
disso. (Imagens de estudio) (Rede Globo, Bom Dia SP, 23/10/02)

No segundo turno a freqiiéncia e a duracao das matérias que traziam declaragdes dos
candidatos foram maiores do que no primeiro turno devido ao fato de haver apenas dois
candidatos na disputa, podendo assim, inserir mais matérias com falas dos candidatos.
Verificou-se através da analise dos dados pesquisados sobre os telejornais que durante o
primeiro turno, aparecia muito a imagem do candidato sem fala™ enquanto que no segundo
turno, geralmente, a imagem do candidato era acompanhada com uma fala do préprio.

As matérias sobre o subtema declaragoes foram apresentadas na maioria dos casos
analisados com o enquadramento informativo (17 casos), confirmando-se apenas 06 casos,
durante o segundo turno, que foram do tipo interpretativo, quando os apresentadores
fizeram alguma interpretacao sobre as declaracdes dos candidatos.

Os enquadramentos das matérias a respeito das declaragdes dos candidatos foram
unicamente do tipo episddico (06 casos) no primeiro turno, enquanto que no segundo turno
a maioria das reportagens foi do tipo plural aberto com 09 casos. Esse dado confirma a
neutralidade que prevaleceu na cobertura dos telejornais sobre a disputa de 2002 para o
governo do Estado, mesmo havendo 02 casos do tipo restrito, uma vez que o nimero total

de casos com o subtema declaracdes foi dezessete, conforme tabela a seguir.

%0 Nesse tipo de matéria o apresentador em off; informava os fatos relacionados aos principais candidatos com
as imagens desses.



Tipo de enquadramento da matéria do Subtema Declaracdes por

periodos
14
12
10
8
6
4
2
ol
Restrita Episodica Plural fechada Plural aberta Avaliativa
Ml 2° turno 2 6 0 9 0
O 1° turno 0 6 0 0 0

(total de matérias: 23)
Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em S&o Paulo de

2002”.
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As imagens dos candidatos a governador ocuparam o tempo do noticiario, nos

telejornais analisados, na quantidade e na propor¢do que suas posi¢cdes nas pesquisas

eleitorais estabeleceram. Assim aconteceu nas imagens sem fala e nas imagens associadas a

entrevistas ou depoimentos.

Imagem dos Candidatos sem fala - 1° turno

85
84 -
83 |
82
81
80
79
78
77

76 -

Alckmin

Genoino

Maluf

Outros

‘ O Freqiiéncia

84

84

83

79

Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Sao Paulo de

2002”.



Candidatos - geral

250

200

150

100 -

50 4 % | [
0
Alckmin Genoino Maluf Outros

W Propostas 14 14 14 127
O Ataques 5 6 7 39
O Esclar 2 2 2 3
W Defesa 2 3 3 14
@ Declaragoes 32 31 31 46

(Total n° de matérias 1° Turno: 333)
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Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Sao Paulo de

2002”.

Nota-se o predominio e o equilibrio dos principais candidatos ao governo do Estado

no tempo de exposi¢cdo no primeiro turno. Aos candidatos mal posicionados nas pesquisas

eleitorais, as televisdes reservaram tempos minimos.

Sendo assim, cabe indagar da postura adotada nas entrevistas do Primeiro Turno das

elei¢des para governador no SPTV 2* edi¢do, de acuar o candidato Paulo Maluf,

questionando suas propostas para a seguranca, como neste trecho de entrevista:

(...)Carlos Tramontina - pois é! Por falar em proposta de governo, o senhor diz que a Rota ,
no governo do senhor, vai para a rua, vai quente para a rua. O que qué o senhor quer dizer
com isso, que ela vai agir acima da Lei? Paulo Maluf: Nao! Ela vai agir dentro da Lei. O
que eu vou dizer ¢ que eu vou colocar... Carlos Tramontina: mas o governo diz que ela ja ta
na rua e que age dentro da lei; entdo o que qué ha de diferente nisso? Paulo Maluf: Nao,
ela... ela ndo ta na rua e se vocé mandar a equipe de jornalistas da Rede Globo hoje na rua,
vocé dificilmente vai encontrar um carro da Rota. Carlos Tramontina: entdo o qué que ¢
diferente? Paulo Maluf: a diferenca ¢ o seguinte, hoje o soldado tem medo do bandido, por
que o tal do Proar que foi provisoriamente extinto fazia com que enquanto o soldado
trocasse tiro com o bandido era o soldado que era preso, entdo vocé veja o absurdo... Carlos
Tramontina: mas o Proar ja acabou.(...)” .
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O mesmo procedimento ocorre no SPTV 1* edicdo, com os jornalistas Chico
Pinheiro e Sandra Anemberg abrindo a entrevista com Paulo Maluf com perguntas sobre
contas bancarias no exterior, processos ¢ condenagdes judiciais envolvendo o candidato.
Parece haver mesmo uma decisdo politica e editorial de apresentar aos espectadores

(eleitorado) o pior lado do candidato:

Apresentador (Chico Pinheiro) — Os candidatos se comprometeram a ndo usar as
entrevistas, ou parte dessas entrevistas, nos seus programas no Horario Obrigatério no
Radio e na Televisdo. (...) Boa tarde, candidato Paulo Maluf. Entdo, vamos comegar com a
primeira pergunta. (...)... nds tentaremos tirar algumas duvidas de eleitores sobre temas
polémicos, sobre possiveis contradi¢cdes de cada candidato, cada candidatura. E o senhor,
depois de ter deixado a Prefeitura de Sdo Paulo, o senhor viu ai que surgiram algumas
dentincias sobre contas no exterior. A pergunta que eu fago ¢ a seguinte: o senhor tem ou
teve conta no exterior?

Paulo Maluf — Obrigado a Rede Globo, e parabéns a Rede Globo por essa iniciativa, de
trazer os principais candidatos para este debate com jornalistas. Respondendo a sua
pergunta: ndo tenho conta em nenhum lugar fora do Brasil.

Sandra Anemberg — Candidato, o Ministério Publico Estadual tem documentos da policia
federal suiga, que informam que o senhor ja teve contas de 1985 a 1997 naquele pais. Como
o senhor explica isso?

Paulo Maluf — Sandra, 0 que me espanta ¢ que eu tenho o maior apreco pelo Ministério
Publico como institui¢do, mas ndo tenho nenhum apre¢o por um ou outro membro do
Ministério Publico que quer usar a instituicao como partido politico. O que eu quero dizer é
que eu nao tenho conta no exterior, definitivamente. (...). Essas coisas sdo sempre assim:
vocé esta em primeiro lugar na campanha eleitoral, comegcam as mentiras a seu respeito,
depois da campanha elas se esquecem (...)

Chico Pinheiro — Olha, varias vezes, candidato, o senhor é alvo de varias denuncias,
acusagoes. No Superior Tribunal de Justiga, 38 processos ja passaram por la citando o seu
nome. Na Justica de S8o Paulo, na 13 agdes civis publicas. No Ministério Publico do
Estado, 47 investigacdes estdo em andamento. A maioria dessas acusacdes diz respeito a
irregularidades administrativas durante seus governos. (...)

Sandra Anemberg — O senhor nio teria sido condenado no caso “Jorge Gasaglia”?

A distribuicdo das imagens dos candidatos por emissoras apresenta, além da
predominancia dos candidatos melhor cotados nas pesquisas eleitorais, a propor¢do do
numero dos imagens relativa a audiéncia das emissoras. Assim, a emissora de maior
audiéncia (Globo) foi a que mais imagens de candidatos mostrou, dentre as emissoras e
telejornais estudado. Esta diferenca obedeceu ao critério de privilegiar os candidatos

melhor posicionados nas pesquisas eleitorais.
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Candidatos - Rede Globo
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Maluf
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‘DGlobo 112

110
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198

(O grafico mostra apenas a Rede Globo, uma vez que a apari¢do dos candidatos nas demais

emissoras nao foi de grande relevancia)
Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Sao Paulo de

2002”.
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No Segundo Turno das eleigdes para governador, ndo se verificou vantagem

significativa na distribui¢ao de imagens e depoimentos (falas) para o candidato que possuia

vantagem nas pesquisas eleitorais (Geraldo Alckmin). Devido a Lei Eleitoral, a distribui¢ao

das imagens e do tempo de depoimentos deveria obedecer ao principio do equilibrio das

aparigoes e tempo de fala para os dois candidatos. Neste aspecto, a Lei impediu que

decisdes politicas e editoriais interferissem na apresentacao e discussdo das propostas dos

candidatos. Os graficos a seguir mostram como esse principio foi respeitado.



Imagem dos Candidatos sem fala - 2° turno

211

Alckmin

Genoino

@ 2° turno

3

5

Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em S&o Paulo de

2002”.
Imagem dos Candidatos com fala - 2° turno
100
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Alckmin Genoino

H Proposta 7 6
O Ataque 3 7
O Esclar 3 2
M Defesa 6 3
M Declaracdes 65 59

Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Séo Paulo de
2002”. (Total n® de matérias 2° Turno: 231)



212

Alckmin - Imagem com fala por Emissoras 2° turno

35

i !

25

20

0  —

Globo Bandeirantes Record Cultura Rede TV
Il Propostas 4 0 0 3 0
[J Ataques 0 1 2 0 0
OEsclar 1 1 0 1 0
M Defesa 1 0 2 3 0
O Declaragoes 26 20 6 12 1

Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Sao Paulo de
2002”. (Total n® de matérias 2° Turno: 231)

Genoino - Imagem com fala por Emissoras 2° turno

30
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15 |
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0 fe—
Globo Bandeirantes Record Cultura Rede TV
H Propostas 3 0 1 2 0
O Ataques 0 1 2 4 0
[ Esclar 1 1 0 0 0
W Defesa 0 0 2 1 0
[ Declaracdes 24 19 6 9 1

Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em S&o Paulo de
2002”. (Total n° de matérias 2° Turno: 231)
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Nas entrevistas ao SPTV 2? edicdo, no Segundo Turno das elei¢des para governador
do Estado de Sao Paulo (2002), surgem dois candidatos (Geraldo Alckmin e José Genoino)
semelhantes nas propostas apresentadas. Tanto Genoino (PT) quanto Alckmin (PSDB)

comprometeram-se com melhorias na seguranca e com medidas para criagdo de empregos:

“(...)Carlos Tramontina - Uma questao sobre seguranca, o senhor anunciou nesses ultimos
dias que a policia vai adotar uma linha dura se o senhor foi eleito governador. Isso quer
dizer que o seu partido ta mudando de atitude ou mudando de atitude para a area de
seguranga publica?

José Genoino - Nos ndo estamos mudando, eu trabalho com esse tema seguranga publica
ha 12 anos no Congresso Nacional, ¢ sou dentro do PT um dos especialistas, ¢ o meu
programa de governo € muito claro sobre seguranca publica, a linha dura ¢ agir dentro da
lei com firmeza e com energia, mas ndo basta s6 com a linha dura ndo descambar pra a
truculéncia ¢ no meu governo ndo vai descambar, ¢ ter uma policia de prevencdo, uma
policia da comunidade e (...), inteligéncia, ¢ a tecnologia para se antecipar ao crime, (...)

Carlos Tramontina - entdo o policial vai ter um aumento separado do restante do
funcionalismo publico que pode ser até maior ou nao?

Geraldo Alckmin - N3o...nos teremos para o ano que vem, Tramontina, R$ 1,7 bilhdo a
mais pra pessoal, isso ta previsto no or¢camento de 2.003. (...) se eu for governador o ano
que vem a comissdo de politica salarial é que discute, mas a minha prioridade para o
proximo mandato € (...)_investir no treinamento, na integracdo das policias ¢ na inteligéncia
da policia (...)

Carlos Tramontina - na ultima entrevista aqui no SPTV, nesse estudio, o senhor terminou
aquele nosso encontro falando que a prioridade de governo do senhor era emprego,
emprego, emprego. Mas parece que o senhor ainda ndo conseguiu convencer os eleitores de
que realmente vai criar 2,5 milhdes de empregos conforme o senhor prometeu, e a pratica,
como ¢ que o senhor vai criar essas vagas?

José Genoino - cu estou no 20 turno porque o discurso de gerar emprego, de criar emprego
ganhou o apoio de parcelas importantes da populacdo desse estado. Vamos gerar emprego
da seguinte maneira, primeiro vamos com as empresas diminuir 0 ICMS se as empresas
contratarem jovens ¢ as pessoas acima de 40 anos que querem uma nova chance, isso cria
emprego no estado de Sdo Paulo sem diminuir a arrecadacao. (...)

Carlos Tramontina - (...) Nas campanhas eleitorais os candidatos citam muito que vao
fazer para o emprego, mas a gente sabe para criar vagas, mas a gente sabe que a situacio
econdmica do pais é muito dificil. Eu queria que o senhor citasse, por favor algo que o
senhor considera que podera ser feito e que na pratica vai criar empregos para valer.

Geraldo Alckmin - (...) isso depende do crescimento da economia (...) Sdo Paulo, apoio a
pequena empresa, nos ja estamos reduzindo imposto para micro € pequena empresa,
558.000 micro e pequenas empresas. (...) (grifos nossos)
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Talvez possamos dizer que um diferencial, em uma analise distanciada das elei¢des,
no aspecto politico — eleitoral, surge da leitura das entrevistas transcritas na pesquisa. Nos
programas SPTV 1? e 2? edigdo, no primeiro turno, Paulo Maluf foi acuado pelos jornalistas
Chico Pinheiro, Sandra Anemberg e Carlos Tramontina, ¢ perdeu a eleicao, deixando de ir
para o segundo turno, que foi disputado pelos candidatos Geraldo Alckmin e José¢ Genoino.
No segundo turno, Paulo Maluf pode ter sido usado de maneira negativa ao ser citado como
apoio a candidatura de José¢ Genoino, do PT, nas entrevistas dos candidatos Alckmin e

Genoino ao SPTV 1% edi¢ao:

Carlos Tramontina - Nos vamos entrevistar agora o candidato do PSDB ao governo de
Sdo Paulo, Geraldo Alckmin. (.... O senhor acha que o fato e Maluf recomendar o voto ao
PT para os malufistas muda alguma coisa no quadro eleitoral, tras algum impacto no quadro
eleitoral de Sao Paulo? (...)

Carlos Tramontina - nds falamos e eu citei Paulo Maluf, o que qué o senhor tem em
comum com Paulo Maluf para tentar convencer os eleitores malufistas a votarem no senhor
no 2o turno?

No primeiro turno, Geraldo Alckmin, Jos¢ Genoino e Paulo Maluf superaram,
individualmente (26°10°’; 26’50 e 24°36”, respectivamente) , o tempo das matérias sobre
os candidatos nanicos (12°20”). No caso de Geraldo Alckmin, destaque-se que as matérias
em que aparece no exercicio do Governo do Estado acrescentam, subliminarmente, 06’26
ao tempo das matérias em que aparece como candidato ao Governo (26°10”).

No segundo turno, a diferenca entre o tempo das matérias com o candidato Geraldo
Alckmin (04h32min30seg) e com o candidato José Genoino (03h58min03seg) ultrapassa os
30 minutos.

Em entrevista dada ao SPTV no primeiro turno, José Genoino apresenta-se como
negociador, apoiando-se em sua experiéncia como lider partidario (PT) no Congresso
(Camara dos Deputados); como especialista em seguranga publica, com 12 anos de
experiéncia no Congresso Nacional e como participante da elaboracdo do projeto de
seguran¢a do candidato Lula (Presidéncia). Apoia-se em experiéncias de prefeituras do PT
para a area da educagdo, apresenta proposta de criacdo de uma ‘“agéncia de
desenvolvimento regional” para o desenvolvimento da economia no interior do Estado de

Sdo Paulo e fixa o emprego como prioridade de seu governo.
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Na mesma série do SPTV, Paulo Maluf e Geraldo Alckmin foram entrevistados por
Carlos Tramontina.

Paulo Maluf defendeu sua posicdo de lider nas pesquisas de intengdo eleitoral,
quando, apos liderar todas as pesquisas desde o comeco da campanha eleitoral, apareceu
em empate técnico na pesquisa Ibope. O candidato lembrou ao reporter que estava em
primeiro lugar, com 10 pontos percentuais de vantagem em duas outras pesquisas (Data
Folha e Vox Populi), exibindo sua habitual confianca na vitoria. Ao falar de seguranca
publica, retomou o conhecido borddo de “colocar a Rota na rua” e comprometeu-se a
valorizar a atuagdo repressiva da Policia Militar. Na area educacional, Paulo Maluf
propunha modificagdes no sistema de progressdo continuada, em vigor no governo
Covas/Alckmin, e retomou a proposta de estender a experiéncia que realizou no municipio
de Sao Paulo de trocar leite em pd pela presenca das criangas no ensino fundamental (Leve-
leite). A satde foi outra drea em que o candidato retomou propostas de campanhas
anteriores, fazendo a defesa do PAS, mesmo quando o jornalista lembrou-lhe que o
programa “acabou envolvido em denuncias de corrupg¢dao gravissimas”. Mudangas no
sistema de cobranca de peddgios e compromisso de acelerar as obras do Rodoanel foram
outros destaques da entrevista do candidato Paulo Maluf, caracterizando a montagem de um

programa voltado para o eleitorado tipico do candidato (classe média baixa conservadora):

“Nos estamos num tranqiiilo 1° lugar nas pesquisas (...)vocé tem trés pesquisas: Data Folha,
Ibope e Vox Populi, eu duas eu estou bem distanciado, na outra eu estou empatado, entdo
eu estou muito tranqiiilo, estou num bom primeiro lugar, vamos pra o 2° turno ¢ vamos
ganhar a eleigdo. (...)Se ele (soldado da PM) inclusive arriscar a sua propria vida ele sera
promovido, a Rota vai quente para a rua e a populacdo vai saber que eu vou combater a
violéncia, os Fernandinhos beira mar aqui em Sao Paulo nao terdo vez. (...) ... a progressao
continuada vai passar para ser progressdo avaliada, o garoto vai fazer exame, vai fazer
provinha, se ndo souber faz recuperacdo, se ndo souber faz 2a época, mas vocé mae que ta
me ouvindo seu filho vai passar de ano sabendo. (...) (respondendo sobre as dentincias de
corrup¢dao no PAS) ... dentincia de corrup¢do hoje vote tem no rodoanel, vocé tem na
constru¢do do metrd, vocé tem no CDHU, vocé€ tem no governo do estado de Sao Paulo
milhares de dentincias de corrupgao, vocé tem corrupgdo na policia... (...) Entdo, o pedagio
em todo mundo requer uma rota alternativa, uma rota de fuga e eu vou fazer (...) das 11 da
noite as 6 da manha, nem automovel, nem caminhdo ¢ nem Onibus vai pegar pedagio (...)
Demorou 8 anos para fazer 14 quilometros, sdo 160, no mesmo ritmo vai demorar 80 anos.
O Paulo Maluf vai terminar o rodoanel na sua gestdo de quatro anos, em quatro anos eu
termino todo rodoanel.”
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Na entrevista que concluiu a série, no primeiro turno, o candidato Geraldo Alckmin
defendeu medidas que o governo Covas Alckmin tomou com relacdo ao desemprego,
tributos e educacgao (o “Simples Paulista” e a “progressdo continuada”); medidas técnicas e
administrativas na area da seguranga (treinamento, equipamentos, lei organica da policia
civil etc), defendeu o sistema de cobranga de pedagios nas rodovias estaduais e contestou a
informacao de que os funcionarios publicos estaduais nao recebiam aumentos salariais ha 8

anos.

Cumpre destacar a participacdo do jornalista Carlos Tramontina (SPTV 2?* edi¢ao,
TV GLOBO), que ndo apenas fez perguntas previamente formuladas pela redacdo e/ou
analisadas pelas assessorias dos candidatos, mas comentou as respostas e retomou o
questionamento quando as respostas ndo eram satisfatorias, atuando como ancora e
provocando reagdes dos entrevistados. Em se tratando de um veiculo como a TV Globo,
essa mudanca de atitude permitida ou induzida, seja por decisdo editorial, seja por
conveniéncia politica, trouxe a audiéncia (o eleitorado) um diferencial de qualidade na
informacao que pode ter contribuido para a mudanca na decisdo eleitoral (o voto). A
contribuicdo para a cidadania da programagdo “comunitiria”, com a participacdo de
representantes do poder publico e da sociedade civil em discussdes publicas sobre
problemas do municipio, insere-se também nessa mudanga da linha editorial da emissora e
merece analise especifica.

Para finalizar este item, deve-se observar que a freqliéncia dos subtemas que
constituiam o tema candidatos estd relacionada ao periodo eleitoral da disputa, o que
justifica o fato de alguns estarem mais concentrados em um dos dois turnos. A pauta
jornalistica ao utilizar o enquadramento “corrida de cavalos” se dispensa da obrigacao de
dar o mesmo espacgo a todos os candidatos envolvidos na disputa, uma vez que vincula a
produgdo de suas reportagens com a divulgacdo dos resultados das pesquisas eleitorais,
portanto, ndo faz sentido ocupar uma parte de sua duragado diaria divulgando matérias sobre
os candidatos que nem sdo citados nesses levantamentos.

Sobre os enquadramentos que essas matérias tiveram com relagdo ao apresentador
mais uma vez confirma-se a presenga predominante do tipo informativa, inclusive
verificando-se que os do tipo interpretativa indireta e avaliativa apareceram em apenas

em 03 matérias durante todo o periodo eleitoral. Apesar de ser numericamente inferior ao
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tipo informativa, o enquadramento interpretativa apresenta um dado curioso. Quando se
compara o primeiro € o segundo turno percebe-se que esse enquadramento apareceu apenas
em 01 matéria durante o primeiro turno enquanto que no segundo turno foram 15 matérias,
concentradas nos subtemas declaracdes (06 matérias) e apoios (04 matérias).

Através da analise dos enquadramentos das matérias encontra-se a segunda
confirmacdo, sobre a neutralidade da cobertura jornalistica da campanha eleitoral para o
governo estadual em 2002. O tipo de enquadramento que mais prevaleceu foi o episodico,
na qual a noticia ¢ apenas relatada e, ndo ha qualquer interpretacdo sobre os fatos. A baixa
freqiiéncia dos tipos restrita, plural fechada e avaliativa reforcam a afirmacao,
demonstrando que nenhum dos candidatos obteve maior espaco dentro dos telejornais e,
nem que a pauta desses também serviram para favorecé-los, podendo ser confirmado pela
analise da freqliéncia do enquadramento plural aberto, sendo maior que a soma dos trés
tipos de enquadramentos anteriormente citados.

Apesar de ndo tratar da mesma forma todos os candidatos, a cobertura jornalistica
sobre a disputa ao governo do Estado em 2002 foi equilibrada, j4 que na maior parte, os
apresentadores foram informativos, relatando apenas o evento e, com o enquadramento
episddico em suas matérias. Um ponto positivo deve ser destacado sobre o fato das
emissoras ndo dedicarem o mesmo espaco para todos os candidatos, ficando centralizadas
nos candidatos que realmente apresentaram uma chance de serem eleitos: o fato de
poderem divulgar mais matérias sobre o programa de governo desses candidatos e, como
foi analisado anteriormente, a duracdo dessas reportagens foi significativa durante o
primeiro turno.

Portanto, verifica-se que os telejornais ndo favoreceram nenhum dos candidatos,
pois durante o primeiro turno as matérias com declaracdes dos candidato tiveram uma baixa
freqiliéncia, devido ao fato das reportagens se limitarem a colocar sua imagem sem fala nas
matérias. No segundo turno, com apenas dois candidatos, o numero de casos das matérias

com declaragdes foi maior.
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e) Governo Covas e Alckmin

A presenca do subtema Governo Covas e Alckmin se justifica ao possibilitar a
associacdo entre a candidatura de Geraldo Alckmin, vice do governador Mario Covas, e a
critica ao governo passado pela cobertura jornalistica e por declaragdes dos candidatos.
Assim, toda vez que ha referéncia sobre o Governo Estadual, a matéria ¢ inserida nessa

classificagao.

Para ilustrar, um exemplo desta temadtica, temos um exemplo de um candidato

(Paulo Maluf) tecendo criticas ao uso da maquina do Estado na campanha de Alckmin:

Paulo Maluf - Fiz uma campanha limpa séria ndo ataquei ninguém, fui agredido. A minha
campanha foi do tostdo contra o trilhdo, do governo que usou a maquina. Vamos para o 2°
turno € o povo vai nos dar a vitoria (SP TV 2* edigio, 05/10/02)

Outro exemplo ¢ o proprio candidato Alckmin que comenta a lei eleitoral que o

impede de inaugurar obras durante o periodo do pleito:

Repérter — Geraldo Alckmin s6 saiu do Paldcio para vistoriar as obras do rodoanel. O
trecho oeste liga cinco importantes rodovias que cortam SP em dire¢ao a outros estados.
(Legenda escrita — Jornada Dupla).

Repérter — Geraldo Alckmin chegou aqui de helicoptero (imagem do helicoptero), Estava
no Palacio dos Bandeirantes cumprindo a agenda de candidato, aonde concedeu a entrevista
exclusiva de 20 minutos a uma emissora de radio. Ele ndo v€ problema algum em misturar
a agenda de Geraldo candidato e Alckmin governador.

(Imagem de Geraldo Alckmin em manga de camisa, andando na obra).

Repoérter — O governador garantiu que ird cumprir a lei, ¢ ndo vai participar da inauguragao
do novo trecho do rodoanel na préxima 6* feira.

Geraldo Alckmin — Eu acho até uma injusti¢a ndo poder participar da inauguragiao. Porque
vocé faz a obra, planeja a obra e na hora de entregar ndo pode entregar. Mas eu cumpro a
lei, entdo eu ndo vou participar da festa. (Bandeirantes, Jornal da Band, 08/10/02)

A freqliéncia deste tema foi de 30 citagdes ou o equivalente a 5,3% das aparigdes
gerais, inclusos o 1° e 0 2° turno. A duragdo total do tempo das apari¢des foi de 1:35:11

(uma hora, trinta e cinco minutos e onze segundos), somando os dois turnos.
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Dessas reportagens, 19 foram mostradas no periodo do 1° turno e 11, no periodo do
2° turno. Uma possivel explicacdo para que mais de 60% dessas reportagens tenham sido
abordadas no 1° turno ¢ que esse periodo de anélise foi 0 momento de confrontos maiores,

pelo fato de terem 15 candidaturas em disputa.

Dentro do item de enquadramento do apresentador, 26 citagdes foram consideradas

informativas, incluindo todas do segundo turno, sendo que 15 no 1° turno e 11, no 2° turno.

Na abordagem do item de enquadramento da matéria, somados 1° e 2° turnos, 21
foram classificadas como episodicos, cinco avaliativas, trés como restritas € uma como

plural fechada.

Uma parte considerdvel das citagdes criticas ao governo Covas e Alckmin (40%)
eram de divulgacdo de pesquisas de opinido que avaliavam o desempenho do candidato

enquanto governador.

f) A TV Globo e a série especial “Eleicoes 2002”

Série “Eleicoes 2002”

Novamente a Rede Globo programou para as eleigdes ao governo do estado, uma
série especial sobre “Eleicdes 2002”, que deveria ser retransmitida por todas as suas
afiliadas, e tinha como objetivo discutir questdes gerais como a importancia do voto,
problemas dos estados brasileiros envolvendo temas como a corrup¢dao, o papel dos
deputados e do governador. Estas matérias deveriam ser retransmitidas no horario dos
telejornais locais. No caso especifico de Sdo Paulo, o programa responsavel para esta
veiculagdo foi o SP-TV 1% e 2% edicao.

A rede Globo priorizou novamente uma visdo mais imparcial e de distanciamento
das candidaturas e a tentativa de preservar a objetividade na cobertura jornalistica das
eleicoes estaduais de 2002.

No quadro abaixo se pode observar a importancia do jornalismo na Rede Globo:



Freqiiéncia dos telejornais da Rede Globo por periodos
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Periodos

Geral 1° Turno 2° Turno
Telejornais | Freqiiéncia | Porcentagem | Freqiiéncia | Porcentagem | Freqii€ncia | Porcentagem
Bom Dia
SP 120 21,2% 74 22,0% 46 20,0%
Bom Dia
BR 06 1,1% 01 0,3% 05 2,1%
SPTV 1?
Ed. 88 15,7% 60 18,0% 28 12,1%
SPTV 2¢
Ed. 128 22,7% 93 28,0% 35 15,1%
Jornal
Hoje 04 0,7% 01 0,3% 03 1,3%
Jornal
Nacional 19 3,3% 13 3,9% 06 2,6%
Jornal da
Globo 03 0,5% 02 0,6% 01 0,4%
Total da
emissora 368 64,2% 244 73,2% 124 53,7%
Total das
matérias 564 100% 333 100% 231 100%

Fonte: Dados da pesquisa “Midia, Campanha Eleitoral e Comportamento Politico em Sao
Paulo de 2002

Do total de 564 matérias encontradas em todos os telejornais pesquisados, observa-

se que 64,2% do total (368 matérias), sdo referentes aos telejornais da Rede Globo. O
telejornal que mais cobriu as eleigdes para o governo do estado foi o SP-TV 2? edigdo, com
22,7%, seguida do programa Bom Dia Sdo Paulo, com 21,2% das matérias gerais.

Nestas elei¢oes, a Globo manteve a tendéncia utilizada pelo telejornalismo norte-
americano conhecido como Civic Journalism ou jornalismo comunitario, que tem por
objetivo estimular os eleitores a votar, destacando a importancia do processo eleitoral na
escolha dos representantes nos cargos eletivos e transformando os seus telejornais em
espaco privilegiado para as discussdes sobre a importdncia de acompanhamento das
propostas dos candidatos para a decisdo do voto.

Assim, enfatiza-se a necessidade do debate sobre as plataformas de campanha dos
candidatos e as respectivas propostas para o enfrentamento dos problemas a serem

resolvidos pelo poder publico. Algumas reportagens abordam as fung¢des dos deputados
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estaduais e entre elas, destaca-se a elaboracdo do orcamento do Estado, considerando que a
partir dele sdo definidas as areas prioritarias de investimento, a distribuicao das verbas por
secretarias e a obrigatoriedade, estabelecida em lei sobre o percentual minimo a ser
distribuidos para cada setor.

A linguagem adotada para explicar a distribui¢do dos recursos publicos ¢ bastante
simplificada, considerando que os eleitores t€ém niveis muito diferenciados de compreensao
de questdes tdo complexas quanto as financas publicas.Nesse sentido, o orgamento publico
¢ freqlientemente comparado ao or¢amento doméstico para facilitar o entendimento dos
telespectadores.

No caso especifico das matérias especiais, observa-se que 40 programas foram
produzidos e abarcaram as seguintes tematicas: O Povo e o Governador, O Povo ¢ a
assembléia, O Povo e os Deputados, A Escolha do candidato, O voto Cidadao, Seu Voto
Vale Uma Lei e O Cidaddo e a Politica. Os itens trabalhados abrangeram desde as
atribui¢cdes do governador, projetos de iniciativa popular, fiscalizacdo, até o significado
politico da CPI, do voto e da participagao popular.

Diferentemente da série especial de 2000, que trabalhava com varias tematicas,
desde as atribuigdes das politicas publicas, do papel dos vereadores, da sociedade civil e até
as funcdes do prefeito, observa-se que a série produzida em 2002 para as elei¢cdes estaduais,
ndo segmentou os seus programas de maneira estanque, mas mesclou questdes proprias do
governador, com as responsabilidades do deputado estadual, de lideres comunitarios.

Ao abordar o papel do deputado estadual na elaboracdo do orgamento ¢ destacada
a representacdo atribuida a ele pelo voto, ou seja, o poder de decidir a destinagdo dos
investimentos publicos, enfatizando mais uma vez a idéia do voto como arma contra aquele

que ao se eleger se distanciou dos interesses do povo que o elegeu.

Sandra Anenberg: bom, agora vamos pra as eleigdes 2002. Entre as fungdes do deputado
estadual estéd a de decidir o orgamento do Estado. Com esse poder ele pode definir quais sdo
as areas prioritarias para investimentos, um poder que na verdade € seu e que vocé transfere
pra o seu deputado

Além de explicar uma das fungdes do deputado estadual, na elaboragdao no
or¢amento do Estado, a ancora do telejornal reforca que esse poder lhe ¢ conferido através
do voto refor¢ando a importancia das elei¢cdes para que as atribuicdes do Estado fiquem nas

maos de parlamentares que, de fato, representem os interesses da maioria da populagdo.
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Se esse esclarecimento ¢ importante, pois muitas vezes os eleitores ndo tem clareza
sobre as etapas da gestdo publica, também se verifica nesse tipo de jornalismo uma certa
culpabilizacdo do eleitor pelo desinteresse no acompanhamento dos assuntos que dizem
respeito a administragdo dos governantes.

O acompanhamento do Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral ¢ destacado como
espago privilegiado para se conhecer o programa dos partidos, a composi¢ao das coligacdes

e, para se conhecer o histérico da atuagdo politica dos candidatos.

Nessa concepg¢do, o voto assume a centralidade da vida democratica, e em muitas
vezes € associado metaforicamente a imagem de uma "arma" que o eleitor pode (e deve)
usar. A idéia € de eliminar todo politico que descumpre com suas promessas de campanha e
ndo atuam em sintonia com aos interesses da vida publica. A arma, aqui, tem um sentido de
punicdo e o pleito torna-se uma conquista e 0 mandato se torna uma espécie de premiagao,
que ora ¢ alcancado pelo referendo popular ora € retirado pelo mesmo dispositivo, dentro
das regras do processo eleitoral.

O numero de vagas nas Assembléias Legislativas ou no Congresso Nacional ¢
explicado apenas como uma complexa equagdo para que um candidato consiga se eleger.
Assim, explica-se:

"Exemplo: partidos politicos concorrendo a oito vagas recebem um milhdo de votos no

total, dividindo-se os votos pelas vagas chega-se a 125.000, isto € para eleger um candidato

cada partido devera ter no minimo 125.000 votos. Um candidato, com poucos votos, num
partido grande tem mais chances de se eleger do que candidato com muitos votos num

partido pequeno".

Nesse caso especifico € curioso que nao haja nenhum tipo de critica aos casuismos
do sistema eleitoral, pois segundo as explicagdes da matéria, os partidos nanicos s teriam
alguma chance de eleger representantes se fizessem algum tipo de coligagdo com os
maiores partidos politicos.

A obrigatoriedade do voto ¢ abordada como um aspecto democratico da sociedade
moderna e que somente as explicagdes elitistas acreditam que a obrigatoriedade ndo

favorece a dinamica do processo eleitoral. A tendéncia desse tipo de telejornalismo ¢
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associar o exercicio do voto a conquista da cidadania, pois ¢ vista como uma forma
privilegiada de interferir nos destinos da propria vida.

A cidadania e significado do voto deixam de ser um direito para ser uma
obrigatoriedade. Os individuos devem participar, porém dentro da ordem democratica,
utilizando-se dos canais legais de participacdo, o processo eleitoral é analisado como
essencial, pois quando os eleitores "erram" nas suas escolhas sdo automaticamente punidos
com uma ma-gestao do espaco publico.

Verifica-se a valorizacdo das leis elaboradas através de iniciativas da populagdo,
enfatizando a garantia constitucional que permite a qualquer cidaddo apresentar projetos de
lei em qualquer Assembléia Legislativa do pais, tendo como exigéncia a coleta de
assinaturas de no minimo 1% dos eleitores para que possa ser tramitado no legislativo

estadual.

Nesse sentido, discutiram-se as iniciativas dos cidaddos relacionadas a apresentacdo
de projetos de lei esclarecendo a populagdo as brechas constitucionais para o
encaminhamento de projeto popular. Além destes projetos, a série especial destaca a
importancia da diminui¢do da distancia entre o poder legislativo e a populacdo. Um
conjunto de reportagens mostra resultados positivos obtidos a partir da mobilizacdo dos
setores sociais para reivindicar solugcdes aos problemas especificos de algumas
comunidades.

As matérias reforcam a necessidade da participacdo dos eleitores nas diversas
frentes de atuagdo politica, desde a elaboragdao do orgamento até a fiscalizagdo da atividade
do poder legislativo e executivo. Nesse sentido, os cidaddos sdo constantemente
convocados a fiscalizarem os politicos, acompanhando suas atuacdes para que se possa

manté-lo ou tira-lo do cargo no préoximo processo eleitoral. (link 2002 - SPTV)

Repoérter: todo governo também tem que prestar contas diretamente a populagdo. Em Sdo Paulo
algumas entidades como o conselho de economistas ja estd se organizando para entender o
orcamento, € nessa tarefa ja existe um aliado importante, a Internet. Todos os governos estaduais
sdo obrigados a colocarem seus enderecos eletronicos, informagdes sobre o que sai e 0 que entra no
cofre.

Reporter: toda vez que o cidaddo se manifesta, quem tem a possibilidade de estar corrompendo ou

de ser corrompido fica preocupado, porque ele vai ter sempre um cidadao proximo.
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Reporter: os mecanismos de fiscalizacdo estdo ai, pra o eleitor vale o recado; para garantir uma
boa administragdo o voto € apenas o primeiro passo.

Reporter: um dos males da democracia brasileira ainda o cidaddo no perceber que os governos
estdo a sua disposi¢do, que os governos estdo a seu servigo € que eles tem o direito de controlar
porque eles pagam os tributos pra serem bem servidos.

Repérter: e quando a populagdo € bem servida, o governante ndo precisa se esconder de quem o

elegeu. (pausa).

Esse tipo de argumentacao utilizada em todos os telejornais da emissora tem como
principal eixo aumentar a credibilidade nas instituicdes politicas. A descrenga no sistema
politico pode ser revertida, segundo a légica da matéria, a partir do momento em que o
cidadao participar de forma consciente, escolhendo os melhores candidatos. Com este
gesto, o eleitor provocaria uma revitalizagdo das institui¢des politicas.

Neste sentido o voto ¢ simbolicamente tratado como "arma contra os maus
politicos":

"Uma pesquisa do Instituto Datafolha feita ha um ano em cinco capitais, mostrou que as
instituigdes politicas sdo as que possuem menos credibilidade junto a populacio, entram ai
os partidos, o governo federal e o congresso; mas essa descrenca parece ndo desanimar os
candidatos, até agora 18.000 estdo na corrida pelo voto, 4.000 a mais do que em 98"

As mulheres, maioria do eleitorado, sao alvo prioritario dos discursos dos
programas eleitorais. Geralmente, o voto ¢ associado a libertagdo das mulheres, a uma
conquista fruto de um longo processo de mobilizagcdo que culminou com o direito ao voto
em 1932. Para ilustrar a atengdo dada especificamente as mulheres, algumas reportagens
destacam o engajamento da mulher no processo politico como uma maneira de influenciar
os rumos do pais.

Outra caracteristica importante da cobertura eleitoral realizada pelo telejornalismo
da Rede Globo esta no esclarecimento sobre a utilizagdo da urna eletronica. Através de
simulagoes, se demonstrava as facilidades na utilizagdo do equipamento, a seqiiéncia dos
cargos (deputado federal, deputado estadual, senador o 1’, senador o 2’, governador e
presidente). Considerando que naquela vota¢do, o eleitor teria que votar seis cargos
diferentes recomendava-se o uso de uma "colinha", contendo o nome € o niumero dos

candidatos, para evitar erros e agilizar o processo de votagao.
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Para cada um dos cargos explicava-se o procedimento correto de votagdo e as
formas de corrigir ou anular algumas das operagdes no caso de haver erro na digitagdo do
nimero do candidato, lembrando que apos a confirmacdo ndo se pode modificar o voto.

Na matéria referente as prioridades na aplicacdo do dinheiro publico, aparecem
questdes como a resolu¢do do desemprego e principalmente a questdo da seguranca. O

repérter trabalha com estes aspectos na matéria transcrita a seguir: (link 2002 - SPTV)

Reporter (em off): Hoje ao lado do emprego e da educacdo, a seguranga ¢ uma das maiores
dores de cabeca do governador.

Lucia Valente (Funcionaria Publica): A gente anda no centro ¢ ndo sabe se vai voltar
para casa.

Repérter (em off): Um exercito de mais de 470 mil policiais civis e militares em todo o
pais esta nas maos dos governadores e, nem assim a populacao se sente segura.

José Stertz (Comerciante): Ta um caos. Ninguém mais esta seguro. Vocés nao estdo mais
seguros. NOs ndo estamos mais seguros. Entdo essa ¢ uma prioridade, de primeirissima
necessidade.

Repérter: E. Todo eleitor acredita que seu problema é mais urgente. O dificil é decidir
entre tantas reivindicagdes o que ¢é prioridade. Aqui mesmo, um exemplo: canalizar esse

“valdao” pode melhorar a vida dos moradores do bairro. Mas sera que se usar 0s recursos

para construir uma quadra coberta nesta escola ndo € mais importante?

Para resolver o impasse nas aplicagcdes e na adog¢do de determinadas politicas

publicas, a matéria trabalha com as possibilidades do or¢amento participativo:

Reporter (em off): Os moradores indicam pelo voto no fim do processo a proposta tem que
ser aprovada pelo governo e, ai o caminho ¢ o mesmo em qualquer Estado brasileiro. A
obra ¢ incluida no orgamento do Estado que deve ser aprovado pela Assembléia Legislativa

para que no ano seguinte seja executada pelo governo.

Para reforgar a questdo da responsabilidade do governante, a matéria recorre a um

depoimento de um cientista politico:

André Marenco (Cientista Politico): Os governadores mesmo com as restricdes
estabelecidas atualmente podem, tem margens, tem recursos que lhe permitem desenvolver
politicas razoavelmente eficazes. Portanto o voto neste terreno é um voto significativo. E

um voto que tem impacto sobre a vida de cada um dos cidadaos.
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O importante a ressaltar nestas matérias referentes as atribui¢cdes do governador e da
Assembléia Legislativa ¢ que o cidadao ¢ responsavel pela escolha dos governantes e dos

representantes:

Repoérter: Ao votar em governador vocé podera estar decidindo os proximos quatros anos
de sua vida e de muitas outras pessoas. Por isso € preciso ficar atento as promessas ¢
posicdes dos candidatos. O governador tem responsabilidades e nem tudo ele pode. Em Sao
Paulo uma comunidade aprendeu as atribui¢cdes de cada governante, ¢ ja sabe de quem
cobrar as providéncias.

Reporter: a gente tem que ter os objetivos claros € o que a gente quer nesses quatro anos
de governo.

Além de responsabilizar o eleitor pelos seus erros na escolha politica, a série
também reforgou o seu aspecto didatico e educativo, contando a histéria das Assembléias

Legislativas e da Democracia Representativa:

Repérter: pra se eleger o governador ndo administra o Estado sozinho, ele precisa buscar
apoio e dialogar com prefeitos, deputados, senadores e presidente da republica. nesse
contato com outros politicos, o governante precisa conciliar estratégia, paciéncia e bom
senso. Veja a reportagem.

Reporter: na Grécia antiga no século IV antes de Cristo, o filosofo Aristoteles ja falava das
vantagens da democracia, pra ele quanto mais pessoas dividindo o poder menor a chance de
0 povo sofrer com a tirania e com a corrup¢do. No Brasil hoje a regra também vale, um
governador ndao administra sozinho.

Repérter: o governador ai atua num campo que ele ¢ limitado de um lado pelas leis que
sdo feitas ndo por ele, mas sdo feitas pelos deputados ainda que possam ser leis propostas
inicialmente por ele. De outro lado ele ¢ limitado pelo judiciario, o poder judicidrio pode

julga-lo sempre que ele cometer algum tipo de arbitrariedade.

Um outro aspecto enfatizado pela série especial se refere a Lei da Responsabilidade
Fiscal. Além de explicar a importancia da lei para o bom funcionamento das gestdes
estaduais e municipais, argumenta que o bom governante pode ser comparado a um bom
chefe de familia, que s gasta o que consegue ganhar. Nesta perspectiva, o governante bem

avaliado é o governante burocratico, ndo arrojado e pouco inventivo, ou melhor, seguindo a
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maxima popular: “sabendo usar, ndo vai faltar”. Um exemplo desta pratica do ‘mal

governante’, ¢ descrita na matéria a seguir:

Luciana Kramer (Repoérter): Mas a maior limitagdo ¢ um problema que os chefes de
familia conhecem bem. Se alguém gasta além do que o saldrio permite acaba se
endividando. Com uma compra parece ser simples para uma dona-de-casa, mas nem sempre
funcionou na administragdo publica. Por isso que hoje uma lei estabelece regras claras para
que os governadores podem ou néo gastar.

Reporter (em off): A lei de responsabilidade fiscal ndo permite que o governador fuja do
orcamento. Nem gasto novo ou empréstimo pode ser contraido sem dizer como sera o
pagamento. Anistia e isen¢do de impostos agora s6 se houver compensagao para os cofres
publicos. E as despesas com os servidores ndo devem comprometer mais do que 60% da
receita.

César Santolin (Procurador Tribunal de Contas — RS): Se ele tem um projeto
incompativel com essa realidade, se ele pretende fazer obras, ou investimentos, ou conceder
aumentos que ndo tenham amparo na realidade econdémica daquele estado, daquele

municipio ou da unido. Na realidade ele vai estar sendo um mal governante, simplesmente...

Nao podemos esquecer que toda a série teve um objetivo claro, envolver os
eleitores neste processo eleitoral, esclarecendo questdes pertinentes ao municipio e que
podem e devem ser fiscalizadas e acompanhadas por seus cidadaos. Nao basta somente
votar, o cidadao precisa compreender o significado politico e social da participagdo politica.
A disputa politica trabalhada nestas séries especiais trabalha com a idéia de restricdo do
espaco do cidaddo a democracia representativa.

A Central Globo de Jornalismo adotou essa linha editorial no espirito do conceito de
civic journalism ou, em nossos termos, um “jornalismo comunitirio” que incentiva,
estimula e ensina o cidaddo a ser mais responsavel pelos seus atos politicos. A selecdo dos
temas trabalhados, a escolha dos personagens politicos mostrados na série, seguiram uma
diretriz de busca de consenso, de conscientizar os cidaddos e de envolvé-los

emocionalmente e racionalmente na vida politica brasileira.
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3) Radiojornalismo: temas e subtemas

Para compreenderemos a cobertura dada pelo rddio ao processo eleitoral de 2002,
estudamos quatro emissoras AM all-news, sendo elas: Eldorado, Jovem Pan, Bandeirantes
e CBN. O nimero de fitas gravadas ndo foi o mesmo entre as emissoras, isto se deve a uma
cobertura diferenciada entre elas. Como a diferenga ndo ¢ significava, optamos por

comparé-las em suas coberturas das elei¢cdes estaduais.

Emissoras

Eldorado
26,4%

CBN

Bandeirantes Jovem Pan

24,4%

17,6%

A emissora que mais cobriu a elei¢ao estadual foi a CBN, com 31,6%, seguida da

Eldorado (26,4%), Jovem pan (24,4%) e Bandeirantes (17,6%).

Para viabilizar a pesquisa foi elaborada uma planilha na qual detalhavam-se os
jornais e matérias transcritas e analisadas. Foi criada mais uma categoria de analise que nao
constava na pesquisa de 2000, a “Fala”, que serd mais bem detalhada posteriormente. O
material também foi dividido em temas e subtemas. Os temas mais recorrentes foram
Campanha Eleitoral e Candidatos com 45,3% e 43,6% respectivamente, como mostra o

grafico abaixo:
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Tema

outros governo do estado

4,9% 6,2%

candidatos
panha eleitoral

43,6%

Através dos dados obtidos pudemos observar que a cobertura ndo foi pautada na
discussao dos problemas do governo do estado, ja que este tema ndo foi um dos principais,
mostrando que as emissoras possuem pouco espago destinado a apresentacao de propostas e
debate dos problemas do estado. Dentro dos subtemas que remetem ao Governo do Estado,
o mais abordado pelas emissoras e candidatos foi o da Seguranga, questdo que esteve muito
presente nesta campanha devido as crises enfrentadas pelo governador e candidato a
reelei¢ao Geraldo Alckmin do PSDB. Em conseqiiéncia, a questao da Violéncia foi bastante
mencionada, por estar diretamente relacionada as medidas e propostas de seguranga. Nesta

matéria da CBN, temos um exemplo da importancia deste subtema na campanha:

“Locutor — A seguranga sera o fator determinante na disputa pelo governo de Sdo Paulo.
Isso foi confirmado pelo estudo da FIESP divulgado ontem. De acordo com o
levantamento, 51% dos empresarios ligados a entidade classificam o tema como prioritario
na decisdo do voto. O resultado ressalta o temor da populagdo em relagdo a violéncia no
estado e a0 mesmo tempo explica o bom desempenho de Paulo Maluf e a estagnagdo de
Geraldo Alckmin nas pesquisas eleitorais.” (CBN — 16/07/02).

Outros subtemas de destaque dentro do tema campanha eleitoral, foram Pesquisa
Eleitoral, Horario Eleitoral e Debate. As matérias em que apareciam as pesquisas, eram na
grande maioria de pouca duragdo e se limitavam aos nimeros sem nenhum tipo de anélise

do cenério eleitoral. Por exemplo:



230

“Locutor 1 — Candidato do PSDB ao governo do estado, Alckmin, cresce 3 pontos
porcentuais e agora ¢ lider na preferéncia do eleitorado.

Locutor 2 — Segundo a nova pesquisa Ibope, o tucano ultrapassou o pepebista Maluf, que
perdeu dois pontos.

Locutor 1 — Alckmin aparece com 29%, Maluf com 28% das inten¢des de voto.

Locutor 2 — Como a margem de erro € de 2,5%, os dois estdo tecnicamente empatados.
Locutor 1 — O candidato do PT, Genoino, manteve um crescimento de 3 pontos e estd com
19%.

Locutor 2 — Apolinario e Cabrera tém 2% cada e Ciro Moura 1%. Os votos brancos e nulos
somam 7 pontos porcentuais.” (Eldorado — 17/09/02).

Ja as matérias sobre o Horario Eleitoral ¢ Debate, em todas as emissoras, eram mais
longas e continham trechos dos programas veiculados pela televisao. Nestes momentos,
pudemos observar que havia manifestacdo de opinido por parte dos apresentadores dos
jornais, que se colocavam na posicao de telespectadores, ironizando a troca de ataques entre
os candidatos e as jogadas de marketing do horario eleitoral. A Jovem Pan, no dia 17 de

setembro de 2002, comentou o horéario politico eleitoral:

“Locutor 1 — Movimentagao policial em Sao Paulo ¢ igual a dos anos 30 em Chicago.
Locutor 2 — E o que sugeriu o programa do governador Geraldo Alckmin ontem a noite.
Locutor 1 — Pelo que se viu em filmes de agdo ndo existem mais bandidos em Séo Paulo.

Locutor 2 — Esta tudo trangqiiilo. De forma que o cidaddo pode passear tranqiiilamente pelas
ruas.

Locutor 1 — Tudo comandado pelo governador Alckmin, o ‘Elliot Ness’ das pragas
paulistanas.

Locutor 2 — No programa eleitoral de ontem s6 faltou chamar o governador de chefe dos
‘intocaveis’.

Locutor 1 — A agdo do programa foi cinematografica, com Alckmin falando até em
megafone.

Locutor 2 — Alckmin falou da desativa¢do da casa de detengdo Carandiru, explicando que
cumpriu a palavra.

Locutor 1 — E garantiu que sua acao da area de seguranca ¢ de guerra total contra o crime
organizado.

Locutor 2 — Por isso que os intocaveis de Sdo Paulo t€m agido em varias frentes para deixar
a cidade como esta: livre dos bandidos.

Locutor 1 — O programa sugeriu que os bandidos fugiram ou estdo presos. Esta tudo em
plena paz.

Locutor 2 — J& o candidato do PT jurou de pés juntos que o culpado do problema de
Fernandinho Beira Mar ¢ o presidente da republica.
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Locutor 1 — Genoino chamou Fernando Henrique de omisso por ndo resolver essa questao
do traficante de drogas.

Locutor 2 — Genoino disse que o presidente ¢ omisso, mas a governadora do PT, Benedita
da Silva ndo, de jeito nenhum.

Locutor 1 — Genoino falou sem ficar vermelho que Benedita negociou com o bandido até o
ultimo momento.

Locutor 2 — O candidato petista disse com todas as letras que até o Jornal Nacional elogiou
o comportamento da governadora.

Locutor 1 — Tal candura causa inveja em qualquer candidato que queira parecer singelo aos
demonios soltos por ai.

Locutor 2 — Maluf por sua vez prometeu de maneira subentendida que vai arrebentar com
tudo na area da seguranga.

Locutor 1- Prometeu que abrird batalhdes da ROTA também no interior de Sdo Paulo, que
ele diz estar abandonado.

Locutor 2 — Maluf garante que em 8 anos de governo o PSDB fez muito pouco e ainda quer
mais 4 anos.

Locutor 1 — Pior € que Alckmin fala na televisdo de obras inauguradas em 8§ anos, estando
ele ha apenas 1 ano e meio no governo.

Locutor 2 — Maluf deixa uma mensagem subentendida: os bandidos que esperem pelo seu
governo.

Locutor 1 — S6 ndo explicou se saira as ruas vestido de Capitdo Marvel ou outro herdi
qualquer que luta contra o crime.

Locutor 2 — J& o candidato do PMDB, sr. Lamartine, continua escondido atras da imagem
de Quércia.

Locutor 1 — O horéario é de Lamartine, mas quem mais fala ¢ Quércia, candidato do partido
ao senado.

Locutor 2 — Nao ¢ a toa que o ex-candidato Fernando Moraes jogou a toalha antes de entrar
no ringue.

Locutor 1 — Cabrera, por seu lado, comegou seu programa mostrando um tomate para o
telespectador.

Locutor 2 — E falou o tempo todo sobre o tomate ¢ sua participagao na producao agricola.

Locutor 1 — Partindo do tomate, Cabrera disse que vai financiar a produg¢do com dinheiro da
Nossa Caixa sem juros nenhum.

Locutor 2 — Ficou no ar a sensagdo de que o tomate ¢ a salvagdo da lavoura.” (Jovem Pan —
17/09/02).

A CBN comentou o debate ocorrido na Rede Globo:
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“Locutor - O governador Alckmin, candidato a reelei¢do, foi o alvo preferencial
dos ataques dos adversarios durante o debate entre os 5 principais candidatos na tv Globo.
Lider nas pesquisas de intencdo de voto, o tucano teve que responder sobre o indice de
desemprego no estado, os problemas da violéncia, da seguranca publica, da educagdo e da
saude. O encontro se arrastou por mais de 2 horas e foi marcado pelo tédio e pouco
confronto. O embate mais forte se deu no quarto bloco, entre o candidato Maluf do PPB,

segundo colocado nas pesquisas e do governador Alckmin.” (CBN — 03/10/02).

Agenda do Candidato e Confrontos/Ataques foram os subtemas de destaque do
tema Candidatos. As matérias sobre Agenda eram breves e monotonas, pois o repérter ou
apresentador apenas relatava rapidamente os compromissos do dia de cada candidato, como

mostra o exemplo abaixo:

“Locutor — A quinta-feira dos candidatos ao governo do estado de Sao Paulo.

Reporter — Maluf grava pela manha programas para o horario eleitoral, no inicio da tarde
ele faz carreata pela Zona Norte da capital. Alckmin ndo tem compromissos publicos neste
inicio da manhd, no inicio da noite ele se encontra com representantes do setor de
tecnologia da informag¢ao na regido oeste de Sdo Paulo. Genoino esta em Sao Carlos onde
tomou café da manha com integrantes do setor do leite, ¢ no periodo da tarde ele visita as
cidades de Votuporanga, Rio Preto e Franca, também no interior do estado.” (Bandeirantes
—12/09/02).

O subtema Apoios foi bastante utilizado no segundo turno, momento em que o0s

dois candidatos disputavam os votos do eleitorado de Paulo Maluf principalmente:

“Locutor 1- Genoino considera bem vindo o apoio de Maluf.

Locutor 2 — O candidato do PT ao governo de Sdo Paulo foi entrevistado nessa
segunda-feira no programa Roda Viva da TV Cultura.

Locutor 1 — Genoino fez questdo de deixar claro que seu partido e Maluf tém divergéncias
historicas e programaticas.

Locutor 2 — Mas destaca que o eleitor do pepebista ¢ semelhante ao dele em um ponto:
ambos se opde ao governo do PSDB.

Genoino — E claro que a declaragdo de voto de Maluf ¢ boa, e ¢ bom que todos os votos que
foram de Maluf no primeiro turno agora venham para mim, porque na elei¢do do segundo
turno, eu preciso de 50% mais um dos eleitores que votam em Sdo Paulo. E no segundo
turno nds temos uma alianga, uma alianca mais ampla, e nds estamos recebendo apoio,



233

portanto, a declaracdo do voto de Maluf, e dos que seguem Maluf, ¢ bom para a minha
campanha, eu quero deixar isso muito claro”.(Eldorado — 22/10/02).

Em Outros, os subtemas Utilidade Publica e Legislag¢ao Eleitoral referiam-se sempre
as decisdes do TRE e as mudangas que implicavam no curso da campanha. Estas matérias,
apesar de mais técnicas, sdo, na nossa opinido, muito mais importantes para a formagao de
opinido da populagdo do que, por exemplo, a Agenda dos Candidatos, que teve mais espago

nas radios.

“Locutor 1 — Procuradoria regional eleitoral de Sdo Paulo emite a justica parecer favoravel
ao pedido pelo PT, para cassar a candidatura a reeleicdo do tucano Geraldo Alckmin.
Locutor 2 — A alegagdo ¢ de que no programa da noite do tltimo dia 16 Alckmin utilizou de
forma indevida e irregular servigos da administragdo publica.

Locutor 1 — O governador teria utilizado para a campanha, automoveis, barco, helicoptero,
combustivel e policiais da administragdo publica em horario de expediente.

Locutor 2- O parecer foi encaminhado ontem ao juiz do TRE e a decis@o deve sair ainda
hoje.” (Jovem Pan — 26/09/02).
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SUBTEMAS N° de % de Governo do estado
CASOS| CASOS
transporte 1 0,3 Campanha Eleitoral
violéncia 4 1,3
habitacdo 1 0,3 Candidatos
infraestrutura 3 1,0
estradas 2 0,7 -
desenvolvimento econdmico 2 0,7
meio ambiente 1 0,3
conservagao 1 0,3 * 0s subtemas que nao
politica tributaria 2 0,7 apareceram na tabela ndo
satde 2 0,7 foram mencionados
educacio 3 1,0 durante o periodo
seguranga 9 3,0 analisado.
cultura e lazer 1 0,3
pesquisa eleitoral 62 20,3
debate politico 25 8,2
entrevistas com candidatos 10 3,3
resultados eleitorais 7 2,3
horario eleitoral 27 8,9
erspectivas eleitorais 18 5,9
14 4,6
31 10,2
45 14,8
28 9,2
2 0,7
5 1,6
76 249
13 43
1 0,3
9 3,0
1 0,3
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Radio Eldorado e a Cobertura Eleitoral

A Rédio Eldorado foi marcada nas eleicdes municipais de 2000 por uma cobertura
informativa, mas com uma grande quantidade de matérias restritas, caracterizadas pelos
ataques e ironias a Paulo Maluf. Essa postura, assim como a vinheta utilizada (“Eldorado

"’

elei¢des 2000: hora de vocé dar o troco!”), foi abandonada na eleicdo de 2002, com a
adocdo de uma cobertura mais isenta, possivelmente em funcido da rigidez da legislacao.
Quanto aos recursos, a emissora continuou a utilizar reporteres e sonoras de politicos: 39%
das matérias teve sonoras de candidatos, 29% foram matérias s6 com apresentadores e 26%

tiveram a participagao de reporteres.

No primeiro turno, entre os candidatos, José Genoino do PT se destacou um pouco
mais do que os outros candidatos, porém, a diferenga foi minima se comparado aos lideres

nas pesquisas, e portanto, ndo comprometeu a cobertura.

ELDORADO

Nanicos Alckmin

9,8%
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Como mostra o grafico acima, Alckmin apareceu mais em matérias sobre Pesquisa

Eleitoral e Agenda dos Candidatos. Por exemplo:

“Locutor 1 — O candidato tucano ao governo do estado comemora o bom desempenho nas
ultimas pesquisas.

Locutor 2 — Segundo o Datafolha, Alckmin subiu 3 pontos, chegando a 31% dos votos.
Maluf caiu os mesmos 3, passando para 29%.

Locutor 1 — O tucano disse que as pesquisas mostram também que a populagio paulista esta
avaliando melhor o governo do estado.

Locutor 2 — Alckmin garante, entretanto que néo ¢ hora de festa e sim de trabalho.

Alckmin — Pesquisa sempre ¢ um estimulo, mas ndo ¢ hora de comemorar, ¢ hora de
trabalhar, o importante ¢ na urna. Estamos trabalhando bastante para ir pro segundo turno e
ai sim, caminhar a passos largos para a vitdria. As simula¢des de segundo turno sdo muito
positivas, o importante foi ter aumentado a aprova¢do ao governo, esse ¢ um fato
importante, eu acho que ¢ um reconhecimento do esfor¢co que estd sendo feito, ndo ha
magica em administragdo publica, trabalho, trabalho, trabalho e eficiéncia.

Locutor 2 — O governador ndo acredita que a sucessdo paulista seja decidida ja no primeiro
turno.

Locutor 1 — Alckmin visitou obras na estacdo Bras como governador, e depois, como
candidato, caminhou pela regido do Largo da Concoérdia” (Eldorado — 24/09/02).

A transcrigdo acima também exemplifica como a reeleicdo possibilitou que o
candidato Alckmin aparecesse em situacdes diferenciadas, como governador e como

candidato.
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Ainda segundo o grafico pode-se perceber que Genoino apresentou mais propostas,

pois apareceu em matérias que se referiam ao Programa de Governo.

“Locutor 1 - O concorrente do PT ao governo do estado garante que, se eleito, a
policia paulista, sera repressora.

Locutor 2 — Genoino explica que nao quer colocar a ROTA na rua e sim utilizar a
forca especial para casos especificos.

Locutor 1 — Segundo ele a proposta de ir com mais firmeza ndo contraria as idéias
da legenda.

Locutor 2 — O candidato argumenta que acabar com a violéncia exige medidas
enérgicas.

Genoino — A nossa proposta € que seguranca publica exige prevengao, inteligéncia e
repressao, mas ndo ¢ so a policia, tem que ter a presenca do estado na geragdo de
empregos, de lazer, da cultura, do esporte, na educagdo. Fechar a torneira da
violéncia e impedir que as pessoas entrem nela, e as pessoas que ja entraram no
crime, a gente precisa ter uma policia preparada, organizada, que combine
prevenc¢ao, inteligéncia e repressao, e repressao nao € violéncia, ndo ¢ guerra, ndo ¢
morte, repressdo ¢ com acdo, ¢ a autoridade do estado”.(Eldorado — 05/09/02).

O candidato do PPB esteve mais presente em matérias sobre Pesquisa, assim como

quando apareciam todos os candidatos ou os trés principais.

“Locutor 1 — Os candidatos ao governo paulista Alckmin e Maluf subiram 3 pontos nas
intengdes de voto segundo a ultima pesquisa IBOPE divulgada ontem. Maluf estd na
lideranga, com 35%, seguido por Alckmin, com 25%. Genoino passou de 11% para 9%.
Ciro Moura do PPC, oscilou positivamente e estd com 3%. Carlos Apolinario do PGT se
mantém com 2%. Fernando Moraes, do PMDB, continua com 1%. Os votos brancos e nulos
somam 9% e 15% dos entrevistados estdo indecisos ou ndo responderam”.(Eldorado —
13/08/02).

J4 as matérias que abordavam os cinco principais candidatos e os candidatos

nanicos, se concentraram no subtema Agenda dos Candidatos.

“Locutor 1 — O candidato do PPB ao governo do estado participa de encontros na cidade de
Bauru. Maluf deve seguir ainda hoje para Ribeirdo Preto onde concederd uma entrevista
coletiva. Antonio Cabrera, da Frente Trabalhista vai passar o dia em Rio Claro, ele se reune
com liderangas politicas e 6rgdos da imprensa local. O candidato do PT ao governo andou
ontem pelas ruas de Sdo Joaquim da Barra e Sales Oliveira, também no interior. Segundo
Genoino, a principal estratégia de campanha dele para conseguir votos ¢ a campanha de rua.
O governador Alckmin permaneceu ontem em S3o Paulo, onde andou pela Rua 24 de
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marco. O tucano, candidato a reeleigdo, visita hoje o bairro da Vila Nova Cachoeirinha, na
Zona Norte da cidade. O peemedebista Fernando Moraes, visita nesta quinta-feira a cidade
de Sao José dos Campos, ele terd encontros com liderangas e comerciantes da regido.”
(Eldorado — 01/08/02).

No segundo turno, houve uma diferenga de espaco a favor de Genoino, que
apareceu em 57,7% das matérias, enquanto seu adversario esteve presente em 42,3%. As

aparic¢des do candidato do PT foram marcadas por Confrontos e Pesquisas Eleitorais:

“Locutor 1 — Genoino garante que esta tranqiiilo € comenta o que ele considera desespero
do adversario.

Locutor 2 — O petista diz que Alckmin se beneficia do discurso terrorista de Serra, mas
evita apresenta-lo nos programas eleitorais do radio e da televisao.

Reporter — Genoino diz que nada vai mudar na reta final desta campanha. O PT continuara
destacando o que, na avaliacdo do candidato, seriam as fraquezas do governo Alckmin.
Genoino — N6s vamos fazer uma campanha, afirmando o nosso programa e, mostrando
como o nosso programa ¢ diferente do programa do nosso adversario. Vamos mostrar que o
que nosso adversario faz na televisdo, eu ja chamei, é Geraldolandia, ¢ um estado que ndo
existe e aparece apenas na televisdo e no seu programa eleitoral. Moradia popular, 37 mil
casas e filmam todas elas e mostra na televisao, quando o déficit, a falta de casas em Sao
Paulo ¢ de 1 milhdo e 100 mil, ¢ isso que nés vamos mostrar, moradia, desemprego,
segurancga. Ele pinta um quadro da seguranca em Sdo Paulo que quando as pessoas abrem a
porta ndo véem, até porque nao podem botar a cabeca pra fora por causa das grades, € nisso
que a gente vai mostrar a diferenga entre o nosso projeto e o projeto do governo”.
(Eldorado — 22/10/02).

As aparigdes de Alckmin abordaram mais temas, como Pesquisa Eleitoral, Debate

Politico, Apoios, Confrontos/Ataques e Programa de Governo:

“Locutor 1 — O candidato a reeleigdo Alckmin, recebe o apoio de varios sindicatos ligados a
Forga Sindical e do PTB paulista.

Reporter — O presidente da Forca disse que pretende levar outras centrais sindicais para a
campanha de Alckmin.

Paulo Pereira da Silva — A partir deste momento a idéia é que a gente possa, nao so a Forga
Sindical, mas também atrair outras e fazer todo um trabalho nas portas das fabricas, nas
empresas, nos escritorios, shopping centers.

Reporter — Alckmin considerou este apoio como o mais importante de todos.

Alckmin — Este apoio ¢ fundamental, ndo pode ter um apoio mais importante do que o
apoio dos trabalhadores, através das suas liderangas sindicais, € o apoio mais relevante que
eu estou recebendo”. (Eldorado — 10/10/02).
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Em uma longa entrevista concedida a radio Eldorado no segundo turno, Alckmin

fala de seus projetos:

“Locutor 1 — O candidato do PSDB ao governo do estado aposta em novas linhas de trem e
metrd para melhorar o transporte publico na capital. Alckmin acredita que o setor necessita
de investimento em veiculos de alta capacidade. Segundo ele, um pedido de financiamento
foi feito ao Banco Interamericano de Desenvolvimento para a construgdo de uma linha
entre o Largo 13 e a estagdo Sta. Cruz. Alckmin conta ainda que ha mais dois projetos para
0 metro:

Alckmin — Ja estamos licitando a linha 4 do metr6, a linha amarela, que ¢ a linha mais
importante, a chamada linha da integracao. Essa ja esta em licitacdo, deveremos comecar as
obras no final deste ano ou no inicio do ano que vem. Ela comega na estagdo Luz, passa
pela Praca da Republica, passa 14 pelo HC, pelo espigdo da Paulista, desce a Pinheiros,
interliga também com o trem Osasco-Jurubatuba, na marginal do Pinheiros, cruza o rio, vai
até a Vila Sonia, e numa segunda etapa até Tabodo da Serra. Essa linha ¢ importantissima.
A terceira ¢ a continuidade da linha dois, que esta parada em Ana Rosa, ela ird a Chacara
Klabin, depois Imigrantes, Ipiranga, e até¢ o Sacoma.

Locutor 1 — Em relagdo aos trens, Alckmin pretende investir na manutengdo e na
modernizac¢do dos equipamentos. O governador do estado concedeu entrevista exclusiva ao
jornal Eldorado. O governador do estado de Sdo Paulo acredita que ha risco de
racionamento de agua na capital nos periodos de estiagem. Alckmin ressalta, no entanto,
que as medidas estdo sendo tomadas para garantir o abastecimento. O tucano destaca as
obras de interligagdo entre os sistemas. Segundo ele, a populacdo também deve ajudar,
evitando o desperdicio.

Alckmin — Para que o risco de racionamento seja cada vez menor, o governo esta fazendo o
que ¢ a interligacdo dos varios sistemas. Entdo nds temos aqui alguns grandes sistemas de
abastecimento de agua, como o sistema Cantareira, que ¢ importante, o sistema
Guarapiranga, o sistema Alto Tieté, o sistema do brago da Billings, o Alto Cotia, Baixo
Cotia, temos varios sistemas de agua, nés estamos fazendo todas as interligagcdes. Por qué?
Porque ai se a Guarapiranga der um probleminha, os outros sistemas socorrem ¢ nao falta
agua. Entdo cada vez o risco de racionamento é menor, na medida em que se aumentou a
capacidade de producg@o e se esta interligando os sistemas. Agora, a populagdo pode ajudar
muito, na medida em que houver uma economia.

Locutor 1 — Alckmin destaca ainda que nao ha mais rodizios de agua na cidade, por causa
do aumento da capacidade de producdo. O governador do estado concedeu entrevista
exclusiva ao jornal Eldorado. O projeto Tieté 2 vai ajudar a melhorar a qualidade da agua
na cidade. Segundo o governador Alckmin o esgoto de mais de 300 mil familias da cidade
irdo para as estagOes de tratamento. Ele afirma ainda que as prefeituras devem ajudar a
apoiar os projetos ambientais. Alckmin conta que uma nova lei vai melhorar a situacdo nas
regides de mananciais.

Alckmin — Noés aprovamos uma lei importante, mantendo a lei de mananciais, a sua
densidade demografica, mas possibilitando a compensacdo, com a anexagdo de outro
terreno na mesma sub bacia, com a escritura vinculada para evitar novas areas de invasao,
bloqueando essas areas de Mata Atlantica preservada, e procurando recompor a mata na
beirada das nossas represas.

Locutor 1 — Alckmin afirma ainda que € preciso despertar a responsabilidade ambiental nos
moradores das areas de mananciais.” (Eldorado — 22/10/02).
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Em comparacdo com a eleicdo de 2000, podemos perceber que a emissora
concentrou sua cobertura em matérias que tratavam da Agenda dos Candidatos e suas
posicdes nas pesquisas. Esse tipo de informagdo ¢ importante, mas ocupou um espaco
que poderia ter sido dividido com debates sobre os problemas do estado. Houve troca de
ataques, porém, desta vez, em menor escala e menos pautada em ofensas pessoais, como
ocorreu nas eleigdes municipais. Acreditamos que o espago para propostas deveria ser
maior, mas ressaltamos que as mudancas ocorridas de uma eleicdo para outra sdo

importantes para o processo decisorio e devem ser mantidas e ampliadas.

Radio Jovem Pan e a Cobertura Eleitoral

Em 2000 a Jovem Pan fez uma cobertura critica das elei¢des, marcada pelo
descrédito na politica e suas instituigdes. A constante participagdo de comentaristas
realcava este carater opinativo da emissora. J4 nesta eleicdo os comentaristas perderam
espaco, apareceram em apenas 3% das matérias, e os reporteres ganharam, 19%. Houve a
introducdo de uma vinheta, cujo contetdo alertava o eleitor para a importancia do voto:
“Eleicdes 2002 na Jovem Pan: ndo vote no escuro na hora da elei¢do!”. As matérias
episddicas continuaram predominantes, e as avaliativas diminuiram em mais da metade (de
29% em 2000 para 13,3% em 2002) com a saida dos comentaristas. Devido a este mesmo
motivo a cobertura foi mais informativa (84%) e menos interpretativa (14,7%) por parte dos

apresentadores.

O primeiro turno mostrou os trés principais candidatos com o tempo igual de
apari¢do (19%), diferentemente da elei¢do municipal em que Marta Suplicy e Maluf se

destacavam, sendo que a primeira muitas vezes como alvo de ataques.
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As matérias em que Alckmin apareceu tratavam da Legislacdo Eleitoral ou de

Utilidade Publica ligada ao TRE (ver grafico acima), por exemplo:

“Locutor 1 — TRE paulista julga hoje pedido de impugnagdo da candidatura de Geraldo
Alckmin a reeleigao.

Locutor 2 — Duas coligagdes encabegadas por PT e PPB alegam que o atual governador nao
pode pleitear um novo mandato.

Locutor 1 — Argumentam que como vice de Covas, no primeiro mandado, ele o substituiu
por quatro meses quando o titular se afastou para disputar a reeleigao.

Locutor 2 — Entdo, dentro desta tese, Alckmin estaria pleiteando o terceiro mandato, o que ¢
ilegal.” (Jovem Pan — 06/08/02).

Genoino se destacou em matérias que mencionavam o Horario Eleitoral,

Confrontos/Ataques e Programa de Governo, por exemplo:

“Locutor 1 — Candidato do PT, José¢ Genoino, langa programa com prioridade em seguranga
e geragdo de empregos.

Locutor 2 — Mas para combater a criminalidade Genoino diz pretender aumentar os salario
dos policiais civis e militares.

Locutor 1 — Quer ainda priorizar investimentos na area de investigacdo e construir
complexos penitenciarios exclusivos para presos ligados ao crime organizado.

Locutor 2 — A idéia é subordinar ao secretario de segurancga publica seis novas sub-
secretarias: planejamento, inteligéncia, operacdes especiais, comunicagdes, corregedoria ¢
ensino.

Locutor 1 — O programa petista prevé a criagdo de uma agéncia paulista de importagdes
para incentivar o trabalho.

Locutor 2 — Outra proposta de Genoino € criar e implantar centros tecnologicos para apoiar
as micro, pequenas ¢ médias empresas.”(Jovem Pan — 13/08/02).

Nas matérias em que Maluf apareceu, predominaram as Propostas e as mengdes ao

seu Programa de Governo, exemplo:

“Locutor 1- Proposta do candidato Maluf ao governo de Sao Paulo prevé volta da
reprovagdo de alunos a cada ano letivo.

Locutor 2 — Ele estabeleceria assim o fim do atual modelo educacional do estado, bastante
criticado por ele.

Locutor 1 — Contraria a deliberacdo do conselho estadual de educagdo e vai contra a
sugestdo da lei de diretrizes e bases da educagdo e do proprio ministério do setor.

Locutor 2 - Nio tem também apoio entre especialistas, pais e sindicatos dos
professores.”(Jovem Pan — 26/09/02)
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Nos momentos em que apareciam os trés principais candidatos, as matérias eram,

na maioria, sobre Pesquisa Eleitoral. Exemplo:

“Locutor 1 — Nova pesquisa IBOPE mostra que o governador e candidato a reeleigdo,
Geraldo Alckmin ultrapassa pepebista Paulo Maluf.

Locutor 2 — O tucano pulou de 26% para 29 % das intengdes de voto e Maluf caiu de 30%
para 28%.

Locutor 1 — O candidato do PT, Genoino, esta com 19%, contra 16% da ltima sondagem
de 10 de setembro.

Locutor 2 — Na simulagdo para o segundo turno Alckmin vence com 48% dos votos e se a
disputa fosse entre Genoino e Maluf haveria empate de 43%.”(Jovem Pan — 17/09).

No segundo turno os candidatos ndo apareceram de forma igual, Genoino apareceu
em 64% das matérias, enquanto Alckmin apareceu em apenas 36%. No entanto, apesar

desta diferenca, o subtema mais mencionado em ambos os casos foi Apoios. Exemplo:

“Reporter 1 — O comando de campanha de Genoino nega a reunido com o PPB de
Maluf, mas o candidato do PT ao governo de Sao Paulo admite a tentativa de apoio
amplo e sem preconceitos partidarios no segundo turno.

Genoino- Nos estamos conversando com o PV, estamos conversando com o Pittoli,
Apolindrio, estamos conversando com liderancas do PMDB, estamos recebendo
manifestagdes de liderangas e prefeitos do PTB, eu quero expressar que todos os
malufistas, eu quero que votem no Genoino no 2° turno, independente de alianca,
que nods nio temos alianca com Maluf, mas eu respeito muitas liderangas do PPB,
como o Delfin Neto, Cunha Bueno e muitos prefeitos pepebistas.

Reporter 1 — O candidato do PT, Genoino, cancelou sua agenda de quarta-feira e
seguiu com Lula para Porto Alegre para comparecer ao veldrio do coordenador de
campanha de Tarso Genro, José Eduardo.

Reporter 2 — O candidato Alckmin recebe apoio de Paulinho, vice de Ciro Gomes, e
sindicalista. Em busca por aliancas no 2° turno Alckmin recebeu o apoio de Paulo
Pereira da Silva, candidato derrotado na chapa de Ciro Gomes. O PPB e o PPS
também ja fecharam alianga com o tucano, Alckmin garante que nao houve
exigéncias pra conseguir fechar essas aliancas.

Alckmin — Nao teve exigéncia, j4 s40 N0SSOS COMPromissos € sd0 Compromissos
comuns, emprego, desenvolvimento, renda, qualificacdo profissional, educagdo para
o trabalho, programas sociais, atender quem mais necessita, frentes de trabalho para
atender desempregados, compromissos do nosso programa de governo que a gente
vé respaldado pelos trabalhadores e pelas liderangas sindicais.

Reporter 2 — Os coordenadores de campanha do governador Geraldo Alckmin
continuam em busca de aliangas para o segundo turno, eles estdo conversando com
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todos os partidos, a ndo ser com aqueles que formam alianca com o PT.”(Jovem
Pan - 10/10/02).

Assim como a radio Eldorado, a Jovem Pan, também mudou sua cobertura. As
opinides dos apresentadores diminuiram, deixando mais espago para noticias e propostas de
candidatos. Mas devemos ressaltar que apesar das poucas manifestagdes por parte dos
profissionais desta emissora, a Jovem Pan, ainda ¢ a unica que repete um discurso critico a
politica e suas bases, reafirmando o descrédito e desconfianga nas institui¢gdes, como

podemos notar através destas matérias sobre o horario eleitoral:

“Vinheta — Elei¢des 2002 na Jovem Pan: ndo vote no escuro na hora da eleigéo.

Locutor 1 — Tartaruga ¢ a estrela do horario eleitoral de Maluf na campanha para o governo
paulista.

Locutor 2 — Bicho com olhos melancolicos se arrasta vagarosamente.

Locutor 1 — A tartaruga representa o governo de Alckmin e também do presidente Fernando
Henrique.

Locutor 2 — Maluf diz que os tucanos estdo no governa ha 8§ anos e esta tudo em ruinas.
Locutor 1 — Assim, é um disparate ainda planejarem mais 4 anos de administracao.

Locutor 2 — Sobrou até para o presidente da republica, colocado no casco da tartaruga e que
ndo vé€ a hora de cair em algum lugar.

Locutor 1 — De terno de linho branco e gravata cor de abobora, Maluf garantiu que se for
eleito fara o maior governo de sua vida.

Locutor 2 — Alckmin, por seu lado, tenta usar a linguagem dos jovens para falar de si e de
seu governo.

Locutor 1 — Diz que seu programa na educagao sera voltado para a mogada, a rapaziada que
batalha na periferia e precisa de uma forga.

Locutor 2 — Alckmin fala das escolas estaduais de Sdo Paulo como Serra fala dos hospitais
publicos no pais.

Locutor 1 — E tudo uma imensa maravilha, uma imensa maravilha...

Locutor 2 — Ja o programa do PMBD destinado ao candidato a governador, Lamartine
Posella, é quase todo utilizado por Quércia.

Locutor 1 — O candidato peemedebista, Lamartine, existe, mas ¢ como se nao existisse.

Locutor 2 — Lamartine some da televisdo da maneira como aparece: quase ninguém
percebe.

Locutor 1 — O candidato do PT, José¢ Genoino, por sua vez se esforga para convencer ¢ até
convence, s6 que de bem intencionados o inferno esta cheio.
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Locutor 2 — Ontem ele falou sobre a educa¢do do estado, desmentindo todas as maravilhas
ditas por Alckmin.

Locutor 1- Genoino se mostra escandalizado com adolescentes que ndo sabem nem ler nem
escrever, embora cursem a 5% série.

Locutor 2 — O candidato petista promete que vai acabar com a aprovac¢do automatica para
recomecar uma reforma no ensino.

Locutor 1 — J4 Cabrera, do partido de Ciro Gomes, nao tem muito a prometer.

Locutor 2 — De qualquer maneira ele diz que se for eleito voltara a levar leite para as
criangas e para os idosos.

Locutor 1- Cabrera lembra que fazia isso quando foi secretario de agricultura de Covas.

Locutor 2 — No fim do horario do candidato, um palhago com rosto pintado de vermelho
pergunta: “E agora Geraldo? E agora Serra?”.

Locutor 1 — Tristemente o palhaco diz com melancolia que o Brasil ndo pode continuar
assim, e o palhaco esta coberto de razdo.” (Jovem Pan — 05/09/02)

O comentarista da Jovem Pan afirmou:

“Fernando José (comentarista) — Ontem foi a vez dos governadores e deputados estaduais
no programa eleitoral. E uma boa oportunidade para rever figuras repaginadas, como o deputado e
atual vereador Carlos Apolinario, que tinha cabelo branco, mas para ser candidato ao governo
pintou o cabelo de acaju. Ciro do PSC também deu uma melhorada na cor do cabelo. E Levi Fidelix
usou o aerotrem de Collor e tirou o bigode. Os candidatos a governador que contam: Maluf,
Alckmin e Genoino, foram de leve nesse primeiro dia. Ninguém atacou ninguém. Maluf se referiu
as maes desesperadas por verem seus filhos na 5* série sem saber ler e escrever, e pela falta de
seguranca. Alckmin mostrou obras e Mario Covas. E Genoino mostrou Lula e Marta Suplicy. Era s6
um programa de esquentamento. Cabrera mostrou o Ciro Gomes, o Sargento Pittoli mostrou o
Garotinho e Posela falou de Quércia. Na hora dos candidatos a deputado estadual estava aquela
tristeza habitual, mas com novidades. Os pais estdo abrindo lugar para os filhos, hé varios filhos no
lugar dos pais. E a renovagéo na politica. Na parte dos senadores a mesma coisa, aqueles que néo
contam ocupando lugar daqueles que contam.”(Jovem Pan — 22/08/02).

Neste trecho vemos que a campanha estadual ¢ comentada como produto de outra
campanha, a presidencial. Em muitos momentos os candidatos ao governo do estado de Sao

Paulo, sdo lembrados por suas vinculagdes com os partidos e os candidatos a presidéncia.
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Radio Bandeirantes e a Cobertura Eleitoral

Esta emissora foi caracteriza por uma cobertura informativa e episddica com 83% e
76% respectivamente. Os recursos mais utilizados foram Reporter (35%) e Sonoras
Politicos (27%), apesar do grande niimero de matérias que contavam apenas com O

Apresentador (29%).

A Bandeirantes no primeiro turno das elei¢des deu preferéncia as matérias mais
gerais, que tratavam de todos os candidatos ou dos trés principais, ao invés de matérias
sobre um s6 candidato, o que talvez tenha sido uma op¢do da emissora para cumprir a
legislagdo eleitoral e ndo privilegiar nenhum candidato. Podemos notar através do grafico
abaixo que o candidato Lamartine Posella foi o que mais apareceu individualmente, isto se
deve ao fato de ter entrado no meio da corrida eleitoral para substituir Fernando Moraes,

desisténcia muito noticiada pela midia, em especial pela radio Bandeirantes. Por exemplo:

“Locutor — O PMDB substitui seu candidato ao governo do estado. Fernando Moraes ndo
aceitou a imposicdo de ceder seu horario ao candidato ao senado, Quércia, e pediu para
deixar a disputa. Em seu lugar, entra o deputado federal Lamartine Posella, pastor da Igreja
Batista Palavra Viva, de Campinas, que estd em seu segundo mandato como deputado
federal. Ele vai ocupar o lugar de Fernando Moraes”.(Bandeirantes — 20/08/02).

Bandeirantes

Alck./Gen./Mal.
39,3%

Alckmin

3,6%

Genoino

7,1%

Posella

10,7%

Todos

39,3%




247

Candidatos x subtemas - 1° turno Bandeirantes

100 100

E Posella horario eleitoral
72,7 O Posella confrontos/ataques
HE Todos pesquisa eleitoral

E Todos debate politico

54,5
O Todos perspectivas eleitorais
36,4 W Alck./Gen./Mal. pesquisa eleitoral
OAlck./Gen./Mal. agenda dos candidatos
18,2 18,2 |:|

O grafico acima mostra que todas as matérias em que Posella apareceu foram sobre

Horario Eleitoral e Confrontos/Ataques, ja que o motivo da saida de seu antecessor foi um
desentendimento sobre a propaganda no radio e na televisao.

Quando as matérias tratavam de todos os candidatos os subtemas mais abordados
foram Pesquisa Eleitoral, Debate Politico e Perspectivas Eleitorais. As pesquisas, assim
como na Eldorado foram constantemente utilizadas, ressaltando as matérias com mais
candidatos por divulgarem a posicdo de cada um. O debate teve um grande destaque na
Bandeirantes pelo fato da emissora ser vinculada a uma rede de televisdo que transmitia o
encontro entre os candidatos e por ser alvo de criticas de alguns apresentadores que o

consideravam entediantes, como mostra a citagao abaixo:

“Locutor — Faltam 40 dias para o primeiro turno das elei¢cdes e ontem houve debate na Rede
Record. Alckmin e Genoino compareceram, ¢ mais uma vez Maluf ndo foi pelo grande
numero de entrevistados e também ndo compareceram os candidatos Malek e Siqueira. E eu
agiientei assistir ao debate até o0 momento em que o governador Alckmin fez uma pergunta
sobre cultura ao candidato Pittoli. Ah, ai eu fui dormir”. (Bandeirantes — 27/08/02).

O subtema Perspectivas Eleitorais também apareceu bastante por estar relacionado a

Pesquisa e ao Debate, pois conforme o desempenho de cada candidato a disputa poderia ser
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alterada, modificando o cendrio eleitoral. Agenda e Pesquisa também apareceram quando
se tratou dos trés principais candidatos, assim como aconteceu nas outras emissoras.

No segundo turno Alckmin teve um espago bem maior do que Genoino, 65,5%
contra 34,5%. Alckmin apareceu algumas vezes concedendo entrevistas, mas devemos
lembrar que talvez devido a nossa amostragem podemos ter deixado entrevistas ocorridas
em outros dias da semana de fora. Outros topicos abordados em matérias sobre o candidato
tucano foram Apoios, Confrontos/Ataques e Debate, e nas matérias do candidato petista

Apoios e Debates. Exemplos:

“Locutor 1 — Estamos aqui entrevistando o candidato do PSDB ao governo do estado, o
governador Geraldo Alckmin. Agora vamos falar daqueles que estdo fora das cadeias, que
somos todos nos aqui. Governador, ontem o candidato do PT, Genoino, recebeu o apoio de
Maluf, mudou o Maluf ou mudou o PT? O sr. estd preocupado com esse apoio explicito de
Maluf?

Alckmin — Olha, Z¢é Paulo, é um direito que ele tem, eu ndo vou fazer nenhum juizo de
valor, é um direito que ele tem como cidadao, como eleitor apoiar quem quiser.

Locutor 1 — Mas o surpreendeu?

Alckmin — Ah, os tempos estdo mudados, € ¢ um direito do eleitor julgar, eu acho que cabe
ao eleitor também julgar. E digo mais: ninguém comanda voto no segundo turno, essa ¢ a
realidade, o eleitor ¢ livre, livre, ndo tem comando de voto no segundo turno.

Locutor 3 — O sr. ndo ficou com uma pontinha de inveja de Genoino?

Alckmin — Nio, de jeito nenhum acho que cada um decide como quer, alias, eu ndao posso
reclamar de apoio, porque...

Locutor 2 — O sr. deve ter recebido apoio dessa area também.

Alckmin — Veja bem, o PTB, quase inteiro conosco, o PPS, quase inteiro, o PV inteiro, o
PSB quase inteiro, o PDT toda a bancada estadual, mesmo o PPB. Quem ¢ o prefeito da
cidade mais importante, Santos, estd conosco. Os deputados federais, o Vadao, o Celso
Russomano, estdo conosco, os deputados estaduais, Edson Gomes, Gilson, 1a de Franca,
estdo conosco, quer dizer entdo. Mas eu acho que o importante é o seguinte: no primeiro
turno vocé tem preferéncia, no segundo turno vocé tem rejeicdo, no primeiro turno vocé
escolhe, no segundo turno nao tem jeito, ndo tem assim comando de voto, mas eu respeito
muito a opinido de cada um, acho que ¢ um direito das pessoas escolherem, acho que é um
direito da populacado julgar”.(Bandeirantes —22/10/02).

“Reporter — O candidato do PT, Genoino, faz questio de jamais associar a imagem dele a
Maluf, mas se Lula disse que quer o voto até de quem ndo quer mudanga, a matematica de
Genoino o faz receber bem os lideres do PPB.

Genoino — Estamos recebendo manifestagoes de liderangas e prefeitos do PTB, eu quero
expressar que todos os malufistas, eu quero que votem no Genoino no 2° turno,
independente de alianga, que nds nao temos alianca com Maluf, mas eu respeito muitas
liderancas do PPB, como o Delfin Neto, Cunha Bueno e muitos prefeitos
pepebistas”.(Bandeirantes — 10/10/02).
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Pudemos perceber que a radio Bandeirantes optou por uma cobertura mais neutra,
com matérias que abordavam mais candidatos e sem expressar opinido sobre nenhum deles,
embora nestas duas matérias citadas anteriormente o reporter tenha provocado os
candidatos Alckmin e Genoino a se posicionarem sobre a opc¢do politica de Maluf em
apoiar o candidato do PT. No entanto, quando se tratava dos momentos de debate as criticas
aumentavam, revelando — como em outras emissoras - uma descrenga na discussao publica
e na troca de idéias entre politicos, € que podem ajudar o eleitor a se decidir e, portanto,

devem ser estimuladas e ndo combatidas com criticas pessoais.

Radio CBN e a Cobertura Eleitoral

A CBN se diferenciou das outras emissoras pelo maior numero de entrevistas, ndo
s6 com candidatos, mas também com politicos em geral e especialistas. A radio contou
também com um jornalista do Didrio de S. Paulo, da Organizacdo Globo, que era
entrevistado diariamente e opinava sobre o curso da campanha e os fatos em destaque na
midia. A transcri¢do abaixo se refere ao segundo turno, periodo em que Maluf declarou

apoio ao candidato José Genoino:

“Locutor - Bom dia Pablo Pereira. Ontem o Paulo Maluf, ex-governador e ex-prefeito, foi a
publico e disse que vai votar no Genoino e recomenda que se vote no Genoino. Isso muda
alguma coisa pro eleitor do Maluf nesse momento, ele que ja, pela pesquisas, teria se
decidido anteriormente?

Pablo Pereira — Dificil a situacao desse eleitor ai, né Milton? Muito dificil, ndo s6 porque
perdeu a eleigdo, mas porque esse voto malufista é um voto de crédito muito na pessoa do
prefeito. Agora hoje o Didrio estd dando uma reportagem sobre esse assunto ¢ a gente vé
por exemplo, na fotografia, o deputado Conte Lopes, que é pepebista, foi reeleito com
excelente votagdo, vocé€ imagina como € que vai fazer agora o deputado Conte Lopes para
defender o voto no Genoino. E uma situagio muito complicada.

Locutor — E na reportagem também se verifica que setores do PPB deixam isso bem claro.
Pablo Pereira — E uma divisdo muito forte entre os seguidores do ex-prefeito Paulo Maluf.
E tem um outro complicador para cle eleitor, que ¢ a elei¢do para prefeito daqui dois anos,
como € que essas liderangas do PPB vao fazer para se reorganizar para disputar a prefeitura
de Sdo Paulo, que passa a ser, depois dessa derrota no governo do estado, ja uma eleicao
que eles tem que olhar com cuidado para nao perder ainda mais o espago no estado de Sao
Paulo. O voto malufista estd numa situacdo complicadissima. Isso que voc€ acabou de
dizer, que os jornais estdo dando hoje, que o Diario conta também, dessa divisdo interna,
quer dizer, ja se fala disso dentro do proprio partido. Agora o chamado dele, o antincio do
voto dele a Genoino, ele ocorre s6 também depois da segunda pesquisa, quando Genoino
esta em queda. A gente nota que quando acontece o primeiro turno, ¢ comum os lideres
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politicos anunciarem logo seus apoios para o segundo turno, Maluf esperou duas pesquisas
para se manifestar, justamente porque ndo havia dentro do grupo dele um consenso de para
onde vai o voto. Esse eleitor, Milton, ndo sei se vocé concorda comigo, mas esse eleitor de
Maluf, no espectro politico, esta mais proximo, bem mais proximo da candidatura do PSDB
do que da candidatura de Genoino.

Locutor — Até pelo proprio trabalho que o PPB liderado pelo Maluf ja fez ha algum tempo,
que era uma posicdo completamente contraria a do PT, até mesmo porque teve esse
confronto direto com o PT nas ultimas elei¢des.

Pablo Pereira — A gente ouve as liderangas do PPB, e isso é comum vocé ouvir no
eleitorado malufista, a expressdo anti-petismo, entdo estamos vivendo uma situacdo
realmente complicada para esse eleitor, mas ele vai ter que votar, vai ter que escolher entre
uma candidatura e outra. Eu estava ouvindo ontem um comentario seu pela manha, que uma
parcela desse eleitor do Maluf ja migrou para Alckmin, né?

Locutor — A maioria j& migrou para Alckmin segundo pesquisa do Datafolha.

Pablo Pereira — Entdo eu acho que temos ai um caso em que o lider ndo vai repassar muito
essa intengdo de voto nao.

Locutor — Esta certo, Pablo, até amanha.” (CBN — 22/10/02)

Isso explica o alto indice de matérias Avaliativas, 21,6%, e também das Entrevistas,
23%. Além disso, houve um grande uso de Reporteres (26%) e de Sonoras de Politicos
(23%), apesar de 25% das matérias serem apenas com um apresentador em estudio. A
cobertura no geral foi Episddica (50%) e com Apresentadores Informativos (81,4%).

Esta emissora optou no primeiro turno por matérias em que apareciam todos ou os
trés primeiros candidatos. Nas individuais Alckmin e Genoino tiveram um espago
aproximado, enquanto Maluf saiu prejudicado, com quase metade do espaco dedicado aos
seus adversarios. A emissora se destacou pela série de entrevistas com candidatos, inclusive
os com menores indices nas pesquisas, representados no grafico pela categoria Nanicos,
pois individualmente apareciam em torno de 1% das matérias. Acreditamos que apesar
desta postura democratica da CBN muitos desses candidatos estdo em partidos politicos que
se constituem apenas em legendas de aluguel e, ao invés de usarem o espago para
apresentarem seus programas de governo apenas criticam outros candidatos. Neste trecho

de entrevista podemos notar a utilizagdo desse espago concedido pela emissora.

“Locutor — Sr. Osmar Lins, o sr. como candidato do PAN, o partido do sr. ¢ um partido
politico de esquerda, ¢ um partido politico de direita, como é que o seu partido se situa
ideologicamente?

Osmar — Eu diria que é de centro, porque esquerda é o partido que fala que o salario tem
que ser de mil e ndo sei quanto, que o trabalhador ndo vota em patrdo, e a gente ndo pode
viver sem patrdo, eu ndao quero falar... Hoje eu sou partido de oposigdo, o nosso partido é
um partido de centro e eu ndo considero nem um partido de direita nem um partido de
esquerda. Porque isso ndo existe mais, acabou a esquerda, o que a gente tinha ai que parecia
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ser esquerda, ndo € um partido de esquerda, ndo ¢ um partido revolucionario, seria mais um
partido irritador e que hoje, alias, vocé sabe, a maneira da gente saber se um governo ¢ bom
¢ deixar que ele seja eleito e no fim a gente vai ver o resultado. Nos temos um partido ai
que s6 nao pds o presidente da republica, o resto colocou, e até hoje nao fez nada, entdo
vocé v€ um cara ha 20 anos no governo falando: eu quero uma oportunidade, que quero
fazer, ndo fez nada, ndo tem um marco. Eu gostaria de saber dos 94 deputados, dos 70 de
Sdo Paulo, qual a obra, um projeto que marcasse. Entdo um governante tem que ter
vontade de governar para deixar o seu nome na historia, para os seus filhos, os filhos de
seus amigos, para dizerem assim: olha, fulano passou por aqui, deixou isso feito. Porque o
que eu vejo ai € o interesse, ¢ uma negociata, entdo no meu caso eu me acostumei com
pouco, que ndao quero muito, eu ndo preciso de muito para viver. Eu tenho que fazer regime
para ndo comer muito, entdo eu quero, eu acho que o ser humano precisa ser respeitado,
tomar remédio para aliviar a dor, ndo para curar, para acabar com a doenga, mas para aliviar
a dor, ter um minimo de dignidade, respeito, transporte, trabalho, uma casa para morar, ser
cumprimentado pelos vizinhos, sair pra rua e ndo sair nervoso porque o outro passa ¢ deixa
no ponto. Os empresarios, eu ja fui contador de empresas de Onibus, os empresarios sO
pensam no bolso deles, e ndo s6 os empresarios ndo, a prefeitura, os 6rgaos que administra,
eu conheco os funcionarios que prestam servicos dentro das empresas, fazendo bicos onde
tinha que fiscalizar, ¢ depois voltam para seus gabinetes, sdo tudo cara de pau, essa é que ¢é
a grande verdade. E eu fiquei, eu ndo ganhei as elei¢cdes, por que vocé€s ndo me convidaram
para dar uma sugestdo, falar: 6 Osmar, vocé foi candidato a prefeito, deve ter um lado
muito bom, ndo teve a oportunidade de governar, d& um conselho pra prefeita ou pro
governador, o que € que vocé faria? Mas se eu na outra eleicdo saio candidato e ponho a
cara, eu tenho oportunidade de falar, mas se ela me convidasse, eu ensinava. Eu fui
contador de duas das maiores das empresas de Onibus, conhego duas, trés, quatro folhas de
pagamento dentro das empresas, e os funcionarios da antiga prefeitura, que era CMTC, a
prefeitura, estdo fazendo bicos dentro das empresas e voltando pros gabinetes, e eles sabem
disso, e a prefeitura sabe, eu nunca vi um empresario, agora sim, tem alguns ai que mudam
a empresa, esta cheio de transporte alternativo, perua, com os nomes das grandes
empresas...” (CBN — 10/09/02)
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Este grafico mostra que as matérias em que apareciam todos os candidatos
mostravam a Agenda do dia, e as que mencionavam os trés primeiros candidatos, Alckmin,
Genoino e Maluf, mostravam suas posi¢des nas Pesquisas Eleitorais e os desdobramentos
da campanha através das Perspectivas. Alckmin e Genoino também tiveram suas aparigdes
concentradas na Agenda, e o candidato do PSDB teve algumas mengdes referentes a
Utilidade Publica, pois no inicio da campanha houve um pedido de impugnagdo de sua
candidatura. O representante do PT teve um indice mais significativo que seus concorrentes
no subtema Programa de Governo, e também deu algumas entrevistas, assim como Paulo

Maluf. Exemplos:

“Reporter — Eu estou acompanhando o candidato Alckmin, ele que classificou como sem
sentido a ag¢do movida pelo ministério publico e eleitoral que requereu a cassacdo do
registro da candidatura dele por uso da maquina do governo na campanha. O candidato
tucano declarou que foi usada a imagem de carros da policia, imagem exibida na
propaganda do dia 20, isso segundo Alckmin ndo é uso da maquina governamental. Sobre a
questdo da condenagdo para devolver R$ 100 mil ao tesouro, por suposto uso ilegal de
dinheiro e bens publicos por parte do governo em publicacio oficial para promocgao pessoal,
Alckmin disse que vai recorrer dessa decisdo. A imagem do candidato aparece numa
publicagdo da CPTM junto a outras autoridades ¢ também na internet. Alckmin disse que
esta tranqiiilo sobre os dois casos. Ele participou de um encontro agora pouco com
empresarios da regiao do ABC paulista, Maua, Ribeirdo Pires e Rio Grande da Serra, onde
foi muito cobrado na questdo da seguranca publica. Agora pouco na saida, inclusive, o
candidato Geraldo Alckmin enfrentou alguns manifestantes que protestaram contra a
construgdo de um centro de detengdo em Sao Bernardo do Campo”.(CBN — 26/09/02)

“Locutor — Sr. Maluf, que impacto o sr. acha que provoca na cabeca do cidaddo, eu
ontem vi no horario eleitoral o sr. fazendo uma afirmativa dizendo: olha, vote em
mim que eu serei o melhor governador que Sao Paulo ja teve. Logo depois, na
campanha do PSDB, eles repetem aquela frase que o sr. disse “se o Pitta ndo for um
bom prefeito ndo vote mais em mim”. O que pesa mais na cabeca do eleitor numa
hora dessa quando vé duas afirmagdes tao diferentes?

Maluf — Veja, vocé mesmo agora confirmou, a campanha suja dos meus
concorrentes que nao tem programa de governo e decidem me atacar. Eu quero
dizer Herédoto que a coisa que mais me orgulho ¢ que o Datafolha, 3 anos depois
que eu sai da prefeitura de Sdo Paulo, eles disseram em pesquisa cientifica, o
melhor prefeito de Sdo Paulo foi Maluf. Agora se os outros repetem aquela frase a
que eu me referi, eu quero ter toda humildade, eu errei na vida uma vez.”
(17/09/02).

No segundo turno o tempo destinado aos candidatos privilegiou a cobertura a favor

de Genoino, que apareceu 55,5% das vezes, enquanto seu adversario apareceu 44,5%. A
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emissora centralizou a tematica do segundo turno em torno dos Debates, inserindo trechos

durante os programas e comentando-os:

“Locutor — Os candidatos ao governo de Sao Paulo, Alckmin, do PSDB que concorre a
reeleicdo e Genoino do PT, participaram de um debate realizado ontem a noite na rede
Bandeirantes. Seguranca, educagdo e transportes, foram alguns dos temas discutidos.
Vamos pegar seguranga porque esse inclusive provocou um bate-boca mais pesado entre os
dois candidatos. Seguranca foi uma das polémicas do debate, Genoino falou até em toque
de recolher em S&o Paulo, o que Alckmin negou.

Alckmin — Eu acho que o deputado Genoino se equivocou, toque de recolher € no governo
do PT, 14 no Rio de Janeiro, ndo é aqui em S3o Paulo. A policia hd problemas sim a
resolver, essa € uma area que ndo ha magica, no mundo inteiro o grande desafio ¢ o
problema da seguranga publica. Aqui ndo tem toque de recolher, aqui tem comando, aqui
ndo tem nada dominado, aqui tem policia na rua, ndo tem um local do estado de Sao Paulo
que a policia ndo esteja presente, nenhum local que a policia ndo esteja presente.

Locutor — Agora o outro lado, Genoino insistiu que ha toque de recolher sim, em Sao Paulo.
Genoino — Eu sei que a seguranca ¢ um problema grave. A companheira Benedita assumiu
um governo ha 6 meses, vocé esta no governo ha 8 anos, isso ¢ importante deixar claro. Em
Sdo Paulo sim tem toque de recolher, isso aconteceu no Jardim Conceicdo, na cidade de
Osasco na regido metropolitana de Sao Paulo.

Locutor — O outro lado. Alckmin foi duro com o mediador do debate, o jornalista José
Paulo de Andrade da Bandeirantes, que concedeu o primeiro direito de resposta.

Alckmin — E se ha alguém que nao tem autoridade para falar de seguranca é exatamente o
PT, veja a situacdo calamitosa do Rio de Janeiro. Pra fazer elei¢do teve que buscar o
exército, buscar o exército. O PT sempre esta do outro lado, no caso do enfrentamento que
nods tivemos com o crime organizado 14 na Castelinho, onde ¢ que estava o PT? Nao estava
do lado da policia, ndo estava do lado das nossas institui¢des, estava do outro lado, antes de
chegar os laudos, ja questionando a agdo da policia. No caso daquela carta daquele homem
que roubou, matou um pai de familia e fez uma carta caluniosa contra o secretario, onde
estava o PT? Do outro lado, ndo do lado da policia.

Genoino — Eu solicito o direito de resposta porque quando o governador falou de um lado
disse que o PT estava do outro lado, ele induziu...

Mediador — Concedido o direito de resposta.

Genoino — Quando vocé se refere ao episddio da Castelinho, esse episodio ele deve ser
plenamente esclarecido, vocé sabe que tem uma investigacdo da justiga de Sdao Paulo. Os
dois juizes foram afastados, a policia tem que ser enérgica tem que ser firme, mas dentro da
legalidade. A policia tem que ser policia e bandido é bandido, policia ndo pode fazer acordo
com bandido para fazer agdes ilegais porque ela perde autoridade, e € necessario que a
policia seja firme, bem orientada, bem conduzida, com competéncia. Ela tem autoridade
para combater o crime organizado.

Locutor — Bem, esta ai, portanto o Alckmin e o Genoino num trecho do debate sobre
seguranga no debate de ontem a noite na rede Bandeirantes.” (17/10/02).

A CBN foi a emissora que mais abriu seu espaco para a discussao de idéias, através
das entrevistas com candidatos, dos comentarios diarios do jornalista convidado e de outras

entrevistas com membros dos partidos concorrentes e cientistas politicos. Acreditamos que
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estas discussdes inovam a cobertura dada pelas radios e ajudam os ouvintes a se situarem
melhor no cenario eleitoral, pois ao invés de se ouvir apenas um jornal com os fatos do dia,
ha sempre uma reflexdo sobre o contexto politico. Apesar disso ressaltamos que nem todos
os candidatos sabem utilizar este espago para debater suas propostas, e muitas vezes se

perdem em criticas e ataques a outros candidatos.

A Fala

Um dos instrumentos mais importantes do radio € a fala, pois ¢ somente através dela
que a informacao chega ao ouvinte, diferentemente da televisdo que conta com o auxilio de
imagens para ilustrar os fatos e também com a propria expressdo facial e gestual dos
apresentadores. A partir da pesquisa sobre a cobertura das eleicdes de 2000 pelo radio,
percebemos a importancia das diferentes formas de entonacdo na transmissdo das noticias.
Muitas matérias, apesar de terem um texto neutro, eram apresentadas com entonagdes
irdnicas, o que transformava totalmente o seu sentido. Assim, decidimos incluir a categoria
Fala®' em nossa nova analise, e criamos seis subitens: Neutro, fala sem alteragdo de ritmo e
volume na voz; Ironia, fala marcada por uma pequena pausa e mudanga de entonagao no
meio da noticia, enfatizando um aspecto negativo; Indignagado, fala com volume mais alto
de voz e mais incisiva na critica, conotacdo negativa; Entusiasmo, fala com volume de voz
mais alto, conotagdo positiva; Drama, fala mais grava e mais lenta, geralmente
acompanhada por fundo musical e Decepcao, fala pessoal critica sem alteragdo de volume e

ritmo da voz.

Durante a fala, diversos recursos vocais sdo utilizados e os locutores, aproveitando-
se desses recursos procuram prender a atencdo do ouvinte. Segundo Knapp e Hall, no livro
“Comunicacao nao-verbal na interagdo humana”, a variagdo da voz em ritmo e volume
aumenta a compreensdo do ouvinte e, conseqiientemente, atribui mais credibilidade e

persuasdo a fala do locutor. Este carater persuasivo produz resultados em certos tipos de

T os poucos estudos que encontramos nesta area eram da Fonoaudiologia. Para compreendermos este tipo de
analise entramos em contato com a Profa. Dra. Leslie Piccolotto, da PUC-SP que estuda a questdo da voz
nos meios de comunicagdo. Apesar dos termos muito técnicos utilizados na bibliografia sugerida pela
professora, conseguimos extrair dados importantes para uma melhor compreensdo da utilizagdo da voz no
radio.



256

ouvintes que se deixam convencer e influenciar a médio prazo. Segundo o jornalista Alvaro
Bufarah da Radiobras, “um bom comunicador de radio faz do microfone uma arma,
emprestando as suas palavras a credibilidade conquistada com anos de trabalho”.>

O envolvimento do profissional do rddio com a voz ¢ o que possibilita, portanto, o
envolvimento do ouvinte. Ao modificar a entona¢do de sua voz o locutor transmite seu
sentimento e, ao intensificar determinadas palavras ou frases, captura o ouvinte de modo
que ele ndo possa ficar indiferente a sua fala. “As mudanc¢as no estado emocional, por sua
vez, resultam em mudangas na respiracdo, fonacdo e articulacdo, que levam entdo a uma
mudanga no sinal vocal. Dessa forma os ouvintes podem inferir sobre o estado emocional
do falante por meio do sinal vocal.” >*
Na nossa pesquisa constatamos que a grande maioria dos apresentadores falou de

forma neutra (88,6%), apesar de algumas entonagdes irdnicas (9,4%). As demais categorias

apareceram poucas vezes e juntas somam apenas 2%.

fala

outros

2,0%

ironia

9,4%

neutro

88,6%

52 Entrevista concedida as pesquisadoras em 19/03/03.
3 BERTOSSI, L. de S4 — “Da televisio ao telespectador: repensando o trabalho fonoaudiolégico na voz
profissional”. p. 82
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Na Eldorado tivemos apenas 6,2% de Ironia, ¢ a maioria delas se referia ao
candidato Paulo Maluf. O exemplo a seguir mostra um destes trechos e a parte grifada

destaca a mudanca na entonacgao de voz:

“Locutor 1 — O candidato do PPB ao governo de Sdo Paulo promete ter em um ano RS 7
bilhdes para investir no estado, ” (Eldorado — 05/09/02).

Fala

Eldorado

ironia

6,2%

neutro

93,8%

Na Jovem Pan tivemos mais aparigdes ironicas (13,3%), do que na Eldorado e
também algumas dramaticas (4%). As ironias se referiam quase sempre ao horario eleitoral,

como nesta matéria sobre os programas de senador e deputados:

“Locutor 2- Ja no horario dedicado aos senadores o eleitor conferiu uma performance
especial de Anibal.

Locutor 1 — Abragado a Chitdozinho e Xorord o candidato cantou o final do jingle puxado
pelos sertanejos.

Locutor 2- Depois das promessas de salario minimo de R$ 1.500 e fim da lei de
responsabilidade fiscal, o horario dos deputados trouxe mais uma.

Locutor 1- Usando a camisa da selegdo o candidato a deputado estadual do PRTB promete
suspender todos os impostos por 6 meses.

Locutor 2- Mas foi pouca gente que testemunhou o fato porque a maioria
simplesmente desliga a televisdo no horario eleitoral.” (Jovem Pan — 12/09/02).



258

Fala
Jovem Pan
drama
4,0%
ironia
13,3%

neutro

82,7%

A Bandeirantes foi a emissora em que os apresentadores mais diversificaram sua
fala, mostrando além da Ironia (7,4%), Indignacdo(3,7%) e Decepcao (1,9%). O exemplo

mostra a indignacao do locutor com algo que viu pintado em um muro:

“Locutor - A gente vai falar agora dos candidatos, s6 que antes eu quero registrar uma cena
que eu ndo imaginava ver, mas que eu vi. Muros pintados 1a na regido de Mogi, que é o
reduto principal do presidente nacional do PL, Valdemar Costa Neto, entdo 14 estava
escrito: deputado federal, o nome dele, presidente Lula, governador, Maluf, todo mundo
junto ali, nos mesmos muros da regido de Mogi, entdo por ai vocé v€...” (Bandeirantes —
23/07/02).
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Fala

Bandeirantes

decepgéao

1,9%

indignagao

3,7%

ironia

7,4%

neutro

87,0%

A CBN teve um perfil mais proximo ao da Eldorado, pois além das neutras

apareceram apenas as falas ironicas (10,3%). Exemplo:

“Locutor — Bem, nds estamos conversando com todos os candidatos ao governo de Sdo Paulo,
comecamos ontem com dois candidatos, hoje mais dois candidatos. O primeiro deles ¢ Osmar Lins
do PAN. Sr. Osmar eu gostaria agora que o SI. conversasse um pouco a respeito da campanha do sr.
ao governo de Sao Paulo. Eu me lembro de ter feito uma entrevista com o sr., a tltima foi quando o
sr. foi candidato a prefeito, vocé esta lembrado? Foi no Patio do Colégio. Agora sr. Osmar Lins, de
todas as campanhas que vocé participou, inclusive da passada, o indice do sr. foi baixissimo, menos
de 1%, o sr. nem estd aparecendo de novo nessas pesquisas de agora. A que o sr. atribui iSso Sr.
Osmar?” (CBN - 10/09/02).
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Fala

CBN

ironia

10,3%

neutro

89,7%

Portanto, a fala ¢ um aspecto importante a ser levado em conta em uma analise do
radio, pois € através dela que os ouvintes tomam conhecimento das noticias e ¢ também
através dela que estas mesmas noticias podem ser passadas de diferentes maneiras

conforme a varia¢ao no uso da voz.

E) Consideracoes Finais

A Legislacdo Eleitoral que vigorava — n°® 9.504 de 1997 — para os meios de
comunicagdo, extremamente rigida, previa que as emissoras deveriam dar espacgo igual a
todos os candidatos que disputavam a corrida eleitoral, controlando, dessa forma, o
tratamento diferenciado a determinado candidato. As emissoras autocensuravam certos
temas que poderiam ferir algumas candidaturas, e abrir possibilidade de processos judiciais
por parte de candidatos que se sentissem prejudicados e/ou caluniados pelas emissoras.

A Legislagao Eleitoral inviabilizou uma cobertura diferenciada entre as emissoras
de radio e de televisdo. Os temas eram praticamente os mesmos € giravam basicamente em

torno das Campanhas Eleitorais e Candidatos. No entanto os arranjos e as formas de
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divulgagdo destes temas é que se distinguiam. O enquadramento, muitas vezes, era o que
diferenciava as emissoras.

Devido aos limites estabelecidos por esta Legislacdo as emissoras se limitaram a
enfocar a Agenda dos Candidatos — momento de divulgacdo do dia-a-dia dos candidatos —
distribuida previamente pelas assessorias de imprensa. As Pesquisas Eleitorais — com
graficos e relatos sucintos das ‘subidas e descidas’ dos diferentes candidatos; os Debates
Politicos e as Entrevistas foram os sub-temas que se distinguiram.

As emissoras de televisao Globo e Bandeirantes adotaram a pratica da realizagcdo de
Debate Politico — compreendido como uma estratégia politica utilizada para introduzir algo
de novo na cobertura jornalistica das eleigdes. Mesmo assim a realizacdo dos debates
politicos, extremamente limitada pela Legislagdo e pelas regras negociadas entre as
emissoras € as assessorias dos candidatos, provocaram um engessamento no debate,
inviabilizando a livre exposicdo de idéias das emissoras, através de perguntas dos
jornalistas aos candidatos e dos proprios candidatos questionando seus adversarios
politicos.

Comparando a cobertura jornalistica das eleicdes municipais e das elei¢des
estaduais, pode-se observar que os temas que mais se destacaram foram os mesmos,
Campanha FEleitoral e Candidatos. Os temas da Cidade e da Administracdo Publica
praticamente desaparecem do noticiario, principalmente no segundo turno das eleigdes,
ficando concentradas no primeiro turno, quando das apresentacdes dos problemas da cidade
e do Estado e dos diferentes candidatos que estavam disputando as eleigdes.

No primeiro turno das elei¢des municipais houve um levantamento dos problemas da
cidade. J& no segundo turno, apareceu uma cobranca direta e indireta dos candidatos, na
inten¢do de divulgar ao eleitorado as solu¢des de cada um dos concorrentes para os
problemas levantados durante a primeira etapa. Os apresentadores, no primeiro turno,
interpretaram as noticias e tiveram posturas avaliativas mais que no segundo turno. A
mesma tendéncia se verificou no enquadramento das matérias — a abordagem da cidade
no segundo turno foi menos tendenciosa do que no primeiro.

Embora as matérias de Cidade nas elei¢des municipais correspondam apenas a 12% do
numero de reportagens, elas equivalem a quase 20% do tempo total, ou seja, essas
matérias t€ém uma dura¢do maior do que as demais matérias, o que indica a relevancia
que o tema teve para o processo eleitoral.

A Band e o Canal 21 realizaram debates eleitorais nas eleigdes municipais e, devido
a este fato, o subtema Debate Politico (Campanha Eleitoral) ganha destaque nas matérias,
havendo uma cobertura total dos momentos anteriores ao debate (acordo com as assessorias
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dos candidatos, a preparacdo dos candidatos, a preparacdo do cenario do local do debate,
entrevistas com populares, cabos eleitorais e candidatos), do momento do debate (perguntas
dos argiiidores e respostas dos candidatos, bastidores do debate e platéia que acompanha o
debate), do momento posterior ao debate (repercussdes, auto-avaliagdo dos candidatos,
pesquisas realizadas pela emissora para avaliar o desempenho dos candidatos).

A Globo foi a emissora de televisdo que deu a maior cobertura nas eleigdes
municipais e estaduais, decorrente da importancia que esta emissora atribui ao
telejornalismo. Para ‘fugir’ da legislacdo eleitoral e expressar um posicionamento politico,
a Globo apresentou séries especiais, nas duas eleigdes, que problematizavam questdes
intrinsecas a politica — representacdo politica e discriminagdo das funcdes dos diferentes
cargos politicos em disputa —, até a realizacdo de programas cujo objetivo era denunciar
situacdes de desemprego, condigdes precarias de moradia, problemas do sistema de
educagao, por exemplo. Porém, para nao sofrer sangdes da Justiga eleitoral, a emissora nao
citou nessas séries, nomes de politicos e nem de partidos.

O enquadramento utilizado pelos apresentadores no primeiro turno das elei¢des
municipais como nas estaduais, foi na grande maioria o do tipo informativo, e o
enquadramento dado as matérias ficou mais concentrados no do tipo episodico, o que

garantiu um tom mais neutro por parte das emissoras durante o periodo analisado.

No segundo turno das eleigdes, havendo dois candidatos apenas, a cobertura dos
telejornais sobre a disputa foi mais diversificada. Outra mudanca significativa esta no tipo
de enquadramento utilizado. Apesar do enquadramento informativo ter sido ainda o mais
utilizado pelos apresentadores, tem-se um aumento dos enquadramentos avaliativo,
interpretativo indireto e interpretativo. O mesmo aconteceu com os enquadramentos dado
as matérias, que teve um aumento dos enquadramentos plural aberto, avaliativo e restrito.
As mudangas de enquadramentos permitiram um tom mais critico das emissoras com
relacao as duas candidaturas.

As elei¢des municipais de 2000, que envolveram as candidaturas de Marta Suplicy e
Paulo Maluf, além de Romeu Tuma, Luiza Erundina ¢ Geraldo Alckmin, foi uma elei¢ao
pautada pelo “Bem e Mal” — uma grande parte dos candidatos se colocavam contra Maluf e
Celso Pitta e a favor da cidade de Sao Paulo e, aquela conjuntura politica foi caracterizada

pela investigacdo da Méfia dos Fiscais. Os telejornais se posicionaram em varios momentos
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a favor de uma renovacao na vida politica paulistana, destacando-se nessa luta a TV Globo
que deu mais destaque ao discurso de moralizagdo e de ética na politica.

No segundo turno, novamente os temas Campanha Eleitoral e Candidatos
predominaram. Agora havia somente as candidaturas de Marta Suplicy do PT e Paulo
Maluf do PPB. Os candidatos foram acompanhados em todos os momentos, desde a
gravacdo do HGPE at¢ visitas familiares realizadas pelos politicos. Tanto a Globo como a
Band e o Canal 21 realizaram debates politicos, fazendo com que o tema Campanha
Eleitoral aumentasse consideravelmente.

A divulgagdo das pesquisas eleitorais foi uma constante no telejornalismo local.
Utilizando a anélise de Porto (2001) sobre enquadramentos, podemos afirmar que ocorre o
enquadramento de “corrida de cavalos” (horse race frame), ou seja, que “este
enquadramento concebe a evolugdo da campanha como uma corrida entre os candidatos. A
énfase estd em quem estd avangando ou quem estd ficando para tras e, portanto, nos
resultados das pesquisas e nas estratégias de campanha dos candidatos” (PORTO, 2001, p.
13).

Quanto ao contetido das matérias divulgadas pelas emissoras, podemos afirmar que
predominaram matérias informativas, ou seja, um enquadramento em que o locutor relata
um fato/evento/acdao ou introduz um tema. Também predominou as matérias episodicas, o
que significa dizer que as emissoras ndo atribuem nenhuma interpretacdo a noticia e se
limitam a relatar algum fato/evento/acdo ou tema. Portanto, o que prevaleceu na cobertura
jornalistica das eleigdes foram matérias episddicas e plural aberta, demonstrando que a
cobertura, de modo geral, ndo foi tendenciosa.

A cobertura do radiojornalismo ndo ird se diferenciar muito dos telejornais, nas
eleicdes de 2000 e 2002. O radio tem uma grande importancia devido ao seu carater
popular e seu amplo alcance, chegando a desempenhar o papel de “companheiro”. Portanto,
a isengdo do meio € essencial para que a populacao se mantenha informada de forma neutra
e possa fazer interpretacdes e escolhas autonomas.

A isencao se refere a veracidade na divulgagdo dos fatos e ndo a uma abstencao por
parte dos comunicadores ou empresas de comentarem o processo politico e eleitoral. No
caso das radios estudadas nas elei¢cdes de 2000, a Jovem Pan pode ser caracterizada
como mais isenta, pois durante os noticidrios fazia uma distin¢ao entre as matérias

informativas e as opinativas, apesar de seus comentaristas apresentarem suas versdes dos
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fatos como verdades absolutas, enquanto a Eldorado expressava sua opinido ao longo

dos jornais através de comentarios irdnicos e da vinheta.

Apesar dessa mudanga, a desmoralizagdo da politica ainda pode ser percebida em
alguns aspectos na cobertura do radiojornalismo. O mais evidente na eleicdo de 2002 foram
as criticas ao HGPE, que foram analisadas como uma imposi¢do autoritdria € como um
circo, onde tudo o que se passava era apenas encenacao, generalizando todos os candidatos
na figura de mentirosos. Na nossa opinido o HGPE é um momento importante no periodo
eleitoral, pois € a partir dele que muitos votos sdo decididos. E, portanto, para os eleitores,
este espago ¢ significativo na decisdo de seu voto e ndo pode ser combatido. As criticas
devem ser feitas, mas ndo no sentido de extingui-lo e sim de aperfeigoa-lo. O HGPE deve
sofrer modificagdes, mas ¢ importante para a consolidagdo da democracia no pais e para
que o eleitor tome conhecimento dos pleitos eleitorais. Para o jornalista Alvaro Bufarah, a

questao da descrenca na politica ¢ educacional:

“Precisamos mostrar a populagdo pardmetros melhores em todos os niveis,
incluindo a comunicagdo. Ou seja, este é um projeto para mais de uma
geragdo, que precisa ser melhor avaliado. Ndo podemos deixar de lembrar
aos colegas comunicadores que todos temos uma fungdo social e que temos
que exercé-la com responsabilidade e ndo simplesmente visando
popularidade ou riqueza. ™’

Além de criticas construtivas a isen¢ao ¢ outra meta importante para o meio. Apesar
de muitos jornalistas acreditarem que ela ¢ utdpica, deve ser perseguida, pois ao ter a
isen¢do como ideal, os profissionais se pautam em valores éticos e morais que ajudam a
barrar o jogo de interesses. Para Bufarah, “muitas vezes o profissional de comunicagdo ¢
envolvido neste processo sem consciéncia, sendo apenas um instrumento de interesses
maiores, escondidos em informagoes ‘quentes”’.55 Portanto, a neutralidade dos meios de
comunicagdo deve ser perseguida para que a populagdo tenha acesso a uma informacao
livre de interesses.

Um outro aspecto que pode ser observado diz respeito as entrevistas, realizadas

pelas emissoras de radio e de televisdo durante o periodo eleitoral sdo utilizadas como uma

> Entrevista concedida as pesquisadoras em 19/03/03.
> Idem
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maneira de divulgar algo a mais do que a mera agenda do candidato. Ao elaborar questdes
para os candidatos, as emissoras podem introduzir argumentagdes e criticas aceitas pela
dindmica dos programas, situacdo invidvel nos jornais didrios desses meios de
comunicagdo, devido a Legislacao Eleitoral vigente.

Através da analise dos enquadramentos das matérias encontra-se a confirmagao,
sobre a neutralidade da cobertura jornalistica da campanha eleitoral para o governo estadual
em 2002. No caso especifico do telejornalismo, o tipo de enquadramento que mais
prevaleceu foi o episddico, na qual a noticia ¢ apenas relatada e, ndo ha qualquer
interpretacdo sobre os fatos. A baixa freqiiéncia dos tipos restrita, plural fechada e
avaliativa refor¢am a afirmacdo, demonstrando que nenhum dos candidatos obteve maior
espaco dentro dos telejornais e, nem que a pauta desses também serviram para favorecé-los,
podendo ser confirmado pela andlise da freqiiéncia do enquadramento plural aberto, sendo
maior que a soma dos trés tipos de enquadramentos anteriormente citados.

Apesar de ndo tratarem da mesma forma todos os candidatos, a cobertura
jornalistica sobre a disputa ao governo do Estado em 2002 foi bem equilibrada, ja que na
maior parte, os apresentadores utilizaram-se do enquadramento informativo, relatando
apenas o evento e, com o enquadramento episddico em suas matérias. Um ponto positivo
deve ser levantado sobre o fato das emissoras nao dedicarem o mesmo espago para todos os
candidatos, ficando centralizadas nos candidatos que realmente apresentam uma chance de
serem eleitos, ¢ o fato de poderem divulgar mais matérias sobre o programa de governo
desses e, como foi analisada anteriormente, a dura¢do dessas reportagens foi significativa
durante o primeiro turno.

Verifica-se também que os telejornais ndao favoreceram nenhum do
candidato, pois durante o primeiro turno, as matérias com declaragdes do candidato tiveram
uma baixa freqliéncia, devido ao fato das reportagens se limitarem a colocar sua imagem
sem fala nas matérias. No segundo turno com apenas dois candidatos o nimero de casos
das matérias com suas declaragdes foi maior.

A grande maioria das matérias jornalisticas possui algum tipo de imagem,
seja de apoio (fora do estudio), seja graficos e tabelas. S3o raras as matérias que sao
narradas apenas pelo apresentados. Esta constatacdo reforga a idéia da importancia dessas

imagens nos telejornais. No radiojornalismo o inverso pode ser considerado, pois sdo
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poucas as matérias gravadas fora do estidio, com exce¢do das sonoras realizadas com os
candidatos, ou através de entrevistas ou declaragdes dos mesmos.

Um outro ponto que merece destaque diz respeito a mudanga na propria
atuacdo dos meios de comunicacdo que permaneceram mais neutros do que nas eleigdes
municipais de 2000 na cidade de Sao Paulo. Esta mudanga de postura pode ser interpretada
como decorréncia de alguns aspectos: devido a Legislagdo Eleitoral, as emissoras seguiram
a risca suas determinagdes € montaram uma estrutura interna de acompanhamento da
cobertura e, principalmente do tempo dado a cada candidatura; com tal atitude, procuraram
reforcar a credibilidade das emissoras no tocante a imparcialidade da cobertura. Os proprios
partidos criaram equipes de acompanhamento do processo eleitoral, além da atuagdo de
grupos de pesquisa que realizaram estes acompanhamentos em varios estados brasileiros.

O estudo dos meios de comunicagdo, portanto, ¢ importante porque nos ajuda a
compreender o processo de construcdo de representagdes sociais e de candidaturas nos
diferentes processos eleitorais. Num contexto de predominancia da televisdo e dos
telejornais como fonte principal de informacdo da maioria dos eleitores que véem, ouvem e

nao léem, percebe-se a importancia da midia nos processos eleitorais.



F) Anexos

ANEXO 1

TEMAS E SUB-TEMAS PARA PREENCHIMENTO DA PLANILHA 2000

1

CIDADE

1.1
1.2
1.3
1.4
1.5

1.6
1.7
1.8
1.9

desemprego

transporte

violéncia

habita¢do

infraestrutura

1.5.1 enchente

152 saneamento basico
153 buracos

1.5.4 poluicao visual
1.5.5 lixo

saude

educacao

comércio informal
seguranga

1.10 cultura e lazer

CAMPANHA ELEITORAL

2.1
2.2
23
24
2.5
2.6
2.7

pesquisa eleitoral

debate politico

entrevistas com candidatos
agenda do candidato
resultados eleitorais
horério eleitoral
perspectivas eleitorais

CANDIDATOS

3.1
32
33
3.4
3.5
3.6

aliangas

apoios

confrontos / ataques
programa de governo
cotidiano
declaragdes

OUTROS

4.1
4.2
43
4.4

utilidade publica (6rgdos governamentais — TRE)
administracdo Pitta

sociedade civil (formas de organizagdes)
legislagdo eleitoral
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ANEXO 2

MIDIA, CAMPANHA ELEITORAL E COMPORTAMENTO POLITICO EM SAO PAULO 2000

268

N° DA FITA DATA | | HORARIO |
JORNAL EMISSORA |
DURACAO TEMA PRINCIPAL |
SUB-TEMAS | MATERIA ESPECIAL |
CHAMADA
ENQUADRAMENTO DA MATERIA
APRESENTADOR
INFORMATIVA INTERPRETATIVA INDIRETA
INTERPRETATIVA AVALIATIVA
MATERIA
RESTRITA PLURAL FECHADA PLURAL ABERTA
EPISODICA AVALIATIVA
IMAGENS
SO APRESENTADOR IMAGENS DE APOIO
GRAFICOS E DIAGRAMAS ILUSTRACAO / ANIMACAO
ENQUADRAMENTO DO CANDIDATO
1° TURNO
CANDIDATO
TEXTO PROPOSTA ESCLARECIMENTO
ATAQUE DEFESA
IMAGEM
2° TURNO
MARTA PROPOSTA ESCLARECIMENTO ATAQUE DEFESA
MALUF PROPOSTA ESCLARECIMENTO ATAQUE DEFESA
IMAGEM

RESUMO
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ANEXO 3
ELEICOES ESTADUAIS EM SAO PAULO - 2002.

TEMAS E SUB-TEMAS PARA PREENCHIMENTO DA PLANILHA

1. ECONOMIA

1.1. Industria

1.2. Agricultura

1.3. Comércio

1.4. Servigos

1.5. Desemprego e salario
1.6 Financas

1.7 Politica Tributaria

2. INFRAESTRUTURA

2.1Transporte

2.2 Enchente

2.3 Saneamento basico
2.4 Estradas

2.5 Energia

2.6 Questoes Ecologicas

3. SOCIAL

3.1Habitacdo

3.2 Saude

3.3 Educacio

3.4 Politicas compensatorias (renda minima, bolsa escola)
3.5 Questao agraria

4, VIOLENCIA E SEGURANCA

4.1 Violéncia e crimes

4.2 Penas (pena de morte, prisdo perpétua)
4.3 Sistema penitenciario

4.4 Febem

4.5 Politica de seguranga

5. CIENCIA E CULTURA

5.1 Ciéncia e Tecnologia
5.2 Cultura e Lazer

6. CAMPANHA ELEITORAL

6.1 Pesquisa eleitoral

6.2 Debate politico

6.3 Entrevistas com candidatos
6.4 Convengdes Partidarias

6.5 Resultados Eleitorais

6.6 Horario Eleitoral
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6.7 Perspectivas Eleitorais
7. CANDIDATOS

7.1 Aliangas

7.2 Apoios

7.3 Confrontos / ataques (questdes éticas, corrupgao)
7.4 Programa de governo

7.5 Cotidiano

7.6 Declaragdes

7.7 Agenda do candidato

8. OUTROS

8.1Utilidade Publica (6rgaos governamentais — TRE)
8.2 Governo Covas e Alckmin

8.3 Sociedade Civil (formas de organizagdes)

8.4 Legislagdo Eleitoral

8.5 Poluigdo Visual Eleitoral
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MIDIA, CAMPANHA ELEITORAL E COMPORTAMENTO POLITICO EM SAO PAULO PLANILHA

2002

N° DA FITA DATA | | HORARIO |

JORNAL EMISSORA |

DURACAO TEMA PRINCIPAL |

SUB-TEMAS | MATERIA ESPECIAL |
CHAMADA

ENQUADRAMENTO DA MATERIA

APRESENTADOR
INFORMATIVA INTERPRETATIVA INDIRETA
INTERPRETATIVA AVALIATIVA

MATERIA
RESTRITA PLURAL FECHADA PLURAL ABERTA
EPISODICA AVALIATIVA

RECURSO
SO APRESENTADOR IMAGENS DE APOIO
GRAFICOS E DIAGRAMAS ILUSTRACAO / ANIMACAO

ENQUADRAMENTO DO CANDIDATO

PERIDO PRE-ELEITORAL/CONVENCOES

CANDIDATO

PERSPECTIVAS ELEITORAIS

DECLARACOES

IMAGEM DO CANDIDATO S/ FALA

APOIOS/ALIANCAS

IMAGEM




1° TURNO
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CANDIDATO
TEXTO PROPOSTA ESCLARECIMENTO
ATAQUE DEFESA
IMAGEM
2° TURNO
MARTA PROPOSTA ESCLARECIMENTO ATAQUE DEFESA
MALUF PROPOSTA ESCLARECIMENTO ATAQUE DEFESA
IMAGEM

RESUMO




ANEXO S

PLANILHA DE RADIOJORNALISMO 2002

NO
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N° DA FITA DATA | [ HORARIO |
JORNAL EMISSORA |

DURACAO TEMA PRINCIPAL |

SUB-TEMAS

CHAMADA

ENQUADRAMENTO DA MATERIA

APRESENTADOR
INFORMATIVA INTERPRETATIVA INDIRETA
INTERPRETATIVA

MATERIA
RESTRITA PLURAL FECHADA PLURAL ABERTA
EPISODICA AVALIATIVA

RECURSO
SO APRESENTADOR ENTREVISTA
REPORTER/COMENTARISTA VINHETAS
SONORAS POLITICOS SONORAS POPULARES/OUTROS

FALA
NEUTRO INDIGNACAO DRAMA
IRONIA ENTUSIASMO DECEPCAO

ENQUADRAMENTO DO CANDIDATO

CONVENCOES

CANDIDATO PARTIDO

TEXTO PROPOSTA ESCLARECIMENTO DECLARACOES
ATAQUE DEFESA PERSPECTIVAS

DESCR.
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1° TURNO
CANDIDATO
TEXTO PROPOSTA ESCLARECIMENTO DECLARACOES
ATAQUE DEFESA
DESCR.
2° TURNO
PROPOSTA ESCLARECIMENTO ATAQUE DEFESA DECLARACOES
PROPOSTA ESCLARECIMENTO ATAQUE DEFESA DECLARACOES
DESCR.

RESUMO




275
G) Bibliografia

ALBUQUERQUE, Afonso (1999). “’Aqui vocé vé a verdade na tevé’: a propaganda
politica na televisdao”. Niter6i: Publicagcdes do Mestrado em Comunicagdo, Imagem e
Informag¢ao MCII / Universidade Federal Fluminense.

ALDE, A. e LATTMAN-WELTMAN, F. (2000). “O MST na TV: sublimagéo do politico,
moralismo e cronica cotidiana do nosso ‘estado de natureza’”. Texto apresentado na
Comp0s.

ALDE, Alessandra (2002). “Contando as noticias: a cobertura eleitoral de 2000 em

numeros”. Trabalho apresentado no Workshop “Midia e Elei¢cdes 2002”. 16 de marco, PUC
—SP.

ALMEIDA, Jorge (2001). “Pesquisas de opinido de cendrio de representagdo politica”.
Brasilia, 10° Encontro Anual da COMPOS.

ARANTES, Rogério (2000). “Ministério Publico e Corrupgdo Politica em Sdo Paulo™. In
SADEK, Maria Tereza (org.), Justica e Cidadania no Brasil, Sio Paulo: Editora Sumaré.

AVELAR, Lucia (1992). “As Elei¢oes na Era da Televisdo”. In Revista de Administragao
de Empresas. Set. / Out. 1992, Sio Paulo.

AZEVEDO, Fernando (1998). “Espaco Piiblico, Midia e Modernizagdo das Campanhas
Eleitorais no Brasil”. Sao Paulo: Trabalho apresentado na VII Reunido Anual da COMPOS

AZEVEDO, Fernando (2001). “Imprensa e Cobertura Eleitoral: os Jornais Paulistas e a
Elei¢do Municipal de 2000”. Brasilia, 10° Encontro Anual da COMPOS.

AZEVEDO, Fernando (1999). “Imprensa, Campanha Presidencial e Agenda da Midia”.
Paper apresentado no XXIII Encontro Anual da ANPOCS, Caxambu/MG, out.

BARBEIRO, H. e LIMA, P. (2001). “Manual de Radiojornalismo”. Rio de Janeiro: Ed.
Campus.

BARDIN, L. (1977). “Analise de Conteudo. Lisboa: Ed. 70.

BIANCO, N. e MOREIRA, S. (1999). “Rddio no Brasil — Tendéncias e Perspectivas”. Rio
de Janeiro: Ed. UERJ/UnB.

BARROS FILHO, Clévis de (1995). “Etica na comunicacdo: da informagdo ao receptor”.
Sao Paulo: Moderna.

BOURDIEU, Pierre (1997). “Sobre a televisao”. Rio de Janeiro: Jorge Zahar Editora.

CASETTIL F. e CHIO, F. (1999). “Andlisis de la Television”. Barcelona: Ed. Paidos
Ibérica.

CHAIA, Vera. “O Troféu Cara de Pau da Radio Eldorado”. (no prelo).

CHAIA, Vera. ; MENEGUELLO, Raquel. ; AZEVEDO, Fernando. e SCHMITT,
Rogério.(2000). “Sao Paulo, 2000: Embate Partidario, Midia e Comportamento
Eleitoral”. (no prelo).



276

CHAIA, Vera (2000). “Cassagoes Bastam?”. In CHAIA, Vera e CHAIA, Miguel (orgs),
Midia e Politica. Sao Paulo:EDUC/NEAMP.

CHAIA, Vera e TEIXEIRA, Marco Antonio (2000). “A mafia dos fiscais e as estrelas da
cidadania”, in CHAIA, Vera e CHAIA, Miguel (orgs) Midia e Politica. Sdo Paulo:
EDUC/NEAMP.

COUTO, Claudio Gongalves (1996). “O desafio de ser governo: o PT na prefeitura de Sdao
Paulo” Rio de Janeiro: Editora Paz e Terra.

HOHLFELDT, Antonio; MARTINO, Luiz; FRANCA, Vera Veiga. (org) (2001). “Teorias
da comunicagdo: conceitos, escolas e tendéncias”. Petropolis: Vozes.

HOLBROOK, Thomas H (1996). “Do Campaings Mateer?” California: Sage Publications.
LAVAREDA, A. (1989). “A Democracia nas Urnas”. Rio de Janeiro: Ed. Revan.

LIMA, Venicio.(1997). “Perspectivas para as Comunicagoes no Brasil do Século XXI:
Concentragdo da Propriedade e Redefini¢do dos Atores Politicos”. Santos: trabalho
apresentado no I Coloquio MERCOSUL-NAFTA de Ciéncias da Comunicagao.

LIMA, Venicio. (2001). “Midia- Teoria e Politica”. Sao Paulo: Ed. Fundagao Perseu
Abramo.

LIMA, Venicio (1996). “Os Midia e o Cenario de Representagdo da Politica”, in Revista
Lua Nova, Cedec/Sao Paulo, n° 38.

LIMA, Venicio (1997). “Notas preliminares sobre o jornalismo local da Rede Globo”.
Trabalho apresentado no XXI Encontro Anual da ANPOCS, outubro.

MAINWARING, S. (1993). “Democracia Presidencialista Multipartidaria: o Caso do
Brasil”. Sao Paulo, in: Lua Nova, Revista de Cultura e Politica.

MANIN, Bernard (1995). “As metamorfoses do Governo Representativo”, in Revista
Brasileira de Ciéncias Sociais, ANPOCS, Sao Paulo, n° 29, outubro.

MARTINS, Luiz. “Civic Journalism — Um Género que o Brasil Comega a Conhecer”,
disponivel em www.observatoriodaimprensa.com.br.

MEDITSCH, E. (org.) (1998). “Radio e Pdnico: a Guerra dos Mundos, 60 Anos Depois”.
Floriandépolis: Ed. Insular.

MELO, Carlos Alberto Furtado (2000). “As estrelas da cidadania e a Mafia dos Fiscais”,
in CHAIA, Vera e CHAIA, Miguel (orgs.). Midia e Politica. Sao Paulo: EDUC/NEAMP

MOREIRA, S.(1991). “O Radio no Brasil”. Rio de Janeiro: Ed. Rio Fundo.

MIGUEL, Luis Felipe (2000). “Mito e discurso Politico: Uma Analise da Campanha
Eleitoral de 1994”. Campinas: Editora da UNICAMP.

NICOLAU, Jairo Marconi (1996). “Multipartidarismo e Democracia”. Rio de Janeiro:
Editora FGV.

NUNES, M. (2000). “Radio e Politica: Do Microfone ao Palanque — Os Radialistas
Politicos em Fortaleza (1982-1996 ). Fortaleza: Ed. Annablume.



277

NUNES, Marica et alli (1993). “O uso de Pesquisas Eleitorais em Decisdo do Voto”, in
Opinido Publica. Campinas: CESOP, vol.1, n° 2.

ORTRIWANO, Gisela.(1985). “Informag¢do no radio — os grupos de poder e a
determinagdo dos conteudos”. Sao Paulo: Ed. Summus.

PARADA, Marcelo(2000). “Radio: 24 Horas de Jornalismo”. Sdo Paulo: Ed. Panda.

PORTO, Mauro (1996). “Novas Estratégias Politicas na Globo — O “Jornal Nacional”
Antes e Depois da Saida de Cid Moreira”. Sao Paulo: trabalho apresentado no V Compds.

PORTO, Mauro (1999). “A Crise de Confianca na Politica e suas Institui¢oes: os Midia e
a Legitimidade da Democracia”. Trabalho apresentado no XXII Encontro Nacional da
ANPOCS no Grupo de Trabalho

PORTO, Mauro (2001). “4 Midia Brasileira e a elei¢ao presidencial dse 2000 nos EUA: A
Cobertura do Jornal Folha de S. Paulo”, in Cadernos do CEAM — As relagdes entre Midia
e Politica, UnB.

PORTO, Mauro (2002). “Enquadramento de Midia e Politica”. Trabalho apresentado no
Workshop “Midia e Eleigdes 2002”. 16 de margo, PUC-SP.

PULS, Mauricio (2000). “O Malufismo”. Sao Paulo: Publifolha.

RUBIM, Antonio Albino C. (1994). “Midia e Politica: Transmissdo de Poder”, in Matos,
Heloiza (org.) Midia, Elei¢coes e Democracia. Sdo Paulo: Scritta.

SARTORI, Giovanni (1992). “Elementos de Teoria Politica”. Madrid: Alianza Editorial.

SARTORI, Giovanni (1998). “Homo Videns — la Sociedad Teledirigida”. Marid: Taurus
Pensamiento.

SAMPEDRO, Victor Francisco (1999). “Efectos de los Médios de Comunicacion sobre la
Opinion Publica: los Paradigmas sobre el poder del publico”. Comunicagdo e Politica,
n.s., voll, n°I.

SEGURADO, Rosemary.(1997). “Rddios Livres: Descentralizando o Poder”. Dissertacao
de Mestrado em Ciéncias Sociais, PUC-SP.

SILVA, Mauro (1998). “Quem me elegeu foi o radio”. Dissertacdo de Mestrado em
Ciéncias Sociais, PUC-SP.

SINGER, André (2000/2001). “Midia ¢ democracia no Brasil”, in Revista USP, n°® 48,
dez/jan/fev 2000/2001, Sao Paulo/SP.

SUAREZ, Eduardo Saffirio (1998). “Impacto de la video politica en los Partidos
Politicos”, paper apresentado no Seminario “La Cuestion Democratica como proyeto para
el Siglo XXI”, Rio de Janeiro, 3 a 5 de junho de 1998.

TEIXEIRA, Marco Antonio (1999). “Clientelismo e Voto na Cidade de Sao Paulo™.
Dissertacdo de Mestrado em Ciéncias Sociais, PUC-SP.

THOMPSON, John B. (1995). “Ideologia e Cultura Moderna — Teoria Social Critica na
Era dos Meios de Comunicagdo de massa”. Petropolis: Ed. Vozes. THOPSON, J. (1998).
“A Midia e a Modernidade . Petropolis: Ed. Vozes.



278

THOMPSON, John B. (1998). “A4 Midia e a Modernidade — Uma Teoria Social da Midia”.
Petropolis: Editora Vozes.

TOURAINE, Alain (1995). “Comunicacion politica y crisis de la representatividad”, in
FERRY, Jean-Marc e WOLTON, Dominique — El Nuevo Espacio Publico. Barcelona:
Editoral Gedisa.

TRAQUINA, Nelson (2001). “O estudo do jornalismo no século XX”. Sdo
Leopoldo:Unisinos.

WEBER, Max. (1995). “A Politica como Vocagdo”. Sao Paulo: Ed. Thomson Learning.

WEBER, Maria Helena (2000). “Comunicagdo e espetdaculo da politica”. Porto Alegre:
Ed. Universidade/UFRGS.

WOLF, Mauro. (1995). “Teorias da Comunicagdo” 4* ed. Lisboa: Presenca.



	CAPA
	INTRODUÇÃO
	METODOLOGIA
	ELEIÇÕES MUNICIPAIS EM 2000
	CONJUNTURA POLÍTICA
	TELEJORNALISMO: TEMAS E SUBTEMAS
	A Cidade de São Paulo
	A Cobertura da Campanha Eleitoral no Telejornalismo
	Os Candidatos
	O Tema Outros
	A TV Globo e a série especial "Eleições 2000"

	RADIOJORNALISMO: TEMAS E SUBTEMAS
	Estado e Meios de Comunicação
	Concessões das Emissoras de Rádio: A Elite no Poder
	Rádio no Brasil
	Radiojornalismo
	Radialistas na Política
	A Rádio Eldorado AM
	A Jovem Pan AM
	A Bandeirantes AM
	A CBN AM
	As Eleições
	Rádio e Eleições: A Cobertura radiofônica de 2000 em São Paulo


	ELEIÇÕES ESTADUAIS EM 2002
	CONJUNTURA POLÍTICA DE SÃO PAULO: ELEIÇÃO PARA O GOVERNO DO ESTADO (2002)
	TELEJORNALISMO: TEMAS E SUBTEMAS
	A Festa Da Democracia: As Convenções Partidárias
	Administração e Políticas Públicas
	Campanha Eleitoral
	Candidatos
	Governo Covas e Alckmin
	A TV Globo e série especial "Eleições 2002"

	RADIOJORNALISMO: TEMAS E SUBTEMAS
	Rádio Eldorado e a Cobertura Eleitoral
	Rádio Jovem Pan e a Cobertura Eleitoral
	Rádio Bandeirantes e a Cobertura Eleitoral
	Rádio CBN e a Cobertura Eleitoral
	A Fala


	CONSIDERAÇÕES FINAIS
	ANEXOS
	ANEXO 1
	ANEXO 2
	ANEXO 3
	ANEXO 4
	ANEXO 5

	BIBLIOGRAFIA

